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Imagen de las carcasas que alojan la banda para 
diagnóstico.

Kit de diagnóstico para test de un solo uso

La empresa Activa Design ha colaborado en el diseño de este 
kit de un solo uso que fomenta la marca Operon.  
 
El proyecto ha consistido en el diseño de las dos carcasas, 
fabricadas en inyección de ABS, que alojan en su interior una 
banda capaz de ofrecer el diagnóstico de forma visual y que no 
debe ser manipulada.  
 
El montaje del conjunto se realiza de forma totalmente 
automatizada, por lo que el diseño de las carcasas se adapta a 
las especificaciones de los robots que insertan las bandas, las 
fijan mediante un adhesivo y cierran las carcasas sin la ayuda 
de operarios.  
 
Es válido para diferentes diagnósticos, para ello la carcasa 
superior permite variaciones en su fabricación, en función de la 
banda que aloja en su interior, creando una gama de kits.  
 
La lectura se realiza mediante la introducción del kit en la 
consola ESLF_OP por personal de laboratorio. Para ello el kit 
cuenta con una zona de sujeción que facilita el agarre del 
conjunto, y un clip por su parte inferior que indica al usuario 
que el kit está perfectamente posicionado para su lectura.  
 
Más allá de aspectos técnicos, el diseño de Activa Design ha 
buscado transmitir: tecnología, fiabilidad, precisión y limpieza.  
 
www.operon.es  
www.activa1.com  
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Mondo Ibérica ha desarrollado la “Gama 2012” que 
se utilizará en los Juegos Olímpicos y Paralímpicos 
de Londres

Por décima vez consecutiva, Mondo es proveedor oficial de los 
Juegos Olímpicos, y por primera vez lo es también de los 
Juegos Paralímpicos. Además de suministrar el equipamiento 
deportivo ha instalado el pavimento de los dos principales 
escenarios de los JJOO de Londres 2012.  
 
El equipo de investigación, desarrollo e innovación de la 
empresa Mondo en Aragón ha diseñado el equipamiento 
deportivo para varias disciplinas, que será utilizado durante los 
Juegos Olímpicos y Paralímpicos de Londres. Se trata del 
nuevo equipamiento deportivo GAMA 2012, en el que Mondo 
ha trabajado durante más de dos años y que se estrenará por 
fin el 27 de julio en Londres.  
 
Mondo ha hecho una renovación del equipamiento con una 
mejora no solo en el aspecto estético, sino también en su 
diseño, siguiendo las necesidades y sugerencias realizadas por 



Algunos de los productos de la nueva gama 2012.

La nueva canasta presenta varias mejoras.

responsables técnicos del comité organizador, los jueces y 
atletas de diferentes disciplinas olímpicas.  
 
La Gama 2012, en lo referente a equipamiento de atletismo, 
incluye desde vallas, electrónica deportiva, listones, 
saltómetros o indicadores de distancia, hasta carros de soporte 
para discos, martillos, pesos o jabalinas, en los cuales se han 
incorporado importantes innovaciones. En los Juegos Olímpicos 
cada producto irá personalizado según las directrices marcadas 
por el Comité Olímpico Organizador (LOCOG). Asimismo, el 
color estándar que Mondo ha definido para su nueva gama de 
equipamiento es el rojo, frente al habitual color azul que suele 
utilizar en sus productos de equipamiento aunque ninguno de 
los dos será el utilizado durante los juegos.  
 
Además de todo el equipamiento de atletismo, Mondo ha 
instalado el pavimento en los principales escenarios: el Estadio 
Olímpico (incluyendo las pistas de calentamiento) el 
“Basketball Arena” y el “North Greenwich Arena (O2 Arena)”. 
En el primer caso, se ha colocado el pavimento Mondotrack 
FTX, y en los dos Arenas, el Fast Break System 2 Wood. La 
pista de atletismo del Estadio Olímpico está considerada la más 
rápida jamás construida, y la superficie para la competición de 
baloncesto es de última generación, diseñada y fabricada por 
Mondo, que además estará acompañada de las canastas Mondo 
de la Gama 2012. Estas canastas presentan algunas mejoras: 
mejora del sistema de plegado/desplegado logrando una 
mayor rapidez del mismo, reducción del peso de la canasta lo 
que permite una mejor y más fácil maniobrabilidad y por 
último se ha dotado a la canasta de una mejor estabilidad. 
También llega con un look renovado ya que su color será el 
negro en lugar del tradicional azul.  
 
www.mondoworldwide.com  
www.activa1.com  
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Araven lanza al mercado un sistema que facilita la 
compra diaria

Actualmente la falta de tiempo, el incremento de la compra de 
proximidad y el envejecimiento de la población son las 
principales tendencias del mercado. Por todo ello Araven ha 
creado un sistema único, pensado, principalmente en el 
consumidor, para que su compra diaria sea más, fácil, más 
cómoda y más ágil. Se trata de la nueva Shop & Roll System, 
el primer sistema de compra auxiliar. Una cesta de pequeñas 
dimensiones que se puede ensamblar a una Shop & Roll 
tradicional.  
 
Esta cesta pertenece a la cuarta generación de la línea de 
productos Shop & Roll. Araven lanzó la primera cesta a nivel 
mundial con ruedas y asa telescópica, en el año 2004. Desde 
entonces su evolución ha sufrido muchos cambios como el 
aumento de la capacidad de compra o la incorporación de las 
cuatro ruedas (Shop & Roll 360º) con un sistema que le 
permite girar sobre sí misma y ofrece la posibilidad al usuario 
de decidir cómo llevar la cesta: tipo trolley, lateral o carrito. 
Con estas innovaciones la compañía consiguió cambiar el 
panorama del transporte de productos dentro del punto de 
venta, hasta llegar al nuevo sistema auxiliar.  
 



El sistema de compra auxiliar se adapta a las cestas 
existentes, aumentando la capacidad y facilitando la 
compra.

Esta innovación permite, entre otras ventajas, que el 
consumidor se beneficie de una mayor capacidad de compra, 
hasta 20 litros más de amplitud que le permitirá transportar 
cómodamente las compras imprevistas; una mayor altura que 
ayuda al usuario a realizar de una manera más cómoda el 
proceso de compra; y una buena organización de los 
productos. El nuevo sistema de Shop & Roll permite al 
consumidor disponer de un sistema de separación de productos 
por tipología y evitar que estos se mezclen entre sí, se pierdan 
los pequeños artículos o se rompan los de material más frágil.  
 
El nuevo sistema de compra de Araven, diseñado por la 
también empresa aragonesa Activa Design, ofrece una estética 
moderna y cuidada con calados irregulares en todas las caras 
que facilita que la cesta permanezca siempre limpia; contiene 
un asa ergonómica en sentido de la marcha que retoma por sí 
sola su posición original para evitar roturas de apilamiento; los 
laterales son fáciles de asir para poder extraer de la pila; 
permite la personalización para cada cadena de tiendas con la 
tecnología In Molding; y, además, cuando la cesta auxiliar se 
acopla, el conjunto que forma tiene una amplia embocadura 
(15 cm) para facilitar la introducción y la extracción de 
artículos en la parte inferior. Se trata de un sistema sencillo, 
innovador y que ofrece una nueva experiencia de compra.  
 
En cuanto a la seguridad, para evitar el vuelco o caídas, se han 
previsto varios sistemas de anclaje mediante pestañas. La 
nueva System es compatible con la Shop & Roll de 52 litros y 
la Shop & Roll de 52 litros 360º (cuatro ruedas), presentes en 
las principales cadenas de distribución nacionales e 
internacionales.  
 
Está previsto que la nueva Shop & Roll System se ubique a la 
entrada de los establecimientos, junto a las cestas 
tradicionales, y en distintos lugares del punto de venta donde 
hay productos frágiles o frescos como pueden ser la frutería, la 
parafarmacia o la pescadería, entre otros muchos más.  
 
www.araven.com  
www.activa1.com  
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Tolva de cebo para alimentación porcina

Eurogan, empresa dedicada al equipamiento ganadero, ha 
presentado una nueva tolva de gran capacidad (80 kg) para 
facilitar la gestión en el proceso del engorde porcino.  
 
El aspecto innovador de esta tolva es conseguir alimentar dos 
animales al mismo tiempo durante su proceso de engorde. En 
las actuales tolvas, está previsto solo el uso individual.  
 
Uno de los puntos claves del proyecto fue la definición de la 
boca de alimentación logrando unas medidas adecuadas al uso 
de los dos animales.  



Imagen de la tolva de cebo para alimentación.

 
Se realizaron prototipos instalándose en la granja durante un 
periodo de dos meses, de forma que aportaron datos del 
comportamiento; tanto de los animales durante su engorde, 
como de la facilidad de uso para el granjero en el suministro y 
regulación del pienso, lo que le permite dilatar los periodos de 
revisión.  
 
Otro de los objetivos del proyecto fue incrementar la familia de 
productos, iniciada con la anterior tolva destete de cinco bocas, 
manteniendo las prestaciones referentes al encaje y 
apilamiento para la logística, sistema de regulación, 
producción, y material.  
 
www.eurogan.com  
www.amdesarrollo.com  
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Distintas vistas de la luminaria Pumpkin.

Acero, pan de oro y luz

ILUSYON Lighting presenta su nueva luminaria "Pumpkin", 
construida en acero termoesmaltado y recubierto con pan de 
oro. La empresa continúa desarrollando nuevas formas en el 
campo de la iluminación decorativa, investiga con nuevos 
materiales y procesos de manipulación e insiste en su línea de 
formas orgánicas. Para adaptarse a las nuevas exigencias de 
mercado, los diseños deben ser personalizables, adaptables en 
tamaño y prestaciones, y eficientes en la realización de series 
cortas.  
 
Todas estas características se reúnen en esta última creación, 
a cargo del director creativo de Ilusyon, Wenceslao Sanahuja.  
 
www.ilusyon.es  
www.wencesdesign.com  
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Imagen del porta aliño y del expositor de venta.

Nuevo producto para disfrutar de las comidas fuera 
de casa

La marca Araven lanza al mercado un nuevo producto, 
diseñado para maximizar la comodidad y la seguridad a la hora 
de transportar todo tipo de condimentos. Siempre al tanto de 
las últimas tendencias, complementa la colección “On the road” 
ideal para comer fuera de casa.  
 
Nos llevamos la comida fuera de casa, es un concepto cada vez 
más potenciado por la situación en la que vivimos. Araven 
ofrece el complemento ideal que no debe faltar para sentirte 
como en casa: el porta aliño.  
 
El porta aliño ofrece la comodidad y seguridad para transportar 
los condimentos fuera de casa y aderezar las comidas, 
manteniendo los sabores y las propiedades de los alimentos.  
 
El porta aliño permite transportar 4 condimentos (aceite, 
vinagre, sal y pimienta) en una sola pieza, con un sistema 
monodosis. Gracias a su reducido tamaño es fácil de 
transportar y hace que pueda llevarse donde se quiera.  
 
La modularidad y separabilidad de los contenedores de cada 
dosis no impiden la máxima hermeticidad. Esto, y el sistema 
antigoteo que ofrece el porta aliño, asegura la estanqueidad, 
evitando que salga el contenido de forma accidental.  
 
Fabricado en SAN posee una boquilla ergonómica que hace que 
sea rellenable y a la vez fácil de limpiar.  
 
www.araven.com  
www.elmundodeoz.com  
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Tetrabrik rellenables infantiles

Araven lanza el Tetrabrik rellenable, el complemento perfecto 
para transportar la bebida preferida de los más pequeños.  
 
Es ideal para transportar cualquier tipo de líquidos (zumos, 
refrescos, agua…) sin que se derrame ni una gota 
accidentalmente.  
 
Gracias a su sistema de enroscado permite una recarga fácil y 
cómoda. También posee una boquilla ergonómica con tapeta a 
presión, para conseguir la máxima hermeticidad. A su vez 
dispone de un sistema de control de la dirección del caudal, 
facilitando el uso a los más pequeños.  
 
Fabricado en polipropileno y con una capacidad 200 ml es ideal 
para transportar la bebida del niño. El polipropileno 
proporciona un efecto cristal y es apto para microondas y 
lavavajillas.  
 
Se trata de un diseño moderno e innovador en el mercado, ya 
que además incorpora un campo para personalizar con el 
nombre del niño con un rotulador indeleble.  
 
www.araven.com  



Imagen de los nuevos tetrabrik rellenables en dos 
colores.

www.elmundodeoz.com  
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Hornos Balay serie Cristal

Balay adaptándose a las últimas tendencias en diseño, amplía 
su gama de hornos Serie Cristal con los modelos 3HB508BP y 
3HB508AP. Estos hornos ofrecen al usuario el más exclusivo 
diseño con las mejores prestaciones sin renunciar a nada.  
 
Gracias a la perfecta combinación entre los detalles cromados 
de su diseño exterior y su acabado totalmente en cristal, estos 
hornos Balay se convierten en un elemento exclusivo 
aportando a la cocina un toque extra de elegancia. Además, la 
facilidad de limpieza del cristal permite mantener el horno 
inalterable como el primer día.  
 
Dentro de la Serie Cristal, también encontramos los modelos 
3HB559AP y 3HB559BP, que cuentan con electrónica Touch 
Control Profesional con control electrónico de temperatura y 
recetas almacenadas, ofreciendo un amplio abanico de 
posibilidades a la hora de cocinar.  
 
Y para obtener una perfecta coordinación en la cocina, Balay 
dispone de una amplia gama de campanas decorativas con 
acabados en cristal, tanto en color blanco como en color 
antracita, convirtiéndolas en el complemento perfecto de los 
hornos Balay.  
 
www.balay.es  
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Modelo 3HB508AP

La Universidad de Zaragoza desarrolla vallas 
inteligentes para las carreteras

(Fuente: Heraldo de Aragón)  
 
Un grupo de ingenieros de la Universidad de Zaragoza 
especializado en seguridad vial acaba de presentar ante la 
Unión Europea las conclusiones del proyecto Smart RRS (Road 
Restraint Systems), tres años y medio de trabajo que han 
servido para desarrollar el que podría calificarse como futuro 
salvavidas de las cunetas. El invento está basado en un 
sistema de sensores que se instala en las vallas de protección 
de la carretera, con el objetivo de evitar accidentes de tráfico o 
de reducir considerablemente sus consecuencias. Sería lo más 
parecido a una bionda ‘inteligente’, capaz de chequear 
constantemente el estado de la vía y de comunicar cualquier 
incidencia en tiempo real, tanto a los usuarios como a los 
servicios de emergencia.  
 
El Instituto de Investigación en Ingeniería de Aragón (I3A) 
logró el apoyo financiero de Bruselas para desarrollar el 
proyecto tras ser valorado como el mejor de los 200 que se 
presentaron en 2008 en materia de transportes. «El primer 
requisito que nos impusieron fue que hiciéramos algo 
materializable. No querían algo tan sofisticado que fuera 
imposible de costear o de llevar a las carreteras. Nos pedían 
algo real. Y eso es lo que hemos hecho», explica Juan José 
Alba, coordinador del Smart RRS. «El ensayo de certificación 
que hicimos el pasado mes de marzo en Applus Idiada 
(Tarragona) fue todo un éxito –añade–. Conseguimos superar 
con creces todos los parámetros de seguridad que exige la 
actual normativa”.  
 
Los primeros ensayos han sido tan positivos que se ha decidido 
poner a prueba el sistema sobre el terreno. Para ello, se están 
instalando los primeros 250 metros de bionda ‘inteligente’ en 
un tramo de carretera del condado de Essex, al este de 
Londres. Se trata de una zona con una gran intensidad de 
tráfico, lo que permitirá calibrar con precisión la eficacia del 
invento.  
 
Los ‘padres’ del Smart RSS sabían que lo primero que tenían 
que hacer era desarrollar una valla que absorba mejor la 
energía del impacto.  
 
Es decir, una bionda flexible que al deformarse evite que las 



víctimas –casi siempre motoristas– sufran amputaciones, 
lesiones medulares o traumatismos craneales. Para ello, 
mejoraron el sistema de anclaje del faldón inferior, contra el 
que chocan los accidentados tras arrastrarse por el asfalto.  
 
Una de las ventajas de este sistema es que es perfectamente 
adaptable a las actuales vallas. Es decir, no hace falta 
desmontar nada para colocar el nuevo faldón, utilizando la 
mencionada pieza en forma de «c». Tampoco hará falta un 
material especial para fabricar estas vallas, puesto que las 
pruebas se han hecho con acero galvanizado, el que 
tradicionalmente utilizan las empresas que se dedican a este 
negocio.  
 
Pero si algo caracteriza el Smart RRS es su capacidad para 
generar seguridad activa, ya que no solo amortigua impactos 
sino que puede llegar a evitar accidentes. ¿Cómo? Utilizando la 
información que recogen los sensores instalados en el vallado y 
transmitiéndola en tiempo real para que el conductor o 
motorista sepa que está a punto de llegar a un tramo con 
problemas. Los sensores enviarán los datos a un ‘gateway’ que 
hará de cerebro y estará conectado con una sala de control. 
Esta será la encargada de informar después a los usuarios a 
través de los paneles luminosos.  
 
La tecnología de la que se ha dotado a esta bionda permitirá 
evitar otros peligros, como el de encontrarse con un 
desprendimiento de rocas en el asfalto o con una vehículo 
accidentado en medio de la carretera. Para esto último, se 
utilizarán sensores de láser que harán un barrido cada diez 
segundos.  
 
http://i3a.unizar.es  
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Icono de inicio de la app.

Ibercaja lanza su aplicación móvil para smartphone 
y tablet

La agencia creativa Quelinka ha diseñado la parte gráfica y la 
navegación de la app Ibercaja Directo, la recién estrenada 
aplicación para smartphone y tablet de Ibercaja. Esta permite 
a los usuarios el acceso al servicio Ibercaja Directo, que la 
entidad de crédito ofrece desde hace un tiempo. La novedad de 
este lanzamiento es que ahora el acceso a este servicio es 
posible en cualquier momento y en cualquier lugar, desde los 
dispositivos móviles de los usuarios. La utilidad de esta 
aplicación hizo que llegara a ser líder de descargas en la 
semana de su lanzamiento.  
 
La app permite a los clientes de Ibercaja el acceso a múltiples 
funciones bancarias desde su smartphone o tablet. Por 
ejemplo, los usuarios pueden acceder a sus cuentas para 
consultar saldos y recibos, hacer recargas móviles y conocer 
dónde se encuentran los cajeros Ibercaja más próximos a 
través de geolocalización.  
 
Además, la app para tablet incluye otras funciones como la 
compra de entradas para eventos lúdicos, hacer búsquedas 
inmobiliarias en el Portal Inmuebles de la app, consultar las 
actividades de Ibercaja Obra Social y el acceso directo al canal 
en YouTube de la marca.  
 



Pantalla de inicio y aplicación en distintos 
dispositivos móviles.

El diseño de la aplicación busca una continuidad de la imagen 
de marca de Ibercaja. Por eso, mantiene los colores 
corporativos de esta entidad de crédito aragonesa: azul fluvial, 
blanco y rojo. También se ha buscado representar en el diseño 
los valores asociados a la marca: sobriedad y efectividad, sin 
perder la elegancia.  
 
Quelinka también se ha encargado de diseñar la navegación 
por la aplicación. Se ha buscado que fuera fácil, intuitiva, con 
gran usabilidad para facilitar la experiencia del usuario, y 
acercar Ibercaja a sus clientes.  
 
www.quelinka.com  
www.ibercaja.es/banca_distancia/dispositivos_moviles/  
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Imagen de la entrada a la nueva tienda.

Imagen de la zona de productos frescos.

Simply inaugura un nuevo concepto de tienda, con 
un diseño diferente

Simply Store es un modelo de tienda de conveniencia, 
moderna e innovadora, que combina la experiencia de compra 
de un supermercado con el servicio que ofrece una tienda 
abierta durante 18 horas todos los días del año.  
 
Para lograr el mejor resultado en la experiencia de compra, se 
ha diseñado una distribución de espacios y recorridos, pensada 
para dar el mejor servicio y satisfacer las necesidades de los 
clientes.  
 
Además de su variedad en productos alimenticios, el nuevo 
centro comercial dispone de estanterías dedicadas a la venta 
de libros, revistas, prensa, regalos, productos de menaje, 
juguetes y papelería.  
 
Una de las novedades con las que cuenta Simply Store es un 
‘corner’ en el que se pueden comprar plantas y flores frescas. 
Igualmente, hay un espacio dedicado a la venta de frutos 
secos, dulces y caramelos a granel.  
 
En el diseño del espacio se han tenido en cuenta también las 
últimas tendencias en espacios urbanos, y los 
comportamientos del usuario, en todo lo que rodea a la 
experiencia de compra para hacerla más satisfactoria y eficaz. 
Así, el nuevo establecimiento ofrece una zona de descanso, en 
la que es posible consumir bebidas frías, café Nespresso o 
tomar un bocadillo recién hecho. Además, es posible navegar a 
través de tabletas multimedia que se encuentran instaladas en 
la zona o conectarse con un equipo propio a través de conexión 
wifi gratuita.  
 
www.simply.es  
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Packaging de variedades de pasta.

Nuevo programa de packaging para Beiker

Para el lanzamiento del nuevo Beiker como una marca 
mejorada en cuanto a producto/ingrediente, embalaje, y 
comunicaciones, Breaking Time Design ha desarrollado una 
nueva imagen para los packs siguiendo el pliego de 
especificaciones marcado por la empresa Dr. Schär 
Internacional.  
 
Los puntos a destacar fueron los siguientes:  
 
- Crear una nueva imagen para capturar la atención de la 
gente, tanto celiacos, como gente que se preocupa mucho por 
su salud y alimentación.  
 
- Transmitir la calidad excelente de los productos y una nueva 
marca modernizada, combinando el saber hacer de Dr. Schär y 
la especialización de NAF (Natural Aliment Factory).  
 
- Conseguir la distribución en grandes superficies como El 



Caja de cereales.

Diseño para toda la gama de productos.

Corte Inglés, Mercadona, Econsume, etc., integrando el 
producto por zonas de venta, tanto en estanterías como en 
expositores personalizados con la marca.  
 
Teniendo en cuenta estos puntos se planteó un nuevo diseño, 
cuyo principal foco de atención es la fotografía del producto, 
siendo esta de gran calidad para despertar la atención del 
cliente. La fotografía se plasma sobre un fondo basado en la 
fusión de los colores corporativos de las empresas productoras, 
amarillo perteneciente a Dr. Schär y verde, el color corporativo 
de Beiker desde sus orígenes.  
 
Una serie de nuevos pictogramas ayudan a la lectura de estos 
packs, se plasman de una forma limpia y directa, ayudando al 
consumidor a percibir las características principales del 
producto como puedan ser los alérgenos, vitamínicos, 
nutrientes, etc., de un sólo vistazo.  
 
En todo este programa, la nueva imagen del packaging, 
trabaja como un foco de atención para los consumidores reales 
y potenciales, acompañada de las acciones que se realizarán 
en los lineales, tanto superior como inferior.  
 
www.breakingtime.com  
www.beiker.es  
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Uno de los productos de la nueva gama.

Nuevos productos de Trufapasión

La marca Trufapasión amplía la gama de sus productos.  
 
Ofrece al consumidor la opción de poder comprar los productos 
por separado o en un pack regalo.  
 
El diseño de este pack pretende transmitir la pasión y 
elegancia por esta joya de la gastronomía.  
 
www.trufapasion.com  
www.beatrizgimeno.com  
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Imagen del pack regalo.

Imagen de las botellas y detalle de la etiqueta.

Vino Mingua de Bodegas Fábregas

Según la tradición, la magia de la luna menguante señalaba el 
momento propicio para rellenar las barricas.  
 
La unión de los dos extremos de la etiqueta dibuja la luna, 
dejando pasar la luz a través de ella, que cambiará de color 
dependiendo del color del vino. La etiqueta contiene una 
minietiqueta perforada para poder llevarla de recuerdo y no 
olvidar sus encantos.  
 
Recientemente ha salido al mercado la línea completa del vino 
que incluye, Gewürztraminer, Rosado, Blanco y Tinto.  
 
www.bodegasfabregas.com  
www.beatrizgimeno.com  
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La nueva marca y su aplicación a producto.

Dulcinca. Creación del nombre de marca y diseño de 
comunicación del producto

Agropecuaria del Cinca es un productor comercializador 
referente de paraguayos en nuestro país, por su volumen y 
calidad, cuyo crecimiento se basa en lograr una mayor venta 
de fruta en el mercado exterior, incrementando la motivación 
del consumidor hacia la compra, mediante la comunicación 
integral del producto.  
 
Los objetivos del proyecto de creación de la marca han sido 
sustraer al producto del anonimato, darlo a conocer y reclamar 
para él la atención de compradores y consumidores, presentar 
de manera rigurosa y fiable las cualidades del paraguayo y 
crear las mejores condiciones para su identificación y 
reconocimiento.  
 
www.dulcinca.es  
www.formascomunicacion.com  
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La nueva identidad de Ric 27.

Nueva identidad Ric 27

Ric 27, es un restaurante, creado a partir de un concepto de 
fusión. Los propietarios han tratado de plasmar las influencias 
de sus viajes que están presentes tanto en la cocina como en 
la decoración. Londres, Nueva York, Milán, Madrid… se reflejan 
en un espacio urbano y lleno de sorpresas.  
 
El restaurante propone una cocina mediterránea, fresca y con 
toques de mercado, donde las recetas tradicionales se mezclan 
con tapas de vanguardia.  
 
Estudio Versus se ha encargado del diseño de la Identidad 
corporativa teniendo en cuenta estos aspectos diferenciales, y 
trasladándolos a la papelería, cartas, tarjetas y a pequeños 
guiños serigrafiados que se camuflan con el barroquismo 
ecléctico de la decoración.  
 
La imagen trata de reunir todos estos valores, y además por 
deseo del cliente es susceptible de ser reproducida mediante 
sistemas tradicionales, como serigrafía, estampación y 
tampografía.  
 
Para la realización del logotipo, a nivel iconográfico, se 
eligieron unas ilustraciones a base de ingredientes culinarios 
que hicieran alusión a una cocina Mediterránea y de mercado, 
formando todo ello una pastilla donde se enmarca el nombre 
del establecimiento.  
 
Las tipografías fueron elegidas con un sesgo marcadamente 
retro en consonancia con la decoración del local.  
 
Los fondos corporativos, de rayas y con colores llamativos 



Aplicación a delantal, tarjetas y cartas.

tratan de llevar al cliente a un mundo que tiene que ver con lo 
teatral y lo circense, elementos ambos también presentes en la 
creación del espacio desde el punto de vista formal. Todo el 
conjunto tiene un sutil tratamiento roto y envejecido que 
aporta un cierto aire nostálgico que nos lleva a tiempos 
pasados.  
 
www.ric27.com  
www.estudioversus.com  
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Identidad para la tienda del Paraninfo de la 
Universidad de Zaragoza

Batidora de Ideas ha desarrollado la nueva identidad para la 
tienda de la Universidad de Zaragoza, situada en el Edificio 
Paraninfo.  
 
Una imagen colorista basada en las vidrieras antiguas que se 
conservan en algunos lugares del edificio.  
 
La tienda no es un ente independiente, sino que forma parte 
de la Universidad que tiene ya una identidad corporativa 
definida, por ello se ha tratado de potenciar su imagen a partir 
de elementos del propio edificio. Colores y formas 
descontextualizados, utilizados de muy diferentes formas.  
 
La resolución gráfica debía ser muy flexible para poder 
implementarla en gran número de aplicaciones: textiles, 
regalos para congresos, bolsas...  
 
Una imagen elegante, con cierto toque histórico o de tradición, 
pero muy actual, como los valores que trata de transmitir la 
propia Universidad.  
 
www.tiendauniversitaria.unizar.es  
www.batidoradeideas.com  
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Elementos de comunicación y camiseta con la nueva 
identidad.

Algunas de las aplicaciones de la nueva Identidad.

Nueva identidad corporativa Zalux

Zalux, empresa líder en iluminación técnica perteneciente al 
grupo Trilux y especialistas en luminaria estanca desde hace 
más de 30 años, planteó la necesidad de evolucionar su 
identidad gráfica actual (rediseñada sobre el original de 1980 
en el 2001) para alcanzar una comunicación e implantación de 
ésta actualizada en los ámbitos corporativos de la empresa.  
 
La identidad visual que ha sido motivo del rediseño se 
consideraba conocida y suficientemente introducida en el 
mercado como para plantear a priori un cambio radical de la 
misma, por lo que se vio oportuno plantear estudios, realizar 
propuestas que propusieran un “aggiornamento” de la imagen 
de marca de la empresa.  
 
Una vez realizada la evolución de la identidad visual se 
desarrolló el manual de uso y aplicaciones y, aprovechando 
este cambio, se plantearon también nuevas propuestas de 
línea editorial de la empresa, con las fichas técnicas de 
producto, el catálogo general de la empresa o los folletos de 
los distintos grupos de productos.  
 
El trabajo de diseño fue realizado por la empresa Trifolio y la 
labor de coordinación y gestión del diseño fue a cargo de AM 
Desarrollo.  
 
www.zalux.com  
www.trifolio.com  
www.amdesarrollo.com  
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Identidad corporativa autoescuela San Lorenzo

El logotipo muestra un elemento muy reconocible para todos 
los conductores. El semáforo está compuesto por la repetición 
de la letra “O” y está situado estratégicamente en el nombre.  
 
La luz verde del semáforo significa “pasar, avanzar” y la 
interpretación en el logotipo está estrechamente vinculada con 
el avance de los clientes, con el logro de conseguir el carnet de 



La nueva Identidad Corporativa.

conducir.  
 
www.autoescuelasanlorenzo.com  
www.beatrizgimeno.com  
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Imagen del cartel del evento.

Imagen gráfica para La Noche en Blanco

Desde hace unos años se viene celebrando en algunas 
ciudades del mundo La Noche en Blanco. Se realizan 
actividades nocturnas y los museos abren sus puertas para 
realizar actividades gratuitas y poco habituales, una forma de 
fiesta lúdica de la cultura.  
 
Dentro de la programación para este año, el Gobierno de 
Aragón ha aportado tres espacios: Archivo provincial, Museo de 
Zaragoza y IAACC Pablo Serrano.  
 
Conciertos, observación de las estrella, tapas de autor, danza 
contemporánea, música chill-out ... han conformado una 
propuesta muy interesante.  
 
La empresa Batidora de Ideas ha sido la encargada de diseñar 
la imagen gráfica para el evento.  
 
Se ha pretendido generar una imagen que fuese 
contemporánea y muy visual. Recuerda a los elementos que 
forman parte de la propuesta: la noche, la música y las 
estrellas.  
 
www.batidoradeideas.com  
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Una manzana, imagen del cartel de Ecozine

El cartel anunciador del Festival Internacional de Cine y Medio 
Ambiente de Zaragoza-Ecozine que se celebró el pasado mayo 
ha sido diseñado por Paola Coiduras, ganadora del concurso 
convocado para la ocasión.  
 
De las 311 propuestas recibidas, la presentada por la 
diseñadora ha sido la ganadora. Un trabajo sencillo pero 
impactante, una manzana verde cuya piel se convierte en cinta 
fílmica, una metáfora que relaciona perfectamente el cine y el 
medio ambiente.  
 
Natural de Huesca, Paola Coiduras reside en la capital oscense. 
Se licenció en Relaciones Públicas en la Universidad de 
Valladolid y actualmente trabaja en la agencia de comunicación 
Accentis, en el parque tecnológico Walqa.  
 
Culminó un máster en Creatividad para la Publicidad en la 
escuela Trazos de Madrid (2007) y ha obtenido diferentes 
premios, como el cartel de la XII Muestra de Cine Realizado 



El cartel ganador, de Paola Coiduras.

por Mujeres (2012), del Festival Internacional de Documental 
Etnográfico del Sobrarbe (2012) y de las Fiestas de San 
Lorenzo (2010), entre otros.  
 
La esencia de un proyecto medioambiental, natural, fresco, 
representado por una manzana, toma forma mediante un 
festival de cine, y se simboliza por la piel de la pieza de fruta, 
ha explicado Coiduras.  
 
La diseñadora ha explicado que buscaba 'originalidad en la 
construcción visual de un concepto que une medioambiente y 
cine' y recalcó que intentó a través de 'la claridad y frescura, 
con el empleo de fondos limpios y blancos, potenciar la imagen 
como mensaje de un festival'.  
 
www.festivalecozine.es  
http://paolacoiduras.com  
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Fiestas bordadas, de Víctor Meneses.

Concursos carteles fiestas

Zaragoza  
 
Víctor Meneses, de 26 años, ha conseguido el primer premio 
del Concurso de Carteles de las Fiestas del Pilar 2012. La obra, 
que lleva por título "Fiestas bordadas" y recompensada con un 
premio de 3.000 euros, representa a una baturra con un manto 
bordado con algunos de los iconos más representativos de las 
Fiestas.  
 
Además de los iconos más típicos de la ciudad como el Pilar, el 
Ebro y la jota, el cartel recoge otros elementos más actuales 
como el tranvía y el Espacio Z de Valdespartera.  
 
El jurado, presidido por el Consejero de Cultura, Jerónimo 
Blasco, y compuesto por 20 miembros entre especialistas de la 
comunicación, la publicidad, el arte y la cultura, así como por 
técnicos municipales, ha elegido la obra de Víctor Meneses 
entre las 30 finalistas seleccionadas.  
 
Junto a Meneses, cuatro finalistas han sido seleccionados y 
distinguidos por la calidad de su obra presentada, otorgándoles 
sendos accésit.  
 
Huesca  
 
Por su parte, las fiestas de San Lorenzo ya tienen cartel 
anunciador: 'Tradición renovada' es el título de la obra 
ganadora tras haber obtenido una puntuación del 38.23 % de 
los votos. En ese porcentaje 362 puntos corresponden a la 
votación popular y 15 puntos a la del jurado de expertos.  
 
El cartel ha sido diseñado por Sara Solano Miguel, ilustradora y 
vecina de Huesca. Además, se puede visitar en el Centro 
Cultural Matadero la exposición tradicional de las obras 
seleccionadas.  
 
Ranking. El segundo lugar por número de votos ha 



Tradición renovada, de Sara Solano.

Teruel con T de Toro, de Cristóbal Aguiló.

correspondido al cartel 'El arte de comunicar”, obra de Rui Xu, 
vecino de Zaragoza. Y en tercera posición, 'El abrazo de San 
Lorenzo', realizado por Aída Tejero Oliván de Huesca.  
 
Teruel  
 
El cartel titulado ‘Teruel con T de Toro’, del murciano Cristóbal 
Aguiló, ha sido el elegido para anunciar las pasadas Fiestas del 
Ángel 2012 tras una votación popular a través de internet con 
la que se seleccionaron los tres finalistas, y la posterior 
decisión de un jurado formado por miembros de los distintos 
grupos políticos representados en el Ayuntamiento de la 
capital, Interpeñas, peña El Campanico y técnicos en Bellas 
Artes.  
 
En total se habían recibido 51 trabajos para participar en este 
concurso del cartel anunciador de las fiestas, y posteriormente 
5.700 personas votaron a través de la página web habilitada 
para ello.  
 
Con la presentación del cartel ganador, y la entrega de los 
1.000 euros con los que estaba dotado el premio a su autor, se 
dio el pistoletazo de salida a los actos previos a las Fiestas del 
Ángel 2012 que se celebraron a principios del mes de julio.  
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Las oficinas de turismo de la Ribagorza se renuevan

La comarca de la Ribagorza convocó el pasado marzo un 
concurso para el rediseño de sus oficinas de turismo en Graus, 
Benasque, Castejón de Sos, y los Llanos del Hospital. Entre las 
propuestas presentadas la agencia creativa Quelinka fue 
escogida, y comenzó entonces la segunda fase; convertir en 
realidad el proyecto de decoración de interiores.  
 
Tras la renovación, la oficina de Graus está ya abierta al 
público, y las otras tres pronto lo estarán también.  
 
En la oficina de Graus una gran cristalera curvada da la 
bienvenida al interior, dividido en cuatro escenarios: el 



Imágenes virtuales presentadas de diferentes 
oficinas de turismo.

mostrador de recepción, la zona de folletos y televisión, la zona 
multimedia y la zona de mapas de la comarca. En los dos 
primeros espacios los visitantes podrán conocer mucha 
información de la zona, bien por la pantalla ubicada en la 
pared, como por los folletos informativos.  
 
En la zona multimedia los visitantes encontrarán cuatro 
dispositivos iPad, con una app, desarrollada también por 
Quelinka, que ofrece información sobre el municipio y la 
comarca, e incluso un tour virtual de la plaza mayor de Graus. 
La aplicación es gratuita y está disponible en la App Store para 
iPad.  
 
En la zona de mapas cuatro paneles móviles al estilo panel 
japonés mostrarán representaciones de la comarca de la 
Ribargorza, que podrán verse por separado o de forma 
superpuesta para obtener toda la información de la forma más 
clara.  
 
De fondo un gran panel blanco mostrará un mural fotográfico 
con explicaciones sobre la gastronomía, la cultura, el arte y la 
naturaleza de la zona, haciendo gala de la gran riqueza de la 
comarca de la Ribagorza.  
 
En definitiva, toda una renovación para mostrar lo más 
hermoso de los pueblos de la Ribagorza, y lo mejor del corazón 
del Pirineo.  
 
www.cribagorza.org  
www.quelinka.com  
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Proyectos Emergentes 2012

La EINA, Escuela de Ingeniería y Arquitectura de la Universidad 
de Zaragoza, y su Grado en Ingeniería de Diseño Industrial y 
Desarrollo de Producto, han participado en el VIII Encuentro de 
Diseñadores organizado por la Asociación de Empresarios 
Diseñadores Industriales de Aragón, DIN-A, por medio de la 
exposición "Proyectos Emergentes 2012", muestra que durante 
las últimas semanas ha exhibido el potencial de trabajo de los 
nuevos diseñadores/as formados en la Escuela, y a punto de 
saltar al mercado profesional. La exposición ha sido diseñada 
por los propios estudiantes del Grado contando con el apoyo, 
supervisión y dirección de Daniel Escudero, de la DIN-A y de 
Eduardo Manchado, coordinador del Grado.  
 
Además, los estudiantes han creado para la ocasión una página 
web en la que pueden consultarse los proyectos seleccionados 
y vídeos con los propios autores explicando sus creaciones.  
 
De entre los proyectos expuestos, la DIN-A seleccionó los que 
destacaban por su creatividad, presentación y definición. Así 
por ejemplo se otorgaron premios al vehículo Cicloon, un 
vehículo de tracción humana que funciona mediante remo con 
ruedas orbitales, o a un nuevo sistema de palet extraíble, que 
permite su uso con dos medidas distintas. El primer premio 
recayó en el proyecto denominado carro Wow, una solución 
portátil para el transporte de la compra. Se trata de un carro 



Imágenes de varios de los proyectos expuestos por 
los estudiantes.

de compra plegable y convertible en bolso.  
 
Coincidiendo con el momento en que completa sus estudios la 
primera promoción del nuevo Grado de Ingeniería de Diseño 
Industrial y Desarrollo de Producto, con los que serán los 
primeros titulados de la EINA, se ha querido dar un valor 
especial a la muestra. Gracias a la colaboración del 
vicerrectorado de Acciones Culturales, el edificio Paraninfo ha 
albergado la exposición, financiada principalmente por medio 
de un proyecto de innovación docente.  
 
www.egrafica.unizar.es/proyectosemergentes2012  
http://eina.unizar.es/  
www.din-a.org  
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La diseñadora Ana Gallén, junto a uno de sus 
modelos.

Marta J. Aspiroz, premiada en categoría senior.

Premio DIMODA 2012

La Asociación de Directivos y Ejecutivos de Aragón, ADEA, 
celebró el pasado Junio su II Edición de DIMODA, proyecto 
empresarial cuyo objeto es ser impulso para los 
emprendedores en el ámbito de la moda y el diseño en Aragón, 
a través de un desfile en el que ocho diseñadores, elegidos por 
jurado, mostraron sus colecciones.  
 
DIMODA (diseño + moda) se celebró por primera vez en junio 
de 2011, con carácter continuista y con el objeto de ser 
referente en este ámbito.  
 
El desfile contó con dos categorías: junior, en la que 
participaron los diseñadores Ana Gallén, Carlos Forcén, Tatiana 
Ibáñez y Zoel Cardenal y, la categoría senior, que contó con 
Félix Martínez, Laura Tello, María Ángeles Moreno, Marta J. 
Aspiroz.  
 
Una vez realizado el desfile, el jurado votó como premios 
DIMODA 2012 a Ana Gallén en la categoría Junior y a Marta J. 
Aspiroz en la Senior. Ambas recibieron la estatuilla del escultor 
aragonés Javier Sauras.  
 
De ambos premios hicieron entrega los representantes de los 
patrocinadores principales, Ana Vieitez, responsable de 
marketing de Puerto Venecia (premio junior) y Rafael García 
Noguero, director de Relaciones Externas de El Corte Inglés 
(premio senior).  
 
La cita, que contó con 500 asistentes socios de ADEA y 
representantes de la sociedad aragonesa, tuvo lugar en el 
Hotel Híberus de Zaragoza.  
 
www.directivosadea.com  
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Histriones Blue, de Kris Campo.

CERCO 2012

CERCO, año tras año, y con esta ya son doce ediciones, forma 
parte de ese elenco de programaciones culturales, en este caso 
centrada en la cerámica contemporánea, que edición tras 
edición presenta la obra de un importante número de autores.  
 
A través del Premio internacional de cerámica contemporánea, 
de la Feria de Cerámica Contemporánea y del importante 
programa expositivo, los amantes del arte de la cerámica 
pueden establecer distintos tipos de relación con los autores y 
muy especialmente con las obras que estos exponen. Conocer 
propuestas de gran riesgo conceptual, de exquisitez técnica, o 
profundizar en la obra de un autor gracias a las importantes 
exposiciones individuales.  
 
La XII Feria internacional de cerámica contemporánea CERCO 
se celebró el pasado mes de mayo, en la sala multiusos del 
auditorio de Zaragoza. Como en ediciones anteriores, este 
espacio se convirtió en el centro vivo de todo el programa de 
CERCO, complementando, año tras año, a una serie de 
programaciones culturales previas, que presentan la obra de 



Sin Título, de Juan Ortí.

un importante número de artistas.  
 
Dentro de esta programación se celebra también el Premio 
internacional de cerámica contemporánea, con gran diversidad 
de propuestas y procedencias. El primer premio de esta edición 
ha recaído sobre la obra “Histriones Blue” de la artista Kris 
Campo. También se ha concedido una mención honorífica al 
trabajo de Juan Ortí “Sin título”.  
 
www.cerco.es  
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Imágenes del curso de este año. 
Foto: Rubén Vicente

Imagen del curso de este año.

Curso internacional de ilustración y diseño gráfico 
en Albarracín

Por sexto año consecutivo, y enmarcado en la programación de 
la Fundación Santa María de Albarracín, el pasado mes de junio 
se celebró el Curso internacional de ilustración y diseño 
gráfico.  
 
Como en anteriores ocasiones, el nivel profesional de 
profesores y alumnado ha sido incuestionable. Su obra es su 
mejor presentación, una obra que va acompañada de un 
reconocimiento nacional e internacional; figuras como Astrid 
Stavro, Nina Wehrle, Evelyne Laube, Flavio Morais o Martin 
Jarrie, sin dejar al margen a importantes representantes 
nacionales, como Paco Roca y David Ruiz.  
 
Sus conferencias, pero sobre todo su trabajo práctico en taller 
con los alumnos durante todo el curso son la esencia de la 
actividad, a la que se suman proyecciones de muestras o 
trabajos en interesantes veladas nocturnas en plena plaza 
mayor, o la exposición de libros y publicaciones.  
 
Se han dado cita cerca de 140 personas, entre profesionales y 
equipo docente.  
 
La dirección del Curso la comparten el ilustrador y diseñador, 
Isidro Ferrer, junto al escritor, Grassa Toro. En palabras de 
Isidro Ferrer “se convirtió para los alumnos y profesionales 
presentes en una experiencia muy enriquecedora. Es una 
actividad que nos permite invitar a grandes profesionales 
internacionales de la escena del diseño y la ilustración para 
que compartan su conocimiento y experiencia durante los 4 
días que dura el curso. Estamos felices con esta posibilidad y 
cada año disfrutamos más del suceso.”  
 
http://fundacionsantamariadealbarracin.com  
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Imagen de un momento de la gala.

Desfile de la colección Musa.

Gala fin de carrera del centro superior de diseño 
Hacer Creativo

El centro superior de diseño Hacer Creativo de Zaragoza 
celebró el pasado 5 de julio a las 22 horas, la gala fin de 
carrera: “Pon un diseñador en tu vida” en la que los alumnos 
de diseño de las especialidades de moda, producto, interiores y 
gráfico sorprendieron con sus trabajos y proyectos a un 
público, que en un número cercano a las 300 personas, 
abarrotó las instalaciones del centro.  
 
Este acto supuso la “puesta de largo” de un grupo de jóvenes 
diseñadores que sorprendieron enormemente a la audiencia, 
derrochando grandes cantidades de creatividad, talento, 
frescura e ilusión que contagiaron a todos los presentes. 
Además los alumnos demostraron un gran espíritu de sacrificio 
y de trabajo en equipo, valores muy fomentados desde el 
centro superior de diseño Hacer Creativo, ya que 
absolutamente todo lo que se pudo ver, incluyendo la 
escenografía y la espectacular decoración del recinto, la 
comunicación y el vestuario fue obra suya, bajo la supervisión 
de los profesores y responsables del centro.  
 
El sorprendente y laborioso escenario en el que se desarrolló la 
fiesta fue creado, proyectado y realizado íntegramente por los 
alumnos de diseño de interiores y de producto, quienes dieron 
rienda suelta a su creatividad a partir de materiales reciclables 
y básicos.  
 
Los elementos de comunicación y merchandising del evento 
fueron creados y realizados por los alumnos de diseño gráfico.  
 
La gala contó con 2 desfiles de moda de alumnas del centro:  
 
Por un lado la colección Musa, de la estudiante de moda 
Claudia Gisbert que inundó la pasarela con motivos florales, 
colores pastel y tejidos ligeros evocando a la primavera.  
 
Por su parte, Irene Santamaría nos presentó su colección en la 
que “elegancia y sensualidad se funden en atractivas prendas 
que visten las mujeres que lo portan. Feminidad y sofisticación 
se respiran en un ambiente donde el encaje toma otro 
concepto diferente y se sitúa como protagonista de la noche. El 
brillo, la vaporosidad y la transparencia son claves en la 
colección que potencia la figura femenina y la transforma en 
glamour y sensualismo”  
 
Además, los alumnos de diseño de interiores mostraron de una 
forma muy original y desenfadada su particular visión y crítica 
sobre lo que es el buen o mal diseño a través de un recorrido 
por Zaragoza y de diversos emplazamientos y edificios de la 
ciudad.  
 
Los de diseño de producto, inspirados en la frase del inmortal 
Gandhi “Sé el cambio que quieres ver en el mundo” y con 
imágenes evocadoras de la naturaleza, que es de donde viene 
todo, dieron su visión conceptual del diseño que ha de incluir 
“forma, función, innovación, color, creatividad…” y como eso lo 
han plasmado a través de sus proyectos.  
 
Los alumnos de diseño gráfico mostraron parte de sus trabajos 
y proyectos a través de un original montaje visual.  
 
Finalmente, las alumnas de diseño de moda quisieron contar 
todo el proceso creativo de una prenda, desde la inspiración y 



referencias para su realización, pasando por los procesos 
creativos, de patronaje y confección, hasta su finalización y 
exposición.  
 
www.hacercreativo.com  
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Imágenes del proyecto ganador, de César Mercadal.

César Mercadal, ganador del primer premio de 
interiorismo ACOMZA

César Mercadal, estudiante de tercer curso de Diseño de 
Interiores en la Escuela Superior de Diseño de Aragón, ha 
resultado ganador del Primer premio de Interiorismo ACOMZA, 
organizado por la Asociación de Comerciantes de Muebles de 
Aragón.  
 
El proyecto está realizado en una vivienda unifamiliar situada 
en una zona residencial de la ciudad de Zaragoza. La zona de 
actuación es en la planta superior, en la que se encuentran los 
dormitorios.  
 
Uno de ellos se ha considerado como habitación tipo suite con 
vestidor y baño. Sin embargo las necesidades para el otro 
dormitorio son distintas, realizándose un amueblamiento y 
distribución para uso individual.  
 
El proyecto tiene un cierto aire nórdico y es de líneas puras. En 
él se han utilizado materiales naturales y otros elementos 
estéticos, como grandes fotografías que dan un toque de color 
y modernidad al conjunto.  
 
El segundo premio ha sido para la alumna Alejandra Monforte, 
de segundo curso de Diseño de Interiores, con un proyecto 
para una vivienda unifamiliar, llamado “El Arte de Vivir”, en el 
que ha creado una estancia unificada, muy luminosa. Un 
espacio que transmite calma, simplicidad, equilibrio y armonía.  
 
Ambos disfrutaron de un viaje para dos personas al Salón 
Internacional del Mueble de Milán 2012, entre los días 17 y 19 
de abril.  
 
www.acomza.com  
www.esda.es  
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Imagen del proyecto “El Arte de Vivir”, de Alejandra Monforte 

Imágenes del proyecto que recrean el espacio 
exterior e interior.

Alumnos de Diseño de Interiores de la Escuela 
Superior de Diseño de Aragón, finalistas en la V 
Edición del Concurso de Diseño de Porcelanosa

Los alumnos María Olmos, María Ramos y Daniel Torres, de 
tercer curso de Diseño de Interiores de la Escuela Superior de 
Diseño de Aragón, han quedado finalistas en la V Edición del 
Concurso de Diseño de Porcelanosa. Este año la propuesta 
consistía en el diseño de una vivienda cercana al mar con un 
máximo de 200 m², utilizando materiales del grupo 
Porcelanosa. El Proyecto se denominaba “La Flor del Desierto”.  
 
El proyecto se desarrolló con el objetivo de cumplir las 
necesidades mínimas exigidas en las bases del concurso, 
buscando además crear una morfología innovadora y creativa 
que se relacione con el medio que la rodea aprovechando los 
recursos naturales del entorno para llegar a ser prácticamente 
autosuficiente.  
 
Se trata de una propuesta de diseño de vivienda junto al mar, 
concebida para una pareja adulta como espacio de 
recogimiento y de relajación, una vivienda donde poder 
encontrarse con la naturaleza y con el mar, ubicada en el Cabo 
de Gata. La elección del Cabo de Gata parte del reto de diseñar 
una vivienda junto al mar en nuestro país, en la zona del 
mediterráneo, adaptándose a las rigurosas condiciones 
climáticas.  
 
La propuesta de utilización de geotermia, de Butech, de 
Porcelanosa grupo, unido a la climatización por suelo radiante, 
el reciclaje de agua de lluvia e incluso la integración de vidrios 
fotovoltaicos para el suministro de electricidad, son sistemas 
que hacen que la vivienda esté en diálogo con el medio 
ambiente.  
 
Así mismo, la utilización de materiales de Porcelanosa grupo 
acerca al proyecto el compromiso medioambiental. Krion, 
100% reciclable, productos cerámicos con eco-etiqueta, el uso 
de griferías eco-eficientes, pulsadores eco-stop, y todo ello 
unido a la política de ahorro energético de los procesos de 
producción y distribución de Porcelanosa grupo, junto con la 
reducción y depuración de emisiones CO2, ayudan al carácter 
medioambiental de la vivienda.  
 
Las líneas simples y la pureza de formas de la arquitectura 
exterior e interior llevan a utilizar unos colores adecuados a 
ello. El blanco baña la vivienda en prácticamente todos los 
espacios. Acompañado de negro en el dormitorio, ayudan a 
fomentar ese confort que le es propio al espacio. El baño, en 
tonos piedra, se acerca al sentimiento de naturaleza y pureza. 
El salón, prácticamente negro, provoca ese halo de infinito, 
misterio y elegancia, apoyado por la riqueza de los materiales 
utilizados. La cocina introduce el color fresa, añadiendo 
vitalidad al conjunto.  
 
El uso de diferentes texturas crea contraste y ritmo. En 
contraposición con el entorno rocoso, en el interior de la 
vivienda se apuesta por un material liso y pulido. Este 
material, dadas sus ventajosas cualidades y su 100% de 
reciclabilidad, invade la vivienda, siendo el auténtico 
protagonista de la misma. Se aplica tanto en paramentos 



verticales como horizontales, extendiéndose al diseño de cierto 
mobiliario. Se convierte en un material versátil, adaptándose 
en color y acabado según su utilización.  
 
www.porcelanosa.com  
www.esda.es  
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Pasarela Aragón Marca Moda

El próximo 28 de septiembre arrancará en el Centro de 
artesanía de Aragón la Pasarela Aragón Marca Moda, en la que 
marcas punteras de Aragón presentarán sus colecciones para 
Verano 2013 ante el público de la zona transpirenaica, reunido 
en Zaragoza para los actos de clausura del proyecto CEM 
plataforma de la moda (centro de excelencia de la moda), 
liderado por FITCA.  
 
Escolá, Cantonada Moda, Montserrat Jimeno, Javier Arnaiz, 
Haussmann, Vagum y Old Taylor son marcas aragonesas de 
gran proyección empresarial presentes en el mercado francés a 
través de una red comercial o de clientes directos. Su desfile, 
en el que también participará el gremio de sastres y modistos 
artesanos de Aragón, constituirá un punto de partida para el 
certamen de jóvenes diseñadores de España y Francia, 
también parte del proyecto CEM.  
 
Los protagonistas del desfile Aragón Marca Moda participarán 
además como invitados en el Gran Salón Nupcial 2012 en Feria 
de Zaragoza, del 9 al 11 de noviembre de 2012.  
 
www.cem-moda.org  
www.fitca.com  
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Ya se conocen los finalistas del certamen de 
jóvenes diseñadores CEM

El certamen de jóvenes diseñadores es un evento cíclico 
organizado por FITCA con el objetivo de fomentar el diseño, 
crear un espacio favorable para el desarrollo profesional de 



jóvenes valores, apoyar a los más destacados en su 
introducción en el sector y creación de su propia identidad a 
través de una imagen y una marca. Este año de forma 
excepcional se abrió la participación tanto a diseñadores 
españoles como franceses.  
 
El jurado compuesto por un variado grupo de expertos en el 
mundo de la empresa, el diseño y la comunicación, procedió a 
la evaluación de las colecciones presentadas satisfechos del 
buen nivel general de los dossieres presentados. Los criterios 
principales para la selección han sido: la presentación artística 
y la ficha técnica, además de la creatividad, innovación y 
adaptabilidad del producto al mercado.  
 
Los seis finalistas seleccionados han sido Lorena Cacho de la 
Peña, Claudia Gisbert Andrés, Iria Eila, Alonso Siverio, Amabel 
Garcia Domínguez, David Catalán Sainz y Elena Platonova.  
 
La final tendrá lugar el día 28 de septiembre de 2012 en el 
Centro de Artesanía de Aragón Zaragoza (España), donde se 
valorarán las colecciones de los finalistas en pasarela, y el 
nuevo jurado seleccionará al ganador de este Certamen.  
 
El ganador recibirá los siguientes premios: 3.000 € en 
metálico, curso de perfeccionamiento en Escuela Guerrero, 
prácticas en empresa y presentación de su colección en el 
espacio EGO del SIMM en febrero 2013.  
 
www.cem-moda.org  
www.fitca.com  
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World Pathol y Teku ganan el premio Idea, en el 20 
aniversario del CEEI

Este año se han presentado 33 proyectos empresariales. World 
Pathol, proyecto del área de la biotecnología, y Teku Studios, 
que desde Teruel da sus primeros pasos en el campo de los 
videojuegos, recibieron el galardón, que les permitirá pasar sus 
primeros años de vida como empresas bajo el paraguas de la 
veterana incubadora impulsada en 1992 por el Instituto 
Aragonés de Fomento (IAF). El primer proyecto quiere ofrecer 
formación a profesionales sanitarios, desarrollar productos 
tecnológicos (vacunas, principios activos y formulaciones 
medicamentosas) y crear un centro de análisis clínico. Por su 
parte, Teku Studios, nacida de un grupo de estudiantes de 
Bellas Artes e Informática, ha creado un pequeño estudio que 
espera realizar un videojuego del género ‘Indie’ al año.  
 
El acto de aniversario y entrega de premios se celebró en el 
vecino edificio del Instituto Tecnológico de Aragón (ITA).  
 
Los premios, hoy bajo el patrocinio de la Fundación Emprender 
en Aragón, nacieron para fomentar la creaciónde empresas 
innovadoras. Un total de 2.500 candidatos se han presentado 
en los últimos años. «Detrás de las cifras hay personas con 
ilusiones, ideas, formación, capacidad de esfuerzo y trabajo», 
destacó Luis García Pastor, actual consejero delegado del 
centro, en la entrega de premios. Entre los candidatos de este 
año también se reconocieron cuatro proyectos, dos en la 
categoría de nuevas tecnologías y otros dos industriales.  
 



Microhealth España, una plataforma móvil y web para facilitar 
la comunicación entre pacientes, familia y médicos; Goodday 
Solutions, que ofrece servicios de consultoría en telemedicina y 
e-salud; Epic Power, dedicada a los sistemas de recuperación 
de energía eléctrica, y Self Cleaning Toilet, especializada en la 
fabricación, venta e instalación de baños autolimpiables.  
 
www.ceeiaragon.es  
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La primera promoción del Grado de ingeniería en 
diseño industrial y desarrollo de producto de la 
Universidad de Zaragoza completa sus estudios

Este curso se ha completado la implantación del nuevo Grado 
de ingeniería en diseño industrial y desarrollo de producto de la 
Universidad de Zaragoza. Estos estudios, únicos especializados 
en diseño industrial y de carácter universitario en nuestra 
Comunidad Autónoma, son de los primeros en estar 
plenamente adaptados al Espacio europeo de educación 
superior. Con un carácter eminentemente práctico, en esta 
titulación se desarrollan cada curso aproximadamente 400 
proyectos de diferente índole, y están abiertos a diferentes 
modelos de colaboración con empresas industriales y de 
servicios.  
 
http://eina.unizar.es/  
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Tomás Toribio (en el centro) recibiendo el Premio a 
la Exportación 2011.

Operon recibe el Premio a la Exportación 2011

La empresa Operon ha ganado uno de los tres 'Premios a la 
Exportación de 2011' que otorga la Cámara de Comercio e 
Industria de Zaragoza.  
 
Los premios, que fueron entregados el pasado mes de Junio, 
reconocen el mérito, la labor en la apertura de mercados, la 
asistencia a ferias internacionales y misiones comerciales, las 
exportaciones durante los últimos tres años y el peso de las 
ventas al exterior en la facturación de estas empresas.  
 
Este galardón reconoce desde hace 33 años la dimensión 
internacional de la empresa aragonesa y un total de 84 
compañías han sido ya premiadas.  
 
El director gerente de Operon, Tomás Toribio, ha argumentado 
que "en nuestro caso el tipo de producto que hacemos se 
consume en todos los mercados y siempre hemos tenido un 
alto grado de exportación."  
 
"Por fortuna este sector tiene un crecimiento entre el 5 y el 10 
por ciento a nivel mundial" y "nuestra perspectiva es seguir 
creciendo". Además, ha apuntado: "tenemos pendiente entrar 
en el mercado de Estados Unidos, ahora estamos vendiendo en 
Japón y nuestro objetivo es el mercado global".  
 
Toribio ha explicado que "en los últimos 10 años hemos 
duplicado personal y facturación, en 2002 trabajaban unas 30 
personas y hoy trabajan 66 personas". El nivel de facturación 
anual de esta empresa es de 5,6 millones de euros.  
 
Operon nació como un laboratorio de I+D y casi 40 años 
después se ha convertido en un referente entre las empresas 
de biotecnología. En 2011 batió todos sus récords de 
facturación y empleo, gracias a su elevado grado de 
internacionalización, el 91 por ciento.  
 
Esta empresa produce anticuerpos y tests para diagnósticos 
clínicos humanos y alimentarios in vitro en su planta de 
Cuarte, desde donde ya vende en cerca de 50 países de todo el 
mundo. Esta pyme aragonesa cuenta con ventajas 
diferenciales como un potente equipo de I+D y un 
departamento de biología molecular, hasta el punto de lograr 
productos de exclusividad mundial. Otra de sus claves es que 
controla todo el proceso de producción, desde la fabricación de 
la materia prima al producto listo para usar.  
 
www.operon.es  
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Imagen de la botella de VEUT y su embalaje.

VEUT seleccionada como una de las 100 mejores 
ideas de 2011

La nueva bebida VEUT, comercializada por la empresa Grandes 
Vinos y Viñedos, ha sido seleccionada por la revista Actualidad 
Económica como una de las 100 mejores ideas de 2011 en el 
prestigioso premio que concede desde hace ya 24 años y en el 
que se encuentran las empresas punteras de cada sector de 
nuestro país.  
 
VEUT es un vino tinto carbónico de uva Garnacha, de baja 
graduación alcohólica, envasado y comercializado, como si se 
tratase de una cerveza, en botellines de 33 cl. de capacidad y 
con cierre de chapa.  
 
Actualidad Económica ha elegido entre un gran número de 
interesantes propuestas, las mejores ideas que han puesto en 
marcha las empresas en forma de productos durante 2011. 
Nuevos servicios en el aeropuerto de Barajas, tabletas para 
niños, tecnología híbrida diesel para coches, monederos en el 
móvil, sistemas de energía eólica, contabilidad para empresas, 
una red social para inversores, un reloj que mide el tiempo 
solar y el sideral, la primera gasolinera sostenible del mundo, 
un stock de viviendas puesto en alquiler solidario, motos a 
pilas, aplicaciones que ayudan a escalar puestos en el mundo 
app del iPhone, un chequeo exprés.... hasta un juego de mesa 
basado en la cata de vinos.  
 
El dossier de Actualidad Económica hace también un profundo 
análisis de la situación de la innovación en España y explica 
cómo la I+D+i pública y la privada afrontan los recortes 
presupuestarios y la crisis.  
 
www.veut.es  
www.actualidadeconomica.com  
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Nueva línea de cámaras de procesado avanzado de 
imagen Scati Eye

Scati, referente en soluciones de video vigilancia a nivel 
internacional, ofrece a sus clientes su nueva línea de cámaras 
con procesado avanzado de imagen que incluyen filtros de 
detección de objetos abandonados, movimiento, tampering o 
manipulación de cámaras, intrusión, etc.  
 



Nueva línea de cámaras Scati Eye.

El nuevo sistema monitoriza y analiza cualquier actividad 
capturada, transformando los sistemas de vídeo en soluciones 
proactivas y aumentando de esta forma la eficiencia de las 
instalaciones de seguridad.  
 
La línea de cámaras Scati Eye Intelligent, complementa el 
extenso portfolio de cámaras, IP y analógicas ya existente; y 
ofrecen una solución para aquellas instalaciones que requieren 
una solución de seguridad más avanzada. Asimismo permiten 
la posibilidad de completar instalaciones analógicas mediante 
codificadores con análisis de vídeo embebido.  
 
Entre las características más importantes de esta nueva línea, 
se pueden destacar la baja tasa de falsas alarmas que estas 
cámaras ofrecen debido a su gran adaptación automática a las 
variaciones de luz y climatológicas; la inclusión de distintas 
licencias de procesado avanzado de imagen relacionadas con 
presencia, acceso, perímetros, etc. y funcionalidades 
avanzadas para la obtención de datos estadísticos de conteo, 
comportamiento de sujetos y dirección de los mismos 
utilizados en estudios de marketing.  
 
“Esta solución permite trasladar la inteligencia del sistema a la 
instalación, reduciendo costes y proporcionando flexibilidad y 
escalabilidad”, comenta Alberto Pérez, VP of Sales de Scati y 
añade: “Gracias al uso de esta tecnología se abre un nuevo 
campo de aplicación de los sistemas de CCTV en otro tipo de 
sectores como en la realización de estudios sociológicos y de 
marketing cada vez más demandados”.  
 
www.scati.com  
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El Grupo HMY adquiere al líder chino de su sector

El Grupo HMY, líder internacional en diseño y fabricación de 
equipamiento para espacios comerciales por volumen de 
negocio, capacidad industrial e implantación geográfica, se 
hace con el 70% de la empresa asiática.  
 
De esta manera, el líder mundial del equipamiento para 
establecimientos comerciales se asienta con fuerza en el 
mercado asiático, donde además de contar con dos 
importantes plantas de producción en China, también participa 
en otras tres fábricas en Malasia, a través de una joint venture 
con HUB’S ubicada en Singapur.  
 
Esta operación reafirma la confianza de los accionistas de HMY 
en el futuro del grupo y en su plan estratégico de inversiones 
para consolidar su crecimiento y expansión.  
 
HMY es el líder internacional en diseño y fabricación de 
equipamiento para espacios comerciales por volumen de 
negocio, capacidad industrial e implantación geográfica. El 
grupo, creado en 1998 por la fusión de la española YUDIGAR –
con sede en Cariñena (Zaragoza)– con la francesa HERMES 
METAL –ubicada en Monéteau (Francia), dónde también se 
encuentra la sede central del grupo–, está presente en 54 
países de los cinco continentes.  
 
El Grupo HMY, que cuenta con más de 3.000 empleados, cerró 



el ejercicio 2011 con una cifra de negocio de 422 millones de 
euros. Sólo en el año pasado, fabricó e instaló productos 
suficientes para cubrir, cada día, una superficie comercial de 
27.000 m2. Algunos de sus clientes más destacados son 
Carrefour, Leroy Merlín, Casino, Día, Mercadona, 
Auchan/Alcampo, Tesco y varias enseñas del Grupo Inditex.  
 
www.yudigar.com  
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Mario Rubio García, Director Empresa Escuela y 
Premio Don Bosco de la Escuela Profesional 
Salesiana "Ntra. Sra. del Pilar" de Zaragoza.

Imagen de la I edición de los Premios Don Bosco, en 
1986.

Los premiados en la última edición celebrada.

Entrevista a Mario Rubio García, Director Empresa 
Escuela y Premio Don Bosco de la Escuela 
Profesional Salesiana "Ntra. Sra. del Pilar" de 
Zaragoza

25 años del Premio Don BOSCO, háblenos de los inicios 

¿Cómo surgió la idea? ¿Cuál era la intención? ¿Cuál el 

ámbito geográfico?  
 
El año 1986 un grupo de alumnos y profesores quisimos 
emprender un nuevo camino en el mundo de la FP, recorriendo 
un espacio marcado entonces como una nueva aventura en un 
terreno desconocido, al tratarse de un proyecto incierto y a 
veces poco accesible, como era entonces el mundo del diseño e 
innovación tecnológica. Nuestra intención era ampliar la 
barrera de los programas formativos, en aquellos tiempos 
donde las ideas y los proyectos estaban tal vez más olvidados, 
sin que hubiera mucho margen para la imaginación.  
 
El ámbito de esta experiencia fue local y poco a poco fue 
abriéndose paso a la Autonomía de Aragón y unos años más 
tarde el certamen se ubicó en la trayectoria Nacional. Nadie 
pensó que pudiera tener una repercusión tal, que ha sido un 
referente a nivel autonómico.  
 
¿Por qué el Diseño aparece en el nombre de los premios 

en los inicios (Premios al diseño e innovación 

tecnológica) y por qué desaparece de la denominación 

actual (Premios a la innovación e investigación 

tecnológica)?  
 
Ciertamente se hizo el cambio porque deseábamos abarcar el 
campo de la innovación e investigación tecnológica. Nos 
parecía mejor ensanchar el campo de actuación y era natural 
que los alumnos que se incorporaban a FP y los que procedían 
de Bachillerato tuvieran una mayor posibilidad en el proyecto. 
La tecnología marcaba año tras año los nuevos retos. No solo 
la tecnología y el diseño, sino nuevas materias y planes de 
estudio que se incorporaban al currículum de FP y Bachillerato, 
así que debíamos adecuar el proyecto Don Bosco a estos 
nuevos cambios.  
 
Uno de los cambios en los premios en este tiempo es la 

aparición de categorías específicas, electrónica, 

comunicaciones, científica,..¿Por qué se toma la decisión 

de abrir categorías? ¿Se van adaptando estas categorías 

con el paso del tiempo? ¿Tienen previstos más cambios 

para futuras convocatorias y en qué sentido?  
 
El hecho de abrir nuevas líneas específicas a otras tecnologías, 
como la electrónica, telecomunicaciones, así como todas 
aquellas disciplinas científicas fue una idea, yo creo, muy 
acertada. Siempre hemos pensado que las ciencias y las 
tecnologías son disciplinas con una gran afinidad. Ni que decir 
tiene que el avance tecnológico es tan rápido que por si mismo 
justificaba la aparición de nuevas categorías.  
 



Uno de los proyectos presentados en la última 
convocatoria

Las presentaciones son cada año más avanzadas.

En principio, no tenemos como objetivo inmediato otros 
cambios. No se debe olvidar que el Premio entró con el ánimo 
de ser un referente en el campo de las tecnologías y, con buen 
criterio, dimos un paso importante hacia los grandes valores 
que aportan las ciencias.  
 
Las bases exigen que los candidatos cuenten con un 

tutor, y que en los casos de colaboración con empresas 

el proyecto no les pertenezca a ellas, ¿Se presentan 

muchos proyectos en colaboración con empresas o son 

mayoría los de tipo independiente? ¿Hay algún estímulo 

para los que se desarrollan bajo esta colaboración?  
 
Son muy pocos los proyectos que se presentan en colaboración 
con las empresas. En las bases que regulan el concurso, desde 
hace varias ediciones, hemos manifestado el interés de tener 
una mayor sinergia entre los alumnos concursantes y las 
instituciones empresariales. Las trabas administrativas para la 
realización de prácticas en empresas sectoriales, por parte de 
los alumnos participantes malogran esfuerzos de estos jóvenes 
que, bien canalizados en una acción directa con las empresas, 
podrían un buen número de ellos ser punta de lanza en algún 
proyecto innovador. La apuesta que hacemos en el Premio es 
compartir, estudiar y motivar esta experiencia con el mundo 
empresarial y establecer conjuntamente fórmulas adecuadas 
que permitan a los alumnos, que se presentan al certamen, 
estar próximos a los intereses concretos del mundo 
empresarial.  
 
¿Qué cambios destacaría en la evolución de los 

proyectos presentados a lo largo de estos 25 años? 

Habrán ido acompasados a la evolución tecnológica, 

¿hemos cambiado mucho?  
 
Lógicamente el Premio ha cambiado bastante en algunos 
aspectos. Lo mismo que lo ha hecho la tecnología. Por poner 
un breve ejemplo: hoy todos los alumnos vienen con su 
ordenador portátil realizando las presentaciones con todo tipo 
programas y herramientas informáticas muy avanzadas.  
 
El Premio en estos últimos años se ha distinguido por valorar el 
trabajo en equipo, la innovación como medida de nuevas 
ideas, el rigor en las presentaciones y las posibilidades que 
estos pequeños inventos pudieran construirse y tuviesen 
perspectivas de viabilidad, o al menos, sirvieran a los alumnos 
como posibilidad de un puesto de trabajo de cierta 
cualificación. En algunos casos se ha conseguido ampliamante .  
 
¿Recuerda alguno/s de los premios concedidos, que en 

especial por su grado de innovación o por la madurez del 

proyecto, fuera una pena que no se materializase?  
 
Recuerdo varios proyectos innovadores que no se pudieron 
materializar. Existía una cierta mentalidad, que la innovación 
estaba orientada al mundo universitario o centros 
especializados, aunque ciertamente va cambiando esta forma 
de pensar.  
 
No obstante, el problema de nuestro país es la dificultad de 
encontrar alguna empresa o asociación que invierta tiempo y 
dinero en un proyecto innovador. La experiencia estos años me 
ha demostrado que debe hacerlo el propio alumno.  
 
Es una asignatura pendiente que tiene el Premio de conocer al 
menos la situación de los premiados y su experiencia 



Los proyectos pueden conocerse en los stands que 
se preparan cada año

Foto de grupo durante la celebración de la última 
edición de los Premios.

La presentación de los proyectos suscita gran 
interés.

emprendedora. Es difícil por la situación geográfica, crisis 
económica y los estudios realizados de los concursantes.  
 
Creo puede resultar ilustrativo consultar la página Web de los 
premios para poder hacerse una idea de la variedad de 
proyectos e ideas presentados en los quince últimos años del 
certamen.  
 
¿Cuáles, por el contrario recuerda por haberse llevado a 

la práctica o haber supuesto la creación de alguna 

empresa?  
 
No es lo habitual entre los premiados, aunque por supuesto 
algún grupo montó su propia empresa.  
 
Personalmente opino que no es fácil que un joven que haya 
tenido éxito en el Premio Don Bosco pueda montar su 
empresa. La serie de dificultades administrativas, de 
marketing, red comercial, espacio y lugar de trabajo entre 
otros , son algunos de los muchos inconvenientes que hoy 
encuentran estos jóvenes. Si bien es cierto, que ha mejorado 
el panorama de apoyo al emprendedor en nuestro país, pero 
que a mi modo de ver todavía falta mucho camino hasta llegar 
a la meta..  
 
Un concepto que a mi juicio se usa de manera muy restrictiva 
vinculándolo solo con quien emprende una actividad 
económica, y que podría ser aplicado sin ningún género de 
dudas a estos jóvenes participantes en los premios. Puesto que 
en cierto modo son emprendedores, aunque no hayan 
materilizado su proyecto en una empresa.  
 
Dada la acogida de las convocatorias de los premios en 

el territorio nacional parece evidente la existencia de un 

compromiso de los centros formativos con la innovación 

y la investigación aplicada, pero ¿cómo ve el panorama 

de la relación entre la formación profesional y la 

empresa?  
 
Pienso que el Premio es un enlace atrayente entre las 
empresas y los propios concursantes que pertenecen a centros 
de las diferentes Comunidades Autónomas de nuestro país. No 
debo dejar pasar por alto el grado de unión que debe existir 
entre escuelas de FP y las empresas. Nuestros jóvenes serán 
los empresarios y dirigentes del mañana. Sin duda ninguna. 
Por ello, todo el trabajo y apoyo realizado en esta dirección 
seguro que no nos equivocaremos  
 
Pero no es nada fácil tener información de los diferentes 
centros, ni de las empresas locales ubicadas en estas ciudades. 
El trabajo es dificultoso y complejo a pesar del esfuerzo que 
estamos realizando.  
 
Por otra parte no es fácil, que los empresarios conozcan hasta 
donde llegan estos jóvenes y cuáles son sus aspiraciones.  
 
Estoy seguro que en esta próxima edición tendremos 
experiencias nuevas que mejoren las relaciones de 
conocimiento entre algunas empresas y los alumnos que se 
presenten en la vigésimo sexta edición.  
 
¿Qué les diría a las autoridades y a los agentes 

económicos y sociales para fomentar esta colaboración 

empresa – centros de enseñanza?  
 



La convocatoria de la próxima edición del Premio 
Don Bosco ya está en marcha.

Siempre me hecho esta pregunta ¿Hasta donde llegan nuestras 
posibilidades como organizadores del Premio?  
 
¿ Cuál debe de ser nuestra postura?. Creo no es muy 

fácil contestar. Espero no equivocarme si comento que 

nosotros podemos orientar, animar y ayudar, pero otras 

actuaciones se escaparían fuera de nuestros objetivos y 

de nuestra propia organización. Allí es donde deben 

entrar en acción otras instituciones: las 

administraciones públicas, confederaciones 

empresariales, asociaciones de jóvenes empresarios. 

Ellos mejor que nadie pueden analizar los proyectos y 

ver sus posibilidades , para que las ideas, y en su caso el 

trabajo, pudiera tener cierta viabilidad.  
 
Esta pregunta me da pie también para agradecer a tantas 
personas el apoyo otorgado al certamen. Agradecimiento 
especial a nuestros patrocinadores y colaboradores por el 
apoyo que siempre nos han trasmitido. Sin ellos, el Premio no 
hubiera al alcanzado las cuotas de prestigio que ha logrado 
conseguir en todas las CCAA de España durante estos 25 años 
de existencia.  
 
¿Desea añadir alguna cosa más para terminar?  
 
Deseo centrar la pregunta en algo tan importante como es la 
formación. Sin ella todos los planteamientos que se puedan 
diseñar será difícil que se llegue a buen término.  
 
El mayor fracaso que puede tener un colectivo, una sociedad, 
es creer que la formación no es potenciar el futuro.  
 
La formación se configura como uno de los factores más 
importantes del desarrollo económico de un país. La formación 
genera crecimiento, ocupación, madurez oportunidad y 
riqueza.  
 
Serán las personas mejor formadas las que a corto o medio 
plazo, podrán competir desarrollando nuevos productos y 
haciendo que la innovación mejore el nivel económico de sus 
ciudadanos.  
 
A nosotros nos anima el fin último del Premio Don Bosco, como 
es la puesta en escena de los valores humanos, el trabajo, la 
cultura emprendedora, la constancia y la capacidad de 
sacrificio.  
 
Cuando la crisis nos golpea, día tras día viene bien recordar las 
palabras de Bertold Brecht.“ La crisis llega cuando no acaba de 
morir lo viejo y no acaba de nacer lo nuevo”.  
 
www.premiodonbosco.es  
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ADN DESIGN integra la emoción en los objetos 
inteligentes

ADN DESIGN está colaborando con la start-up de base 
tecnológica Symplio en la creación de la nueva versión de 
Rymble, un objeto emocional, inteligente y conectado que es 
capaz de utilizar la información existente en Internet para 
crear experiencias significativas, memorables e inspiradoras.  



Imagen de una de las propuestas para el Rymble.

 
Rymble es un objeto conectado a Internet que, mediante 
movimientos, luces y sonidos, transmite lo que ocurre en la red 
social del usuario o en sus focos de interés favoritos como, por 
ejemplo, su equipo deportivo. A partir de los datos obtenidos 
de la red, Rymble compone una coreografía que puede ser 
diseñada y configurada por el usuario, una performance 
emotiva que conecta con las necesidades y las aspiraciones de 
las personas.  
 
El verdadero reto del proyecto ha sido concebir y dar forma a 
un dispositivo que permita acceder a la información de forma 
más intuitiva y emocional. Un objeto radicalmente innovador 
para el que no existe ninguna referencia establecida en nuestra 
cultura material.  
 
El trabajo sobre Rymble ha tratado sobre todo de la creación 
de un objeto que extrae datos de Internet y los transforma en 
historias memorables, emocionantes y únicas, en experiencias 
significativas para las personas. La flexibilidad de las 
configuraciones de software y la posibilidad de que el usuario 
pueda codiseñar el dispositivo interviniendo sobre su superficie 
como si se tratara de un lienzo abierto a su creatividad han 
sido elementos muy importantes del desarrollo.  
 
Para llevar a cabo el proyecto se ha realizado un primer 
análisis de las tendencias existentes en smart objects y la 
identificación de diferentes líneas estratégicas de desarrollo, 
seleccionando aquellas que inicialmente podían establecer un 
diálogo, apelando a la empatía para crear vínculos emocionales 
entre el nuevo Rymble y sus usuarios, y generar así 
experiencias de calidad.  
 
Junto a Symplio, ADN DESIGN ha estudiado una gran cantidad 
de referencias y de fenómenos culturales para encontrar esa 
conexión afectiva con las personas: brújulas que señalan 
pertenencia, afecto o conexión, huevos de Fabergé que 
integran recompensas emocionales, barómetros que reflejan el 
estado de la atmósfera emotiva, relojes que funcionan según 
un tiempo flexible, relativo y más humano, trofeos que 
reconocen logros personales o sociales, ...  
 
Todas estas referencias han enriquecido el proceso d manera 
espectacular para proponer varios conceptos que han sido 
sucesivamente testados con intérpretes clave y con usuarios 
de manera iterativa. El feedback obtenido se ha integrado en 
un proceso de aprendizaje que aún está en marcha.  
 
www.symplio.com  
http://adndesign.es/  
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Repsol cambia su imagen de marca

Repsol ha cambiado su imagen de marca con el objetivo de 
reflejar "la nueva visión de la compañía sin perder la esencia 
de su identidad anterior" y, al mismo tiempo, dotarse de una 
expresión "más dinámica y vital".  
 
La nueva identidad visual de la compañía respeta al máximo la 
esencia y el valor de la marca y sus orígenes, optimizando sus 



La nueva identidad de Repsol

tres colores, que se renuevan gracias a la incorporación del 
blanco como cuarto color.  
 
El naranja, el rojo y el azul se refrescan y adquieren una 
dimensión vibrante y actual para protagonizar nuestra nueva 
expresión visual. Los colores Repsol, combinados además en 
espacios de efecto multicapa, servirán para comunicar la 
diversidad de la compañía y sus diferentes dimensiones, 
ampliando las posibilidades de interacción y comunicación y 
creando un lenguaje visual enriquecido, intuitivo y flexible.  
 
Estos espacios se caracterizan además por utilizar el ángulo de 
inclinación de doce grados, presente en la marca que recrea la 
perspectiva de avance y anticipación propia de Repsol.  
 
Desde el punto de vista fotográfico, además de los aspectos 
cromáticos, se han establecido tres horizontes visuales para 
caracterizar las comunicaciones de la marca: un horizonte 
“macro o global”, un horizonte “humano o de cercanía” y un 
horizonte “micro o de detalle”. El objetivo de haber pautado 
esta triple perspectiva es potenciar la nueva visión de la 
compañía, su alcance global y de futuro, el compromiso con el 
bienestar de las personas y la búsqueda de soluciones 
innovadoras que den respuesta a necesidades reales.  
 
Por último, este nuevo universo visual se complementa con la 
creación de una tipografía personalizada, realizada para dotar 
de una única y diferenciada voz a todas las comunicaciones de 
la marca que aporta una imagen moderna, técnica y 
humanizada. Sus diferentes versiones ofrecen reconocimiento, 
máxima flexibilidad y perfecto equilibrio para plasmar nuestras 
expresiones racionales y emocionales.  
 
El nuevo logo aparecerá no solo en la nueva sede madrileña de 
Repsol, sino en todas las comunicaciones de marca, el conjunto 
de edificios del grupo, las estaciones de servicio y el conjunto 
actividades dentro y fuera de España.  
 
www.repsol.es  
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Barcelona Design Week y Barcelona Design Festival 
2012

La BCN Design Week 2012 abrirá sus puertas del 1 al 5 de 
octubre para celebrar la séptima edición de un evento que ha 
logrado posicionarse como la cita de referencia del diseño en 
Barcelona y como una de las Design Weeks más importantes 
de la agenda internacional.  
 
Bajo el eslogan Diseño 2020, empresas de diversos sectores 
productivos o de servicios, y profesionales y expertos del 
mundo del diseño y la innovación volverán a darse cita en una 
plataforma de intercambio de experiencias, debate y 
networking, que este año tratará temas como interaction 
design, user experience, diseño y smart cities, ecodiseño o 
innovación social, entre otros.  
 
El programa de actividades de esta edición incluye un congreso 
de dos días con ponentes de relevancia internacional, 
conferencias, workshops, debates, el EcoDesign Day, la 
segunda edición de la jornada País Invitado, que en esta 



ocasión contará con Suecia, acciones de networking, así como 
una jornada de puertas abiertas que permitirá a los 
participantes visitar estudios de diseño.  
 
Cabe destacar que la BCN Design Week 2012 pondrá punto y 
final a la segunda edición del Barcelona Design Festival, un 
gran evento impulsado por BCD, el FAD y el Ayuntamiento de 
Barcelona que del 28 de junio al 5 de octubre promocionará el 
diseño en los ámbitos ciudadano, profesional y empresarial con 
el objetivo de hacer visible el potencial de las empresas y los 
profesionales catalanes para ayudarles a competir a nivel 
internacional. Este gran evento cuenta con un amplio programa 
de actividades que acercarán el diseño a la sociedad y 
promoverán esta disciplina en los ámbitos ciudadano, 
profesional y empresarial, cubriendo las dimensiones 
económica y cultural del diseño.  
 
En su web podrán consultarse en breve los ponentes, el 
programa de actividades y el proceso de inscripción de esta 
nueva edición.  
 
www.barcelonadesignweek.com  
www.barcelonadesignfestival.com  
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Arranca la III Bienal Iberoamericana de Diseño

La BID es una muestra de diseño iberoamericano que se 
celebra cada dos años en Madrid, convocada y organizada por 
la Central de Diseño y Dimad, y es una de las citas más 
importantes de promoción del diseño contemporáneo que se 
realiza en Latinoamérica, España y Portugal. Incluye una gran 
exposición y una zona de encuentro y pensamiento.  
 
La BID nació en el año 2007 para mostrar y potenciar el diseño 
de Iberoamérica. Sus objetivos son:  
 
- Promover el diseño de Iberoamérica.  
 
- Difundir los trabajos de los profesionales y de los estudiantes 
iberoamericanos.  
 
- Acercar al público la cultura del diseño.  
 
- Potenciar la reflexión en el ámbito académico.  
 
- Consolidar y crear redes para fomentar el intercambio entre 
profesionales, escuelas, asociaciones, centros de promoción, 
instituciones, empresas, etc.  
 
- Impulsar las políticas públicas sobre el diseño en 
Iberoamérica como motor de desarrollo económico.  
 
- Incidir, a través del diseño, en los temas que se recogen en 
la Declaración de Madrid.  
 
Esta tercera edición de la BID incluye:  
 
- Exposición: Un escaparate con los mejores diseños de 
Latinoamérica, España y Portugal, seleccionados por un jurado 
internacional  



 
- Áreas temáticas: Innovación, diseño para todos, diseño para 
el desarrollo y sostenibilidad  
 
- Premios BID: 110 premios (5 por país y 1 por categoría) y 6 
Grandes Premios BID.  
 
- Zonas de Encuentro con conferencias, talleres, debates, etc.  
 
La semana inaugural se celebrará del 26 al 30 de noviembre 
2012, y la exposición se mantendrá hasta febrero de 2013.  
 
www.bid-dimad.org  
 
[inicio] [titulares de grupo]

Día Mundial del diseño industrial 2012

El 29 de junio se celebró el Día Mundial del diseño industrial, y 
dentro del programa de actos, el DIMAD organizó unas 
jornadas dedicadas al diseño de producto.  
 
Estas jornadas tuvieron lugar los días 29 y 30 de junio y 1 de 
julio en la Central de Diseño de Matadero Madrid.  
 
La participación ha estado abierta tanto a profesionales como a 
estudiantes de diseño. El evento central de estas jornadas 
consistió en la realización de un workshop de Cocreación 
animando a los participantes a experimentar con distintos 
procesos y materiales.  
 
A modo de Jam Session, el objetivo no ha sido tanto la 
obtención de un producto mediante un workshop cerrado y 
dirigido, como la generación de sinergias y la colaboración 
entre diseñadores.  
 
Para ello se ha creado un ambiente de experimentación para, a 
partir de materiales sencillos como la madera o la escayola, 
fomentar un enfoque diferente del diseño, más centrado en los 



procesos que en el resultado final.  
 
Para dinamizar el workshop se ha contado con la colaboración 
y la experiencia de diseñadores como Antonio Serrano, Pedro 
Feduchi, Marre Moerel, Estudio EnPieza!, Ciszak Dalmas, WOW 
Estudio, Homeless Design, Ideas Republic…  
 
www.dimad.org  
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Delta de Oro. Orbea Grow 1 y 2. 
Diseñador: Álex Fernández Camps.

Delta de Plata. 3x3. 
Diseñador: 3Patas.

Entrega de la 35ª edición de los premios Delta

Los prestigiosos premios internacionales del diseño industrial 
que organiza ADI-FAD se entregaron el pasado 28 de Junio. El 
objetivo de los premios ha sido, un año más, promover el 
reconocimiento público de aquellos productos que destacan por 
su carácter innovador. Productos que destacan por la 
renovación conceptual que comportan, por la respuesta social 
que generan, por su adecuación medioambiental y también por 
su propio diseño y calidad de fabricación.  
 
Los premios Delta son un trampolín para las empresas 
nacionales hacia el mercado global y una referencia clave para 
las empresas extranjeras que comercializan sus productos en 
nuestro país. La ceremonia de entrega de los Delta también 
incluyó la entrega de las medallas ADI a los mejores proyectos 
de final de carrera, máster o posgrado de diseño industrial.  
 
Los premiados al mejor diseño del producto fueron Álex 
Fernández Camps, 3Patas, Crous & Calogero, Antoni Arola, 
Lagranja, Mainline Design Team, Nahtrang Disseny y Josep 
Bosch Espelta y Servei d’Infraestructures de la UPC.  
 
Entre los 55 productos preseleccionados que optaban al 
premio, la bicicleta infantil Orbea Grow brilló por su concepto 
de durabilidad y fue galardonada con el Delta de Oro. Grow 
crece con su dueño, y consigue así que un producto con un 
ciclo de vida corto -la bici para niños- se convierta en un 
producto duradero, de gran calidad y por lo tanto, más 
sostenible.  
 
El jurado ha estado compuesto por: Glenn Adamson, Director 
de investigación en el Victoria and Albert Museum, Londres; 
Curro Claret, diseñador multifacético y ocasionalmente 
profesor y promotor de workshops y actividades; Marcus Fairs, 
fundador y Director editorial de Dezeen; Pekka Konvermaa, 
Catedrático de diseño y cultura y Vice-decano de la Aalto 
University School of Art and Design, Helsinki; Alejandro 
Mesonero-Romanos, Director de diseño de SEAT; Viviana 
Narotzky, historiadora del diseño y Presidenta de ADI-FAD; 
Anatxu Zabalbeascoa, periodista especializada en diseño y 
arquitectura.  
 
www.fad.cat  
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La silla TNK 1500 de Alegre Industrial.

Silla Sail de Andreu World.

Entrega de los Red Dot Awards 2012

La Ceremonia de entrega de los prestigiosos premios se 
celebró el pasado 2 de Julio en el Aalto-Theater de Essen.  
 
El Premio Red Dot product design 2012 es, sin duda, uno de 
los reconocimientos internacionales de producto de mayor 
prestigio en el ámbito del diseño. Y este año, en la sección de 
mobiliario, de las cinco empresas españolas que han sido 
premiadas, cuatro son valencianas.  
 
Por una parte encontramos dos sillas. Una diseñada por Alegre 
Industrial para Actiu, llamada TNK 1500, con el mínimo 
impacto medioambiental. Un resultado elegante, cómodo y 
ecológico para una silla de oficina. La decisión de 30 expertos 
de otorgarle el premio fue debido a su lenguaje conceptual y el 
uso en su fabricación de materiales innovadores dentro de la 
categoría de producto. De esta manera, Alegre Industrial repite 
galardón, ya que obtuvo el mismo premio con la Silla Plegable 
Plek en 2008.  
 
Otra silla galardonada ha sido Sail, diseño de Piergiorgio & 
Michele Cazzaniga para la marca Andreu World. Se destaca en 
este premio la calidad, diseño e innovación en el campo del 
diseño de producto a nivel internacional.  
 
Además, y a nivel internacional, el jurado de los Red Dot 
Design Awards quedó impresionado este año con el diseño del 
iPad 2 de Apple, que se llevó el premio a lo mejor del 2012 en 
la categoría de computadores y tecnología de la información.  
 
En la categoría de comunicaciones, los premios Red Dot 
recayeron en empresas como HTC con su smartphone Droid 
Incredible II y Sony con sus teléfonos Xperia active y Xperia 
ion. Dentro de la categoría también se premiaron los diseños 
de audífonos bluetooth, routers inalámbricos y teléfonos VoIP.  
 
Los premios Red Dot son reconocidos por entregar galardones 
en 19 diversas categorías como arquitectura, diseño 
automotriz, herramientas de trabajo, tecnologías del 
entretenimiento, ropa, etc.  
 
http://en.red-dot.org/  
 
[inicio] [titulares de grupo]

Premios Laus de Diseño Gráfico y Comunicación 
Visual 2012

El pasado 5 de julio se entregaron en Barcelona los premios 
Laus 2012 a los mejores proyectos de diseño gráfico, 
publicidad y comunicación visual, que estrenaron la categoría 
de Laus Honorífico con el galardón otorgado a Carlos Rolando, 
diseñador con más de cuarenta años de experiencia y Premio 
Nacional de Diseño 2005.  
 
Los Laus están divididos en las categorías de Diseño gráfico, 
Web y Medios Digitales, Creatividad publicitaria, Audiovisuales, 
Administraciones públicas, Empresas y Estudiantes, y premian 
la Excelencia en la comunicación gráfica.  
 
Estos son algunos de los trabajos que han sido premiados con 



Premio Grand Laus al Diseño Gráfico.

Identidad para la Cárcel de Segovia, de Erretrés.

los Grand Laus en las distintas categorías:  
 
Diseño Gráfico. Álex Trochut para AGI Open Barcelona 2011, 
basada en el Super Tipo veloz de Joan Trochut (1940).  
 
Web y medios digitales. DoubleYou para la marca Fresh&Bright 
de Diesel, con superhéroes que llevan la ropa por fuera e 
inspirado en los colores de la colección.  
 
Creatividad publicitaria. Estudio China para Toys’R'Us, que, 
para celebrar su XX aniversario, celebró un concierto 
sustituyendo los instrumentos musicales por juguetes.  
 
Administraciones públicas. Erretrés con la identidad de la 
Cárcel de Segovia Centro de Creación, basada en el barrote 
como elemento simbólico y la letra C como elemento 
integrador (cárcel, cultura, centro).  
 
Empresas. Tiempo BBDO para La Roca Gallery, un espacio 
interactivo fundado sobre los principios de diseño, innovación y 
sostenibilidad.  
 
www.laus.cat  
 
[inicio] [titulares de grupo]

 

Barcelona lidera el proyecto europeo €Design para 
medir el impacto del diseño como factor económico

BCD Barcelona Centro de Diseño y el Ayuntamiento de 
Barcelona presentaron el pasado 12 de junio en rueda de 
prensa la iniciativa "€Design - Measuring Design Value" (€ 
Diseño - Midiendo el valor del diseño), un proyecto europeo 
que tiene como objetivo identificar y establecer las pautas para 
medir el diseño como factor económico de producción y su 
impacto en el PIB de países y regiones y que se enmarca 
dentro del área de actuación de BCD ‘Política de diseño’.  
 
El proyecto €Design, liderado y coordinado por BCD, cuenta 
con cinco socios europeos: Copenhagen Business School 
(Dinarmarca); Designaustria (Austria); University of 
Cambridge y Design Management Group (Reino Unido); 
Hungarian Intellectual Property Office (Hungría) y la SVID 
Swedish Industrial Design Foundation (Suecia).  
 
Esta iniciativa, cofinanciada por la Comisión Europea, el 
Ministerio de Industria, Energía y Turismo a través de ENISA y 



de la Swedish Agency for Economic and Regional Growth, con 
un presupuesto de 1 millón de euros para llevar a cabo las 
tareas asignadas a las seis entidades participantes, tiene una 
duración aproximada de dos años, tiempo durante el cual se 
analizará y se definirá el marco conceptual del diseño en el 
contexto económico para poder medirlo como herramienta de 
innovación centrada en el usuario y como factor económico de 
producción. El objetivo es obtener resultados tangibles que 
demuestren la importancia del diseño como elemento 
determinante para potenciar las capacidades innovadoras de 
Europa e incrementar el crecimiento económico y la 
competitividad de las empresas en el mercado global.  
 
Uno de los objetivos principales del proyecto €Design es 
cambiar la forma de medir el diseño en términos económicos 
en los manuales que produce la OCDE y Eurostat, como el 
Manual Frascati para la I+D y el Manual de Oslo para la 
Innovación. Es por ello que BCD, junto con los otros socios de 
los proyectos, trabajan para impulsar la publicación de un 
nuevo manual para el diseño que adopte el nombre de la 
ciudad impulsora del proyecto: el Manual Barcelona.  
 
Aunque el proyecto se ha iniciado este año, ya en abril de 2011 
Barcelona acogió un encuentro de expertos en diseño e 
innovación que contó con la participación de la OCDE, un 
evento organizado por BCD con el apoyo del Ayuntamiento de 
Barcelona del que se obtuvieron las primeras ideas y 
propuestas sobre el proyecto €Design. En octubre del mismo 
año, Isabel Roig, directora general de BCD, presentó la 
propuesta a la Comisión Europea, organismo que 
recientemente ha dado luz verde a la iniciativa.  
 
El proyecto €Design aportará información relevante sobre 
nuevas vías para medir el diseño y su impacto en la creación 
de valor económico, que permitirán avanzar en la consecución 
de los objetivos planteados por la estrategia Europa 2020.  
 
www.bcd.es  
 
[inicio] [titulares de grupo]

Mondragon Unibertsitatea estrena su Centro de 
Innovación en Diseño

El nuevo Diseinu Berrikuntza Zentroa (DBF) aglutinará en 
adelante todas las actividades académicas y de investigación y 
transferencia del ámbito del diseño industrial de Mondragon 
Unibertsitatea (MU). El centro, ubicado en la Escuela 
Politécnica Superior de Arrasate, se enclava en un edificio 
recién rehabilitado de 2.000 metros cuadrados, de los que 500 
corresponden a laboratorios y talleres. La puesta en marcha 
del centro ha supuesto una inversión de 150.000 euros.  
 
Las aulas del nuevo DBF acogerán las clases correspondientes 
al Grado en Ingeniería en Diseño Industrial y Desarrollo de 
Producto así como el Máster Universitario en Diseño 
Estratégico de Productos y Servicios Asociados.  
 
La actividad investigadora y de transferencia de conocimiento a 
las empresas se desarrollará en los seis laboratorios y aulas 
donde trabajan 34 personas. De ellos, nueve son ingenieros en 
diseño industrial -que compaginan su trabajo de investigación 
con la docencia- tres son doctores y dos son doctorandos. 



Cuenta además con más de 20 alumnos apoyando proyectos 
impulsados por las líneas de investigación y el apoyo de 
empresas externas.  
 
Diseinu Berrikuntza Zentroa (DBZ) centrará su trabajo en dos 
líneas de investigación claves para las empresas: una 
relacionada con Sostenibilidad y Eco-innovación y la otra 
dirigida al Diseño de Experiencias, la Interacción y el Diseño 
Inclusivo. Asimismo, el centro cuenta con otra línea de trabajo 
más transversal, desde la cual se realizan estudios 
prospectivos para empresas y se analizan tendencias.  
 
El objetivo principal de la línea de eco-innovación y diseño 
sostenible es generar productos y servicios con un menor 
impacto ambiental y un mayor impacto social y económico.  
 
En cuanto a la línea de Diseño de Experiencias, engloba varios 
ámbitos de investigación dentro de un enfoque de diseño 
centrado en las personas (Human Centered Design).  
 
http://mukom.mondragon.edu/dbz/  
 
[inicio] [titulares de grupo]



Formación

Diseño de interacción  
 
Dirigido a diseñadores de todas las disciplinas, socios o 
directores de empresas de servicios de diseño, desarrolladores 
de software. Diseñadores industriales y/o gráficos, digitales…
profesionales involucrados en el desarrollo de interfaces: 
ingenieros, arquitectos, psicólogos, etc., y todos aquellos 
profesionales del tejido empresarial aragonés que estén 
interesados en conocer el diseño de interacción.  
 
El objetivo principal del curso es formar a profesionales del 
diseño y desarrolladores, con conocimientos y experiencia en 
diseño gráfico y visual, ampliando sus competencias con las 
necesarias para una andadura profesional en el mundo del 
diseño de interacción.  
 
Se trata de aportar el ABC metodológico del diseño de 
interacción con el usuario en un entorno digital, aquello que 
ningún desarrollador de páginas webs, apps, etc, pudiera 
ignorar y a cuyo cumplimiento debieran orientarse las 
posibilidades de la programación.  
 
Del 11 al 25 de septiembre de 2012, martes y jueves.  
 
www.aragon.es/cadi  
+info: http://bit.ly/GCdtG2 

Comunicación para diseñadores  
 
Dirigido a profesionales en activo, diseñadores de todas las 
disciplinas, socios o directores de empresas de servicios de 
diseño.  
 
Los diseñadores o empresas de servicios de diseño, ya sean 
especialistas en industrial, gráfico, digital, etc. pueden tener 
carencias en la comunicación de sus valores, proyectos y 
realizaciones, premios y cualquier otra información de interés 
para su público objetivo y públicos clave, sobre todo por el 
desconocimiento del medio periodístico y sus características.  
 
Este curso contribuirá a que los diseñadores o empresas de 
servicios de diseño, sea cual sea su especialidad, conozcan las 
características del medio periodístico y las claves que les 
ayuden a mejorar la comunicación de sus empresas y 
proyectos especialmente en este medio.  
 
Del 26 al 27 de septiembre de 2012.  
 
www.aragon.es/cadi  
+info: http://bit.ly/HtO6UC 



5ª Edición Master en gestión de la Innovación  
 
Instituto Tecnológico de Aragón-Universidad de Zaragoza  
 
La innovación, en su sentido más amplio, representa nuevas 
ideas que producen un valor. Todo un proceso a través del cual 
la empresa genera nuevos o mejorados productos, servicios, 
procesos, nuevas formas de organización y/o nuevas formas 
de comercialización o nuevos mercados, con el objetivo de 
generar nuevas fuentes de crecimiento, una mejor adaptación 
al entorno y así generar ventajas competitivas sostenibles.  
 
Inscripción abierta hasta el 28 de septiembre de 2012.  
 
www.ita.es/masterinnovacion 

Curso específico de técnicas de fabricación. Introducción 
al diseño paramétrico para la fabricación.  
 
Lugar: FabLAB Asturias. Laboral  
 
Dirigido a público profesional o interesado en el diseño 
industrial, de interiores y gráfico, con algún conocimiento 
previo en el uso de herramientas digitales.  
 
Del 23 al 25 de julio de 2012.  
 
www.laboralcentrodearte.org 

El ITA organiza cursos de formación bajo el modelo de 
innovación EMINNOVA  
 
El Instituto Tecnológico de Aragón (ITA), dependiente de la 
Consejería de Industria e Innovación del Gobierno de Aragón, 
lanza el Programa Formativo EMINNOVA, que es una 
metodología innovadora para impulsar la mejora de la gestión 
y organización de los procesos de innovación. Este programa, 
cofinanciado por el Programa Operativo de Cooperación 
Territorial España-Francia-Andorra 2007- 2013 desarrollado 
por el ITA, el Parque Tecnológico Walqa y la Chambre de 
Commerce et d’Industrie (CCI) de Pau Béarn.  
 
EMINNOVA es un modelo de innovación basado en un proceso 
aplicable a cualquier tipo de organización y compuesto por un 
conjunto de actividades que interactúan entre sí con el fin de 
generar el mayor valor posible.  
 
El modelo de innovación EMINNOVA parte de la consideración 
de que la innovación es un proceso, es decir, un conjunto de 



actividades mutuamente relacionadas o que interactúan y 
transforman elementos de entrada en resultados. Este 
conjunto de actividades están relacionadas con cuatro aspectos 
fundamentales para que exista innovación: Estrategia y cultura 
de Innovación, Generación y selección de ideas; Proyectos de 
Innovación y Tecnología y conocimiento.  
 
El Programa de formación EMNINOVA tiene por finalidad 
desarrollar competencias que fomenten el espíritu innovador y 
la innovación en las empresas aragonesas. Son 22 las acciones 
formativas que se desarrollan en los cuatro aspectos 
mencionados, que pueden afectar directa o indirectamente 
sobre la estrategia tecnológica de la empresa, y por extensión 
sobre sus tecnologías. Estas acciones formativas son 
independientes entre sí, pero forman parte del espectro de 
contenidos y habilidades requeridos a cualquier profesional que 
desee poner en marcha iniciativas innovadoras. Se trata de un 
proceso global que proporciona a los participantes, los marcos, 
prácticas y herramientas necesarias para resolver los desafíos 
de la innovación en las empresas.  
 
Entre sus objetivos destaca proporcionar a los participantes los 
marcos, las prácticas y las herramientas necesarias para 
analizar los problemas de las organizaciones e innovar bajo 
una visión integral. Dotar a las empresas de profesionales que 
impulsen prácticas innovadoras y faciliten la transferencia 
tecnológica.  
 
Dirigido a directivos, responsables y gestores de proyectos, 
técnicos y profesionales de cualquier ámbito empresarial 
interesados en trabajar en procesos de innovación y ser 
agentes de cambio en organizaciones públicas y privadas.  
 
En cuanto a la titulación, está programado de forma modular, 
de manera que el alumno puede realizar uno o varios cursos, 
aunque para la obtención del Diploma de “Experto en 
Iniciativas para la Innovación” es necesario realizar cuatro 
cursos troncales y elegir cualquiera de las 18 acciones 
formativas restantes, para completar la formación de 200 
horas lectivas.  
 
www.ita.es 

Concursos

Design Management Europe Award 2012  
 
Fecha tope de presentación de trabajos: 07/09/2012  
 
La sexta edición del DME Award abre la convocatoria para 
todas las empresas y organizaciones que quieran participar en 
el primer premio europeo que reconoce la excelencia en la 
gestión y la aplicación del diseño.  
 
El DME Award tiene como objetivo mostrar y promover entre 
las empresas e instituciones los beneficios comerciales de una 
buena gestión del diseño, reconociendo a aquellas 
organizaciones que lo integren de manera satisfactoria en su 
gestión, política y estratégica. El acto de entrega de los 
premios se celebrará el próximo 15 de noviembre en Paredes, 
Portugal, ciudad organizadora de esta sexta edición.  
 



Este premio incluye diversas categorías que dan cabida a todo 
tipo de empresas y organizaciones, desde pequeñas empresas 
a multinacionales, pasando por empresas de servicios o del 
sector industrial, organismos públicos u organizaciones sin 
ánimo de lucro.  
 
Las empresas galardonadas con el DME Award reciben el 
prestigioso reconocimiento de un jurado internacional de 
expertos que premian la excelencia de las empresas en la 
gestión y aplicación de diseño, siguiendo unos criterios 
basados en la capacidad de liderazgo, innovación y 
coordinación, así como en los resultados de la empresa.  
 
Más información: 
http://www.designmanagementeurope.com/site 

18 Concurso Internacional de Diseño Industrial del 
Mueble CETEM  
 
Fecha tope de presentación de trabajos: 01/11/2012  
 
El objetivo de este concurso es promover el acercamiento 
entre diseñadores industriales y empresas del Mueble, 
fomentar la cultura del Diseño Industrial en el Sector del 
Mueble para demostrar la importancia del Diseño en el proceso 
de innovación y su considerable contribución al éxito industrial.  
 
Más información: www.concursomueble.cetem.es 

Concurso diseño sistema de chiringuitos  
 
Fecha tope de presentación de trabajos: 31/08/2012  
 
El objeto de este concurso es el diseño de un nuevo sistema 
modular de chiringuito para diversos usos en los parques, 
jardines y playas de la ciudad de Barcelona, así como los 
elementos complementarios, y la dirección de la construcción 
del primer prototipo.  
 
Más información: https://bop.diba.cat/scripts/ftpisa.asp?fnew?
bop2012&06/022012013441.pdf&1 

Libros y publicaciones

One Day  
 
Autor: Emil Kozak  
 
Editorial: Index Book  
 
'One Day' ofrece una amplia visión de cómo la gráfica ha 
entrado en nuestra vida cotidiana, adornando desde 
despertadores a tablas de skate. Y esta gráfica no sólo aporta 
belleza, vida y personalidad a nuestros objetos, sino que 
además establece un vínculo con nosotros, al formar parte de 
la “banda sonora visual” de nuestras vidas.  



 
http://www.indexbook.com/libro.php?idLibro=870 

Alex Trochut - More is more  
 
Autor: Dani Navarro  
 
Editorial: Index Book  
 
Con sólo 30 años, Alex Trochut es uno de los diseñadores 
españoles con más proyección internacional. Tipógrafo e 
ilustrador, Trochut nos muestra en este libro su lado más 
íntimo, más personal y a la vez, profesional. Trochut habla de 
sus influencias profesionales como Dalí y Miró y por supuesto 
de sus trabajos pero también del proceso de su creación. En 
este libro encontraremos toda una serie de bocetos y de las 
transformaciones que van sufriendo las ideas desde su cabeza 
hasta el papel.  
 
http://www.indexbook.com/libro/alex-trochut-more-is-more-
1227/ 

Eventos

FADexpo. El mejor diseño del año  
 
Organiza: FAD  
 
Lugar: FAD, Barcelona  
 
En la muestra de este año se exponen 577 obras de finalistas y 
ganadoras de los diversos premios convocados por las 
asociaciones que forman parte del FAD, algunos de ellos con 
más de 50 años de historia, como los Premios Laus de diseño 
gráfico y comunicación visual, los Premios Delta de diseño 
industrial y los Premios FAD de Arquitectura e Interiorismo. 
También forman parte las mejores obras presentadas a los 
Premios ARTFAD de arte y artesanía, las ganadoras del City to 
City Barcelona FAD Award a las mejores iniciativas urbanas a 
nivel internacional, las ganadoras de los ADC*E Awards de 
dirección de arte a nivel europeo, los ganadores de los Premios 
FAD Sebastià Gasch de Artes Parateatrales y los ganadores de 
los Premios MODAFAD de diseñadores emergentes.  
 
27/06/2012-22/09/2012  
 
www.fad.cat 



El fútbol (también) es así. Muestra de diseño y fútbol  
 
Organiza: Museu Valenciá de la Ilustració i la Modernitat  
 
Lugar: MuVIM (Valencia)  
 
El fútbol (también) es así es la primera exposición sobre fútbol 
y diseño que se celebra en España. La dinámica del fútbol sirve 
como lenguaje para expresar esta relación, destacando los 
paralelismos y fomentando la proximidad entre ambos 
mundos. Lejos de querer mostrar la última camiseta de un 
equipo, el último modelo de balón o la gráfica de un escudo, la 
exposición incide sobre cómo el fútbol ha servido de referencia 
a los diseñadores, ya sea desde un punto de vista conceptual o 
a partir de alguno de sus elementos, reglas de juego o aspecto 
formal para encontrar la solución a un proyecto.  
 
07/06/2012-26/08/2012  
 
www.muvim.es 

Exposición BID 2012  
 
Organiza: Central de Diseño di_mad  
 
Lugar: Central de Diseño. Matadero. Madrid  
 
Todas las obras seleccionadas serán exhibidas, físicamente o 
en panel gráfico, durante el desarrollo de la BID en la Central 
de Diseño de Matadero Madrid.  
 
Se realizará también una muestra virtual en www.bid-
dimad.org a través de una galería de trabajos por país, 
destacándose en ella los trabajos que han sido premiados.  
 
26/11/2012-28/02/2013  
 
www.bid-dimad.org 

Diseñando a 007. Cincuenta años del estilo de Bond en 
el Barbican  
 
Organiza: EON Productions  
 
Lugar: Barbican Centre. Londres  
 
La exposición celebra los 50 años de James Bond, el famoso 
espía al servicio de su Majestad, a través del diseño, el estilo y 
la imaginación de sus creadores.  
 
El Barbican y la productora del agente 007, EON, han unido 
fuerzas para mostrar al público los vehículos, las vestimentas y 
todos los artilugios que han convertido a James Bond en la 
saga cinematográfica más icónica y popular.  
 
05/07/2012-05/09/2012  



 
www.barbican.org.uk/bond 

Foro Servimoda  
 
Organiza: FITCA  
 
Foro de negocio para empresas del sector moda que buscan 
colaboradores, proveedores de materias y servicios para su 
negocio de España Francia y/o zona euromediterránea. El 
objetivo de este evento es generar negocio entre las empresas 
tanto a nivel comercial como de producción uniendo todo ello a 
la creación del Centro de Excelencia de la moda (CEM).  
 
27/09/2012  
 
www.fitca.com 

Laboratorio de Interacción. Los sentidos de las 
máquinas  
 
Organiza: DHUB  
 
Lugar: DHUB Disseny Hub Barcelona  
 
Laboratorio de Interacción. Los sentidos de las máquinas 
propone una mirada didáctica y experimental sobre la relación 
entre los hombres y las máquinas, en un momento en que las 
interfaces de nueva generación incluyen funciones interactivas 
naturales y conductas y comportamientos sociales. Una 
exploración de los nuevos territorios en los que el diseño de la 
interacción se desarrolla y genera nuevas necesidades, 
disciplinas y experiencias.  
 
Hasta agosto 2012  
 
www.dhub-bcn.cat 

8th International Design & Emotion Conference  
 
Organiza: The Design & Emotion Society  
 



Lugar: Londres, UK.  
 
Esta conferencia es un foro celebrado cada dos años, donde 
profesionales, académicos y líderes de la industria se reúnen 
para intercambiar conocimientos e ideas sobre el ámbito 
interdisciplinar del diseño y la emoción.  
 
11/09/2012-14/09/2012  
 
www.designandemotion.org 

CENTRO ARAGONÉS DE DISEÑO INDUSTRIAL 
C. Monasterio de Samos s/n 
(Edificio antiguo matadero) 
50013 Zaragoza 

El Centro Aragonés de Diseño Industrial en cumplimiento con la Ley 
34/2002 de Servicios de la Sociedad de la Informacion y de Comercio 
Electronico (LSSICE) y de la Ley Orgánica 15/1999 de Proteccion de 

Datos española (LPD), garantiza la total privacidad de los datos 
personales de nuestros usuarios. Para darse de baja de la suscripcion 
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