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e Exposicién Antonio Ruiz Asensio. Zaragoza afios sesenta.
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e Natalia Takis (Entrevista a Natalia Takis, Directora de
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e Diseflan una camiseta que mide las constantes vitales de
los ancianos. [leer]

e Hitos urbanos. [leer]

e Renovar el taximetro. [leer]

e Helvetica Coat Hanger, by Alegreindustrial™. [leer]

e Las personas y el espacio, la clave de los nuevos
accesorios de bafio de Bel Aqua. [leer]

e El proyecto "3 Gotas y 1 suefio”, ganador del Concurso
Tdfaward: “Fuentealta - soy toda tuya”. [leer]

e Milo Manara seducido por el disefio espafiol. [leer]

o Oscar Mariné y Kettal, Premios Nacionales de Disefio

2010. [leer]
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e Eventos. [leer]
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Vista parte posterior.

IPiseno en Aragon

Diseiia Forum 2011

Una nueva edicién del Disefia Forum organizado por el CADI
tendra lugar el proximo mes de febrero. Esta edicidn llevara
por lema: New approaches to design in companies.

Con el Disefla Forum se pretende facilitar y fomentar un punto
de encuentro entre las empresas y el sector del disefio, un foro
en el que compartir los puntos de vista y la experiencia,
empresarial y profesional, de los especialistas y directivos
invitados. Se pretende que las actividades programadas sirvan
para ilustrar sobre realidades avanzadas y muevan a la
reflexiéon sobre su extrapolacion a la actividad cotidiana o los
planes de futuro de empresas y profesionales.

Igual que en la edicién pasada, Disefia Forum, tendra una
estructura de dos sesiones de tarde y una mafana dedicada a
talleres o workshops. Las dos sesiones incorporaran
conferencias que respondan respectivamente a los epigrafes
Design Thinking y Managing Design.

Como en la edicion pasada se esta tratando de cerrar la
participacion de un elenco de ponentes nacionales e
internacionales de alto nivel, que posibiliten conseguir los
objetivos del Foro. En este momento cabe citar la participacion
de Ton Borsboom, Senior Director New Business Philips Design
o la de Peter Fassbender del Fiat Latin America Style Center,
en Brasil.

[inicio] [titulares de grupo]

Primera marquesina de aldayjover

Frente a la marquesina habitual de origen nérdico, que
resguarda de la lluvia y deja pasar el sol, la marquesina del
tranvia de Zaragoza, disefiada por los arquitectos Ifaki Alday y
Margarita Jover procura proteger del sol y el intenso calor asi
como del viento, propios de la zona. Una sombra amplia y
profunda que genera pequefos lugares en la ciudad, con una
cubierta negra, opaca, acabada superiormente con un jardin
autosuficiente de plantas de clima seco y poco suelo,
“sedums”, que aisla de la radiacién solar.

No es una estructura de porticos por repeticion, extensible,
sino un palio que se sustenta sin esfuerzo aparente, sobre dos
volumenes de cristal y un armario central. Su aparente
simplicidad alberga todos los cuadros y elementos de conexion
y control de electricidad, alumbrado, telecomunicaciones y
semaforos, liberando el andén de ruido visual. Por la noche, los
armarios de instalaciones se transforman en lamparas que
vuelven a hacer reconocible la parada del tranvia, generando
un entorno de calidad especial en el espacio urbano. La
marquesina pasa de ser un lugar de penumbra bajo el sol a un
punto de luz al caer la noche.



Vista parte superior.

Imagen de Daniel Marcos.

El armario central cuenta con un panel de contrachapado,
acabado en poliéster color negro y en su interior van instalados
los citados sistemas eléctricos y de comunicacion con el Centro
de Control.

Ademas, en dicho panel se ubicara la maquina expendedora de
billetes, completamente integrada en la propia marquesina.

La expendedora ha sido disefiada siguiendo las aportaciones de
la ONCE y la Fundaciéon DFA en lo que respecta a accesibilidad,
con el fin de que sea practicable para usuarios con movilidad y
vision reducida. Incluira textos en Braille y la pantalla contara
con un modo de contraste especial para que pueda apreciarse
con claridad.

Ademas de la expendedora, el armario central proporcionara
informacidén al usuario, asi como planos de la linea y de la zona
en la que estd ubicada cada parada.

Las cajas de luz, que funcionan como columnas de la
estructura, estan fabricadas en doble vidrio laminado y tienen
una altura de 2,60 metros. Emiten luz de color blanco por sus
cuatro caras, por lo que sirven para iluminar el interior de la
marquesina y, también, para que sean reconocibles desde la
distancia. Por la parte de atras esta cerrada por una lamina
acristalada para proteger a los usuarios de las inclemencias
meteoroldgicas.

El andén, elevado de la acera para que el acceso al tranvia
guede a ras de suelo, mide 68 metros de largo, con el fin de
que en un futuro pueda accederse sin desniveles a unidades
dobles de 10 mddulos.

El suelo del andén, al que se accede por rampas, ha sido
disefiado en conjunto con la urbanizacién del trazado y cuenta
con una franja longitudinal amarilla podotactil que indica la
zona de seguridad en la que se deben situar los usuarios hasta
que el tranvia esté totalmente detenido.

Todas las marquesinas contaran con un panel de leds, en los
que se ofrecera informacion al ciudadano como, por ejemplo,
el tiempo que falta para que llegue el siguiente tranvia.

Desde el Centro de Control se podra incluir en estas pantallas
cualquier informacion, en tiempo real, que afecte a la
circulacion de los tranvias y que también se emitira por
megafonia.

www.caf.es
www.aldayjover.com
www.tranviasdezaragoza.es
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SensorSecure, la primera plancha inteligente con
tecnologia tactil

Cuando la tocas, funciona. Cuando no la tocas, se apaga.

La evolucion de la comodidad y la seguridad en el planchado es
la nueva plancha SensorSecure de Bosch, que incluye el
sistema inteligente ActiveControl, un sensor que detecta la
mano del usuario, que supone un extra en seguridad y ahorro



Plancha Sensixx B7 SensorSecure. Mod. TDA7680.

' Lista para planchar

‘ Apagado automatico

Vista del producto.

energético.
Planchar nunca ha sido tan seguro vy facil.

El sensor incorporado en la maneta detecta cuando el usuario
la esta utilizando y cuando no, momento en el cual se apaga
automaticamente, para conseguir la méxima seguridad ante un
posible olvido, y el mayor ahorro energético cuando la plancha
permanece en espera.

Cuando el usuario vuelve a coger la plancha para seguir con la
tarea de planchado, se conectara automaticamente y alcanzara
de nuevo la temperatura deseada en unos segundos, gracias a
sus 2.750 W. de potencia.

Por otro lado esta disefiada para no perder ni un segundo:
tiene un nuevo depdsito de 400 ml. que le garantiza una
mayor autonomia de planchado porque se reducen las
interrupciones por falta de agua. Ademas para un llenado mas
réapido y cémodo, el orificio de entrada es mas amplio y esta
situado en la parte posterior para poder llenarla bajo el grifo.

El departamento de disefio de producto de Activa es
responsable de los valores estéticos y ergondémicos.

http://www.bosch-home.es
http://www.actival.com
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NITAX presenta ARIEN

ARIEN es un Terminal de datos para los taxis, disefiado por
Estudio Novo para la empresa NITAX, que ademas de
incorporar todas las caracteristicas de un equipo conectado a
una central de asignacién de servicios, incorpora navegador
GPS, taximetro, impresora, cobro con tarjeta de crédito /
débito, teléfono manos libres, conexion Bluetooth y funciones
de reconocimiento y sintesis de voz.

ARIEN tiene una pantalla tactil LED de 5,7 pulgadas. Con el
disefio se ha conseguido reducir el tamafo de este tipo de
aparatos con tan sélo 27mm de grosor y pesa menos de 300g.
Los usuarios podran combinar dos tipos de teclado segun les
convengda, la pantalla tactil, teclado virtual, y el teclado touch
de tecnologia capacitiva.

Su disefio es acorde a los demas modernos equipos
tecnoldgicos del momento.



Vista de la parte trasera.

Vista del producto en el salpicadero del taxi.

Su ergondmico disefio, junto con las innovaciones técnicas
ofrecidas, lo sitia como la herramienta imprescindible para el
taxi de hoy.

WWwWWw.nitax.net
www.estudionovo.es
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“Veri” Ventana de Emergencia y Recambio
inteligente

La empresa zaragozana, Industrias E. Diaz presentd en Berlin
una ventana de trenes inteligentes. La ventana consiste en un
marco fijado a la carroceria y otro movil que incorpora el vidrio
y que se fija al marco principal mediante una serie de
mecanismos. Estos mecanismos se accionan mediante un
sistema manual y hacen que el marco mavil que lleva el vidrio
se desprenda en cuestién de segundos del marco principal. Ello
hace que sea un sistema de verdadera salida de emergencia
para los pasajeros en caso de accidente, frente al tradicional
“martillo”.

La segunda aplicacién implica un ahorro considerable en
tiempo y costos, en el caso de cambio de vidrio por rotura,
puesto que basta con accionar el sistema que desprende el
marco con el vidrio y cambiarlo por otro. Este cambio se hace
en unos 5 minutos.

La ventana puede llevar opcionalmente un sistema de bloqueo
que permite que solo se pueda accionar por los empleados del
ferrocarril.

Se puede adaptar a cualquier tipo de tren y vehiculo. Esta
homologado segun las normas del Deutsche Bahn para trenes
de alta velocidad por lo que automaticamente es valido para
trenes de menor velocidad y sometidos a ondas de presion
inferiores.



Secuencia de uso del producto.

www.industrias-diaz.com
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Exito en el mercado de los modelos Nap y Minor de
Jacinto Usan

Se trata de una coleccidn creada por el disefiador Jorge Varela,
actualmente uno de los disefiadores espafoles de mayor
prestigio. Considerado uno de los referentes del disefio de
nuestro pais, sus trabajos nos transportan al mundo de los
sentidos sin olvidar las caracteristicas basicas de funcionalidad,
descanso y confort.

Una de las caracteristicas fundamentales de los modelos es el
uso de maderas como el mongoy o el roble, resaltando asi— la
estructura de las piezas. Piezas de lineas que escapan del
minimalismo y apuestan por la elegancia y el saber hacer
artesanal.

www.usan.es
www.jorgevarela.com
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Nap.

Minor.



Jolie.

Skoda Yeti Imaginarium.

Jolie, GRB Grober

GRB Grober lanza al mercado su nueva serie de griferia de
gama alta, un concepto estilizado y elegante, basado en las
tipografia romanas disefiado por Volumen.2. La serie se
compone de distintas piezas: lavabos, bidet, bafio, ducha,
cocina, termostaticas y columna de ducha.

www.grb.es
www.volumen2.es
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Skoda e Imaginarium firman un acuerdo de
colaboracioén

Imaginarium, la prestigiosa marca espafiola dedicada a la
educacidén y juego de los nifios y sus familias, no ha dudado en
apostar por Skoda a la hora de buscar un vehiculo que
encajara con sus objetivos de dar respuesta a la movilidad de
las familias.

La colaboracién entre Skoda e Imaginarium se inicia ya con el
lanzamiento del Yeti Imaginarium, la opcidon mas inteligente
para moverse con nifios. Un vehiculo que auna las mejores
virtudes de Skoda: seguridad, comodidad y versatilidad.
Caracteristicas alineadas con los valores de Imaginarium.

El Yeti Imaginarium no sélo reldne todas las prestaciones del
exitoso modelo de Skoda, sino que ademas mejora su
equipamiento con la inclusion de productos de la marca
Imaginarium. El kit de viaje Imaginarium, de serie, incluye una
maleta eco-didactica, un DVD portatil, un retrovisor adicional
“baby mirror” para que el conductor tenga una mejor vision del
bebé, una pulsera anti mareo, una linterna, diversos juegos de
viaje y productos culturales, y una moneda NicoSilver con un
valor de 50 euros, canjeable en cualquier tienda Imaginarium.

www.imaginarium.es
www.skoda.es
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Edificio del ITA.

Zaragoza cuenta con un nuevo servicio de reserva
de taxis por internet

El Instituto Tecnolégico de Aragén (ITA) colabora en el
desarrollo de SIDUS web

Totalmente automatizado y sin necesidad de operadoras
telefdnicas, el cliente podra solicitar un servicio de taxi
haciendo un simple clic desde cualquier ordenador con acceso
a Internet y obtendra el nimero de licencia del vehiculo que le
pasara a recoger. Ademas de la solicitud inmediata es posible
realizar reservas de taxi para dias posteriores de una forma
facil y sencilla.

SIDUS web, como se denomina este servicio, permite crear
complicidad con los visitantes de la web, que seria imposible
por otros medios. Por ejemplo, personas con problemas de
habla o audicién tienen al alcance de un clic la reserva del taxi.
Ademas, es compatible con otros canales de comunicacion,
como los mensajes SMS, proyecto que se pondra en marcha
mas adelante.

La experiencia del Instituto Tecnoldgico de Aragdn en el
desarrollo de hardware y software es muy amplia, por lo que el
ITA, que realiza las labores de departamento de I+D de Nitax-
empresa dedicada desde hace mas de 25 afios al sector del
taxi -, colabord desde el principio con NITAX en el desarrollo
del Sistema de Gestidon de Flotas para taxis SIDUS y que hoy
permite la implantacién de un servicio innovador y avanzado
como es SIDUS web.

El proceso consiste en darse de alta desde la pagina web
(www.taxizaragoza. com.), tras el registro recibiremos una
Ilamada para confirmar todos los datos ofrecidos y
proporcionar un “login” y un “password” que nos autorizara las
peticiones de servicio. Después, el usuario selecciona una
direccién de destino y recibe confirmacion de su solicitud a
través de la misma pagina web en la que se le informara del
vehiculo que le ha sido asignado. Puede funcionar con
multiples direcciones: el usuario encontrara un menu con
varias direcciones que corresponderan a las de recogida que
considere de uso mas frecuente.

Una vez realizada la solicitud ésta es enviada a la central que
en unos pocos segundos localiza al taxi mas cercano. Una vez
aceptado el servicio, la central comunica el nimero del
vehiculo al usuario mediante el navegador web.

Ademas, SIDUS-web permite consultar un historial de los
servicios solicitados. Esta opcion pone a disposicion del usuario
la posibilidad de consultar los servicios que ha solicitado, los
que ha cancelado, los nulos y los servicios que no han sido
realizados.

La respuesta instantéanea es muy valorada por el usuario,
mejora la productividad, disminuye costes a la empresa de
transporte y ofrece una imagen moderna, actualizada y
diferenciada.

www.ita.es
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Barqueta termoformada.

Saica lanza Saica Form la barqueta termoformada
en cartén ondulado

En linea con su politica de continua Investigacion y Desarrollo
asi como de la implantacién de las mas estrictas medidas de
seguridad e higiene alimentaria, Saica, la multinacional
papelera aragonesa, a través de Saica Pack ha puesto en
marcha la primera sala blanca para transformacion de cartén
ondulado en Espafia. Esta instalacién pionera se ha realizado
en la planta que la multinacional aragonesa tiene en la
localidad madrilefia de Meco, con una inversidon aproximada de
un millén de euros, y ya se encuentra en plena produccion.

El objeto de la sala blanca reside en habilitar un espacio para
la fabricacion de envases aptos para el contacto alimentario en
un entorno en el que se obtengan los niveles minimos de
contaminacion bajo el control absoluto de los parametros
ambientales. El recinto estd aislado del resto de instalaciones
productivas y cuenta con personal formado para trabajar en
este espacio.

Esta sala pionera se ha establecido para la fabricacién de Saica
Form, la barqueta termoformada en cartén ondulado 100%
reciclado, reciclable y biodegradable que es ya una alternativa
real a las barquetas de plastico para la presentacion de frutas,
verduras, bolleria, platos preparados o pizza. El nuevo envase
se degrada completamente en 30 dias y en su produccion se
genera un 76% menos de CO2 que los envases PET (Polietileno
tereftalato), y un 64% menos que las bandejas de EPS
(Poliestireno expandido) que tanto abunda en los lineales de
los supermercados.

La bandeja termoformada es de carton sometido a un
tratamiento especifico desarrollado por el departamento de
I+D+i de Saica que disminuye su porosidad y le confiere una
mayor durabilidad, lo que resulta necesario para un producto
gue va a estar en contacto con alimentos, esto ademas se
produce en un ambiente proximo a la atmdsfera inerte
conseguido en la sala blanca, lo que garantiza la esterilizacion
del producto y refuerza las condiciones de idoneidad para el
mercado alimentario.

WWW.Saica.com
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Vajilla Nature de Araven

Cada vez son mas los espafioles que deciden organizar una
cena en casa con amigos en vez de acudir a un restaurante.
Para hacer mas creativos y sofisticados estos encuentros,
ARAVEN introduce en los hogares la gama de Vajilla Nature.
Una coleccidn de piezas que tienen un elegante disefio y que
sigue las ultimas tendencias de cocina en el sector del catering.

En el mercado existe un gran nimero de vajillas desechables
que se utilizan para celebrar las ocasiones especiales como la
Navidad, la época del afio en la que mas cenas y encuentros
familiares se organizan. Sin embargo, la mayoria de ellas, no
apuestan por la estética sino por la funcionalidad. Con la Vajilla
Nature, ARAVEN ha conseguido aunar estas dos caracteristicas
en un solo producto logrando asi un perfecto equilibrio entre la



Vajilla Nature.

pieza y el alimento.

La gama esta compuesta por 11 tipos de piezas diferentes:
platos degustacion, bandejas de exposicion, cucharas
degustacion, pinchos degustacion, brochetas degustacion,
platitos degustacién (hondos y llanos), vasitos degustacion (de
5y 9 cl), vasos individuales de 25 cl, cucharitas y platos
individuales. Gracias a su ergonomia y versatilidad estos
productos permiten una gran variedad de combinaciones de
color y forma buscando asi la originalidad en las
presentaciones de los alimentos. Sus formas redondeadas, su
ligereza y su facil apilamiento agilizan el proceso de
preparacion y optimizan el espacio. Ademas, no es necesario
realizar una inversion fuerte en la compra de vajilla ya que con
esta gama el gasto se adapta a la necesidad del momento vy al
numero de comensales. En la Vajilla Nature la pieza y los
alimentos expuestos encuentran un equilibrio para conseguir
una original presentacion.

La Vajilla Nature esta fabricada en Poliestireno de alta
densidad (PS), 100 % reciclable. Un material de excelente
presencia, brillo y acabado superficial del producto que permite
utilizarlos en un servicio de catering de alta gama. Los
productos se presentan en tres propuestas de colores:
transparente, blanco y negro. El negro en esta linea aporta
elegancia y permite resaltar las tonalidades de alguno de los
alimentos.

Para el desarrollo del packaging de la gama, Araven ha
contado con la colaboracién de Activa Disefio. Un packaging
dirigido a grandes superficies y que dota al conjunto de un
aspecto “gourmet”.

Esta nueva gama debe convivir con muchos “imputs” visuales,
por ello debe comportarse como un producto de “impulso”; por
esta razdn se ha aplicado en la cara principal de los envases
una representacion fotografica del producto en uso, dejando
ver el contenido real con un envase exterior transparente. Para
ayudar al consumidor final a que visualice la gama completa,
se ha incluido en la parte posterior una reproduccién de todas
las piezas individualizadas que componen el conjunto, asi como
en el lateral una fotografia que evoca la totalidad de la gama
en uso real. Todos estos parametros se han aplicado con
uniformidad a toda la gama. La eleccidon de unos fondos grises
oscuros acentua el discurso “gourmet” que requeria el
proyecto.

A nivel constructivo se ha tenido en cuenta la flexibilidad del
material y su posicionamiento en el lineal, para ello se han
afladido en el propio troquel unas “patas” que permiten la
estabilidad de unos envases que no tienen suficiente peso.

www.araven.es
www.borjagarcia.es

www.actival.com
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Packaging de la Vajilla Nature.

Nuevas bolsas de conguitos.

2

Nueva identidad grafica para los Conguitos

Sin perder de vista el logo, la mascota y el color naranja,
elementos inherentes a la marca y reconocibles por todos los
consumidores, el nuevo disefio gana en dinamismo,
modernidad e impacto. Las mascotas son mucho mas
dindmicas, mas activas, manteniendo su buen humor y esas
ganas de pasarselo bien siempre.

Ademas, ahora, no existe un Unico disefio sino varios, para que
el consumidor elija el que mas le guste: Conguitos saltando,
haciendo deporte, tocando musica...

Este cambio, relaizado por la empresa Dogo, se aplica a todos
los formatos.

Internet se ha convertido en un medio fundamental para la
comunicacion, especialmente relevante en el caso de los
jovenes, principales destinatarios de la nueva campafia de
Conguitos, quienes dedican mucho tiempo a navegar por la
red.

Por este motivo, se ha desarrollado una fuerte estrategia en
Internet, potenciando la comunicacion de la marca en este
medio. Una parte fundamental de ésta es la creaciéon de una
nueva pagina web; www.conguitos.com.

La otra parte de la nueva estrategia on-line son las redes
sociales. Desde el mes de septiembre, Conguitos ha
emprendido acciones a través de las paginas oficiales de
Conguitos en Tuenti (www.tuenti.com/conguitos) y Facebook
(www.facebook.com/conguitos), principales redes sociales en
Espafa.

Por su parte, en el Canal de Conguitos en You Tube
(www.youtube.com/conguitostv), es posible visualizar, en
primicia, el nuevo spot 2010 o echar la vista atras y ver spots
pertenecientes a otras décadas o, incluso, los videos mas
divertidos de fans versionando la famosa cancion “Somos los
Conguitos”.

www.lacasa.es
www.dogocreatividad.es

[inicio] [titulares de grupo]



Nuevas imagenes de conguitos.
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Restyling de Mentolin.

Nuevas bolsas de caramelos.

@l GALLO ROJO

Nueva identidad visual del Gallo Rojo.

Lacasa lleva a cabo el restyling de MENTOLIN y un
nuevo packaging

Lacasa, prepara el relanzamiento de MENTOLIN, su linea de
caramelos balsédmicos.

Se promueve un restyling del logotipo y se aplica una nueva
grafica a sus bolsas y caramelos creando una linea atractiva,
refrescante y juvenil capaz de atraer a todo tipo de publicos,
corrigiendo de esta forma uno de sus principales problemas en
su disefo original.

Para cerrrar toda esta accién global, se plantea un nuevo
claim, consiguiendo un mayor posicionamiento de marca.

www.cubo.es

[inicio] [titulares de grupo]

Nueva identidad visual de Gallo Rojo

Recientemente “el gallo rojo” sufrié un cambio. Durante meses
se trabajo con la finalidad de transmitir una identidad
moderna, actual y de calidad, tanto en los disefios de las
bolsas como en la imagen corporativa del logotipo.

Se han querido mantener aspectos fundamentales como el
gallo, el color y su tipografia, pero dotandolo de una imagen
actual y moderna.

Respecto a la bolsa, se han mejorado calidades, aportandole
mayor galga para la mejor proteccion del producto, asi como
unos acabados mates, que transmiten una mayor percepcién
de calidad y modernidad.

A su vez, se han incorporado nuevas referencias a su extensa
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Aplicacién en bolsa de patatas.

Nueva caja de trufas.

Expositor.

gama, como son las patatas onduladas al jamén, las patatas
laikt bacon y queso, y con anterioridad las patatas con aceite
de oliva.

Diferentes acciones se han llevado a cabo por parte de la
empresa para comunicar este cambio.

Se puso en marcha, una pagina web,
www.viajaconelgallo.com, donde los clientes pueden colgar sus
fotos y videos con bolsas “El gallo rojo”, y participar en
suculentos premios. Para comunicar esta web, el cambio y el
lanzamiento, se ha llevado a cabo una exhaustiva campana
publicitaria en Aragén Televisidon, en los autobuses de
Zaragoza y en periédicos locales como es el Heraldo de
Aragon.

www.elgallorojo.com
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Sistema de Packaging para las Trufas Chocolate
Lacasa

Chocolates Lacasa sigue aumentando sus referencias en el
mercado de los productos de chocolate no estacionarios con las
Trufas al Cacao Puro.

Aprovechando el reconocimiento de los consumidores de su
concepto de marca (tradicional, con experiencia, original, con
gran variedad...), y el camino ya realizado por las tabletas y
barritas de chocolate, lanza al mercado Las Trufas al Cacao
puro en 100 gry 200 gr.

Para ello Chocolates Lacasa vuelve a confiar en Linea Disefo
para la definicién del embalaje, y otros elementos de
comunicacion para lanzar en nuevo producto.

El equipo creativo ha mantenido la idea de transmitir el
concepto de producto chocolatero fiel a la imagen reconocida
de Chocolates Lacasa con ingredientes de calidad y apetitoso.

Comunica con eficacia el contenido del producto y sus
ingredientes, trasmite una imagen asentada tanto para gran
superficie como para minoristas y el sistema de packaging esta
estructurado para incorporar nuevas variedades sin que
suponga ninguna distorsion a la linea de producto. Ademas,
incluye el disefio de estuches mono variedad que sirven como
expositor-contenedor, capaces de convivir con total
homogeneidad con el resto de porductos de la linea
chocolatera de Lacasa.

www.lacasa.es
www.linea-online.es
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Iguacen, disefio de marca aragonesa

Miguel IGUACEN ha desarrollado el packaging de Aceite de
Ayerbe Arbequina Seleccidon para la introduccién de este



Packaging de Aceite Ayerbe de Moncayo.

producto en el mercado de tiendas delicatessen y restaurantes
de acreditadada calidad.

Este trabajo ha sido seleccionado por la Editorial INDEX BOOK
para el libro Basic PACK; ya en el mercado.

www.iguacen.com

[inicio] [titulares de grupo]

Nueva grafica para el packaging Vifas del Vero

Nueva grafica para el packaging de regalo de esta importante
marca de vino, basado en una parte del logotipo.

Se crea una imagen especial de regalo con los colores
corporativos, una imagen fresca, con movimiento y elegante

que hacen de estas cajas regalos especiales.

WWW.cubo.es

[inicio] [titulares de grupo]



Packaging Vifias del Vero.
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Vinos solidarios

Diecinueve by Aliana, un vino solidario con el cancer de
mama

La iniciativa Diecinueve by Aliana, nace como continuacién de
la linea femenina de Bodegas Ruberte, un vino inspirado,
creado y disefiado por y para la mujer, en esta ocasiodn se
trata de una colaboracion entre Bodegas Ruberte y la
asociacion aragonesa AMAC-GEMA. La accién pretendia
recaudar fondos para la citada asociacién de un modo original
y sorprendente consiguiendo involucrar a diferentes sectores
de la sociedad aragonesa.

El resultado de ello es la creacién de Diecinueve by Aliana, un
vino creado inspirado en la mujer, en cuyo disefio, elaboracion
y distribucion han participado mayoritariamente mujeres. La
iniciativa Diecinueve by Aliana es una edicion limitada de 1200
botellas de Crianza de Bodegas Ruberte que nace con el
objetivo de ser un recuerdo de la labor de la asociacion
aragonesa AMAC-GEMA y un impulso a ésta para que siga
ejerciendo su labor. Es por ello que el beneficio integro
obtenido con la venta de las botellas se destind a la citada
asociacion.

El vino Diecinueve es Unico por varias razones, su caracter
solidario y concienciador, su cuidado disefio y su excelente
calidad, hacen del Diecinueve un vino especial reservado para
ocasiones sefialadas.

El disefio de la campafia fue realizado integramente por la
agencia Montijano Comunicacién y mimado detalle a detalle, se
buscaba una diferenciaciéon que transmitiese los valores de la
asociacion y la bodega y despertase la sensibilidad y el
sentimiento con el que se cred la iniciativa.



Etiqueta y botella de Diecinueve by Aliana.
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Etiqueta y botella del vino solidario Fundacién Down.

La botella fue seleccionada cuidadosamente para que evocase
el mundo femenino, por ello se trata de una botella
extremadamente curvilinea con un cuello estrecho que se
ensancha en su base. Ademas la botella no ha sido etiquetada,
para la ocasion se cred una ilustracion inspirada en el mundo
femenino que muestra a diecinueve mujeres con diecinueve
estados de animo que se apoyan entre si y que parece que
abrazan la botella.

Pero no soélo se credé una botella ya que para hacerla ain mas
especial se decidio estucharla, por ello se cre6 una caja de
color negro y rosa con la misma ilustracion de la botella y un
tarjeton explicativo de la iniciativa.

El contenido de la botella tampoco es casual, para la ocasién se
eligié un crianza, con ello se busca transmitir, una vez mas,
esa idea de feminidad, asociando este vino con la idea de la
cria y cuidado.

Llegados a este punto se debia difundir la existencia de esta
botella para que fuera conocida por la sociedad, que, al fin y al
cabo era la destinataria de la accién. Para ello desde la
empresa Montijano Comunicacion se buscé unos aliados
imprescindibles, el pequefio comercio aragonés. Cuando se
mostro la iniciativa los empresarios se mostraron
entusiasmados y se comprometieron plenamente colaborando
como expositores y distribuidores de la botella, se cedieron
escaparates, rincones especiales en las tiendas e incluso
muchas botellas fueron adquiridas para hacer regalos de
Navidad.

Para apoyar la difusion se disefié una pagina web donde se
podian ver todos los establecimientos solidarios y las empresas
colaboradoras.

IV Campaiia Vino Solidario Fundacion Down

El pasado 18 de noviembre la Fundacion Down Zaragoza y
CORONA DE ARAGON han presentado la cuarta campafia del
Vino Solidario de la Fundaciéon Down.

Un proyecto que afo tras afo se ha ido consolidando y cuyos
beneficios este afio se destinaran a financiar diversos
programas de Arte Terapia para personas con discapacidad
intelectual a través de vias de expresion y comunicacion
artistica.

En las tres campafias anteriores se vendieron 55.481 botellas y
se recaudaron 77.938 euros. Gracias a esta iniciativa se han
podido desarrollar programas para el desarrollo de la
investigacion médico-deportiva, para la formacién ocupacional
e insercion laboral y para el desarrollo de las Nuevas
Tecnologias de la Fundacion Down Zaragoza.

Corona de Aragdn ha etiquetado este afio tres de sus mejores
vinos para promover esta campafia: el Blanco
Macabeo/Chardonnay, el Crianza y el Gran Reserva con la
etiqueta de Vino Solidario, un obra de Elena Sanchez ganadora
del concurso que se realizd recientemente en la Fundacion con
la tematica de la campafia.

El Vino Solidario se puede adquirir en los lineales de las cuatro
empresas de la Distribucion colaboradoras de este proyecto:
Simply, Alcampo, El Arbol y El Corte Inglés, ademés de las



Botella de Solo Syrah-10.

empresas directamente de la Fundaciéon como regalos de
aguinaldo para sus empleados y clientes.

El Grupo Palafox también se ha sumado este afio a la Campafia
y lo ofrecera a sus clientes tanto en las habitaciones de los
hoteles como en sus restaurantes.

www.diecinuevebyaliana.com
www.gruporuberte.com
www.montijanocomunicacion.com
www.downzaragoza.org
www.lacoronadearagon.es
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Nuevos lanzamientos de vino

Coto de Hayas “'Solo Syrah-10"” Cosecha-09

Bodegas Aragonesas, de la Denominacién de Origen Campo de
Borja, acaba de poner en el mercado bajo la marca Coto de
Hayas el Solo Syrah 10, un monovarietal de la Gltima afiada
con un breve paso por barrica para darle complejidad y cuerpo.
Este vino contintia el camino iniciado con el lanzamiento del
Solo Syrah 08 y el Solo Merlot 09. El nimero de las referencias
corresponde al afio de la salida al mercado, siendo el vino de la
afiada anterior.

En el caso de este Syrah, se trata de un vino elaborado con
uvas seleccionadas en vifiedos de reciente implantacion y que
se han adaptado perfectamente al clima y al suelo de esta
zona elaboradora. Antes de la fermentacion, las uvas
maceraron durante diez dias en depositos de acero inoxidable,
segun el método de semi maceracidn carbdnica. Tras la
fermentacién malolactica, el vino pas6 una corta crianza en
barricas de roble francés.

Este Coto de Hayas tiene varios atractivos. Uno de ellos es el
precio: 4,50 euros. Ademas, con su color intenso con matices
violdceos se presenta muy atractivo en la copa. En nariz,
destacan aromas florales con algunas frutas rojas sobre un
fondo de suaves tostados aportados por la madera. Al pasar
por la boca es redondo, facil de beber y muy agradable. Su
frescor y acidez hacen que sus 14 grados alcohdlicos parezcan
bastantes menos. La temperatura de servicio recomendada es
de 16 grados centigrados. El disefio ha sido realizado por
Cafias Publicidad.

Teta de vaca

Hacer un buen vino puede no ser suficiente para garantizar su
éxito de ventas. Los empresarios del sector tienen que echarle
imaginacién para llamar la atencién de los consumidores en un
mercado saturado con miles de referencias procedentes de
cientos de zonas elaboradoras espafolas y extranjeras. De
esta forma, la botella y la etiqueta y hasta la denominacién del
vino- adquieren cada vez mas importancia.

Lamarca Wines ha apostado claramente por hacerse notar con
disefos atrevidos y con nombres que enganchan rapidamente



Botella de Teta de Vaca.
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Cojon de gato.

y que son faciles de recordar, otro elemento a tener en cuenta
para que los consumidores pidan un determinado vino en el
bar o en el restaurante. Tras sacar al mercado los productos
Garnacha del Desierto (hecho en Lécera) y Maria de la O
(producido en Bodegas Ejeanas con garnachas de cepas
viejas), Lamarca acerté de lleno con el Cojon de Gato, un tinto
elaborado en Bodega Bal d'Isdbena (D. O. Somontano) con
frutos de las variedades merlot, syrah y la que da nombre al
vino, un tipo de uva que esta casi desaparecida. Bajo esta
misma marca se comercializé después un blanco hecho con
uvas de gewdlrztraminer en la misma bodega, ubicada en la
comarca de la Ribagorza aunque acogida a la D. O.
Somontano.

Su mas reciente creacién es el Teta de Vaca, un tinto joven
elaborado por el método de maceracion carbodnica a base de
uvas de la variedad tempranillo, fundamentalmente, con un 15
% de la variedad que da nombre al producto. La teta de vaca
es una uva de mesa de granos gruesos y alargados que, al
igual que el cojon de gato, se encuentra en trance de
desaparicion. En época de los romanos, se conocia a esta uva
como bumasti.

Al ser un vino de maceracidn carbdnica, resalta por su frescura
y frutosidad, tanto al olerlo como al llevarlo a la boca. Se
puede apreciar incluso un poco de aguja, lo que acentua la
juventud del vino, de la cosecha de 2009, elaborado en
Bodegas y Vifedos del Jalén, de Maluenda, en la Denominacion
de Origen Calatayud. Por todo lo apuntado, sus 13 grados
alcohdlicos apenas se dejan notar y se consigue el objetivo de
llevar a la copa un vino ligero y muy afrutado que resulta muy
atractivo para los consumidores jovenes y para las mujeres
que prefieren caldos con poca estructura y faciles de beber. Es
muy apropiado para acompafiar tapas y platos poco
elaborados, pastas y arroces.

Como ya hizo con sus anteriores referencias, esta firma ha
puesto ademas especial cuidado en el disefio de la capsula y de
la etiqueta. En este caso ambos elementos, destacan porque
presentan las caracteristicas manchas blancas y negras de la
piel que lucen algunas razas bovinas, disefo realizado por STV
DISSENY de Barcelona (Paco Tornos).

Serendipia

Ultima creacién de la bodega Pago de Aylés, de la D. O.
Carifiena con la que la bodega quiere elaborar vinos varietales
de afiadas con una calidad superior a la media. Este que
estrena la nueva referencia comercial estad hecho con vino de la
variedad tempranillo de la cosecha de 2008. Como recalca el
endlogo de la bodega, Jorge Navascués, no se prodigan
varietales de esta uva en nuestra comunidad, tal vez porque
no se ha adaptado tan bien como en zonas en las que
predomina sobre las demds, como es el caso de La Rioja. “Me
apetecia hacer algo distinto con vinos varietales, siguiendo la
linea del Tres de 3.000, en la parte mas bien alta del mercado,
y encontré la oportunidad con este vino de la cosecha 2008,
que salié muy bueno por las particulares condiciones
climatoldgicas que tenemos en Pago de Aylés, con notables
diferencias del resto del territorio de la denominacion de
origen”, sefiala Navascués.

Asi que el vino se puso en barricas, donde permanecié durante
12 meses. Y el resultado son 6.251 botellas de es este caldo,
mas comercial que el Tres de 3.000 (este esta hecho con tres
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Etiqueta y botella de Serendipia.
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Logotipo de la Asamblea de Eurocities en Zaragoza.

variedades), que destaca por sus profundas y amplias
referencias a frutas y flores, ademas de por su acidez, por lo
que es mas bien un vino para comer que para chatear. La
aportacion de la madera es muy sutil y contribuye al equilibrio
que presenta a su paso por boca, aunque es evidente que el
primer Serendipia, que ya esta en el mercado, se ira
redondeando y puliendo con el paso de los meses.

El disefio, realizado por Ifaki Villuendas, es muy rompedor,
con un dibujo inspirado en motivos florales de un destacado
barroquismo y en colores nada habituales en botellas de vino.
En cuanto al nombre, Serendipia, esta inspirado en un vocablo
arabe que hace alusién a la habilidad para realizar hallazgos a
partir de cualidades como la tenacidad, la pasion y la
curiosidad, atributos que identifican a algunos de los
protagonistas de la leyenda persa ‘Los Tres Principes de
Serendip’.

www.bodegasaragonesas.com
www.canaspublicidad.com
lamarcawines.blogspot.com
www.stvdisseny.com
www.bodegasayles.com
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Logosimbolo de Eurocities

Del 3 al 6 de Noviembre, en Zaragoza, se celebré6 EUROCITIES
2010, el encuentro anual de grandes ciudades europeas bajo el
lema Succesful cities: vision and indentity (Ciudades de éxito:
vision e identidad).

Para la edicion de este afo, la agencia 3lemon disefié un logo
especifico, una evolucién del propio de Eurocities. El
logosimbolo esta construido bajo el concepto de modernidad
que representa uno de los nuevos iconos de la ciudad de
Zaragoza, el Paseo de la Independencia y su mobiliario urbano,
en concreto sus farolas. Se establecié un juego con la variedad
cromatica de la marca Eurocities para simular profundidad: los
colores calidos, mas cercanos e intensos, simbolizando pasion,
alegria y calor, se encuentran en primer plano, haciéndonos
participes de esa energia. Los frios, que indican serenidad,
estabilidad y tranquilidad, estan al fondo, dando la sensacidn
de que se abre un camino ante nosotros, un camino hacia
delante, hacia el progreso y hacia el futuro.

Estad concebido de manera simétrica, refleja asi conceptos
como equilibrio y perfeccién. Junto a los textos que lo
completan en la parte superior e inferior, se consigue la forma
rectangular vertical que recuerda al de la marca Eurocities.

La imagen de Eurocities 2010 tomé la ciudad de Zaragoza
vistiendo todo tipo de soportes, muppies, banderas, carteles



asi como su reflejo digital, pagina web del evento y redes
sociales, que formaban parte de la campafia de promocion este
gran acontecimiento.

www.3lemon.com

[inicio] [titulares de grupo]
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Logotipo red Eurocities.
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Nueva imagen de a2pro.
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Nueva identidad visual del Grupo El Arbol

Grupo El Arbol concluyé con éxito la integracion de Galerias
Primero tras su adquisicion en 2009 y reafirma su compromiso
con Aragdn con la presentacion de la nueva identidad visual de
la compaiiia, su nuevo concepto de supermercado y su
propuesta comercial con ventajas para los clientes en calidad,
productos frescos, productos de de la tierra, libertad de
eleccion de marcas y el mejor precio.

Durante el mes de agosto, con objeto de causar el menor
trastorno posible a los clientes de Aragon, se realizaron los
trabajos de adaptacion al nuevo modelo en los
establecimientos de Zaragoza, que luciran el emblema de El
Arbol y Primero.

Juan Pascual, consejero delegado de Grupo El Arbol afirmaba
que “renovamos nuestro compromiso con Aragén y renovamos
nuestra identidad grafica con una marca mas moderna, con
unos supermercados mas atractivos y funcionales y con una
propuesta de compra en la que los clientes podran llenar su
carro con las marcas de siempre, con los productos de la
tierra, con los mejores productos frescos y, sobre todo, con los
mejores precios, con ahorros de hasta un 10% en relacién a
nuestros competidores.”

El grupo El Arbol cerré en Zaragoza el proceso de
transformacion y renovacion de la identidad emprendido hace
tres afios, y completé ademas su implantaciéon en Aragén con
un total de 77 establecimientos, 44 en Zaragoza, y 1.300
empleos.

Asi lo expresé el consejero delegado de El Arbol, Juan Pascual,
durante la presentacion de la nueva identidad visual y modelo
de establecimiento en el supermercado del paseo de las Damas
de Zaragoza, un local que incorpora ademas una secciéon de
bazar.

Pascual cree que esta nueva identidad ayudara a su
consolidaciéon en Aragdn y a seguir creciendo tanto en negocio
como en empleo.

www.grupoelarbol.com
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Nuevos trabajos de identidad visual de Cubo

a2pro

Realizaciéon de Identidad Corporativa para una empresa de
produccién de vinilos y lonas en gran formato.La imagen tenia
que ser lo suficientemente clara como para explicar el drea
especifica a la que se dedica a2pro: impresion digital y gran
formato.

Se recurrid al negro por la dificultad que tiene a la hora de
reproducirlo en digital, demostrando de esta manera la
eficiencia de la empresa. También se eligié una imagen sin
adornos y con aplicaciones rotundas que transmitian la idea de



ACADEMIA

DELTA

Sabemos ensenar

Nueva imagen.

procesos & tecnologia

ACTIO &

Nueva identidad visual.

Nueva marca.

gran formato.
Academia DELTA

Se llevé a cabo el restyling de la imagen de la academia Delta.
Una academia con una imagen que llevaba con ellos desde su
creacion como empresa dedicada al mundo de la ensefanza y
preparacion de oposiciones, campo donde son lideres del
sector. Amplian sus areas, y abren nuevas sedes en distintas
ciudades, por lo que se considerd introducir colores, para
diferenciar sus diferentes areas de negocio.

Una imagen modernizada para una empresa con mas de 35
afnos de experiencia.

Actio

Empresa constituida por un equipo joven de gente que
necesitaba crear una identidad para poder comunicar el nuevo
proyecto empresarial.

Una identidad visual para una nueva empresa que une dos
areas: recursos humanos y nuevas tecnologias. Palabras como
innovacidn, recursos, personas, negocio, implementacion y
crecimiento, se repitieron una y otra vez en el briefing. Se cred
una “esfera”, un cajon de sastre donde poder situar y colocar
todos estos conceptos. Una imagen contemporanea asociada al
mundo de la web 2.0 con un clara intencion diferenciadora.

WWW.cubo.es
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Nueva tienda de productos cosméticos

Nombre de marca, identidad corporativa y elementos de
comunicacién y publicidad elaborados para una tienda de
productos naturales cosméticos tales como jabones, velas,
leche y sales corporales, aceites y esencias entre otros en que
destaca el especial interés y cuidado por la piel y el relax
personal.

Tras un estudio de mercado en el que se analizan empresas del
sector, productos relacionados, preferencias del publico
objetivo al que va dirigido y cualquier tipo de actividad que
pueda aportar informacion acerca de la marca a desarrollar, se
procede a la elaboracién de la misma, intentando huir del
concepto masificado y de franquicia del mercado competidor.

Toda esta informacion se utiliza para la busqueda de un
nombre de marca adecuado de cuyo tratamiento surge el
nombre PUPE y su correspondiente identidad visual corporativa
de manera que transmita los valores y atributos del cliente.
PUPE se apoya en la tipografia y en formas delicadas y
ornamentales inspiradas en tejidos y/o puntillas textiles, y
utiliza una gama cromatica en tonos pasteles cercanos al color
de la piel para transmitir la sensacidn delicada de su cuidado,
su limpieza y pureza. Estos ornamentos, ademas, sirven para
poder desarrollar en torno a PUPE diversos elementos como
decoracion para el propio establecimiento o patrones para
papeles envoltorios de regalo.



Susana Martin
vidrio artistico

Nueva identidad grafica y elementos promocionales.

Finalmente se desarrollan los elementos necesarios para la
implantacion de la nueva identidad para su comunicacién y
publicidad, tales como papeleria basica: tarjetas de
comunicacion, sobres, cartas y otros mas concretos como
elementos graficos de decoracion, adhesivos o incluso la
fachada del propio establecimiento.

www.estudionovo.es

[inicio] [titulares de grupo]

Susana Martin

Nueva identidad grafica para un taller artesano que utilizan
varias técnicas, como vidriera “tyffany”, grisalla, “fusing”...

Trabajan desde joyeria, hasta techos de vidrio o vidrieras para
iglesias.

El taller se llama Susana Martin y la marca lleva su firma, sus
iniciales con una tipografia gestual también representando un
caracter artesanal.

Para el resto de elementos graficos como tarjetas, papeleria,
pagina web.....hemos utilizado una trama que representa las
texturas, colores y formas que recuerdan el trabajo que
Susana Martin nos muestra en cada una de sus piezas.

Con esta solucion se ha querido mostrar a primera vista un
trabajo artesanal, delicado y exclusivo lleno de color e
imaginacién que destaque dentro del mercado de la artesania.

www.susanamartinvidrieras.com
www.estudionovo.es
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Disefio grafico y posicionamiento de marca

Inacua Centros Deportivos, ha adquirido recientemente la
gestion del Gimnasio Hernan Cortés, y para comunicar este
cambio se han realizado una serie de acciones.

Dentro del programa, se encuentra la parte dedicada a la
imagen, con una actuacion grafica sobre vidrios y paredes con
gran carga emocional sobre la marca.

Al ser un Centro deportivo exclusivo de mujeres, se ha
disefiado todo pensando en ellas, pero sin desvincularnos de la
marca Inacua.

Imagenes de gran formato, vinilos translicidos, vinilos
esmerilados y aluminios cepillados han sido los recursos
utilizados para desarrollar el proyecto.Las imagenes comunican
distintas actividades y estados de bienestar proporcionados
desde el centro de estética.



Actuacidn grafica sobre vidrios y paredes.

Portada del doble diptico.
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Nueva imagen de la D.O. Sierra de Moncayo.

Los vinilos con grandes curvas, nos proporcionan energia
desde que entramos, a la vez que nos van guiando por las
distintas salas del Centro Deportivo.

Los aluminios impresos se han reservado para la sefialética de
los distintos estudios y aplicacion de las normas del centro.

Con un disefio y formato muy cuidado, se ha lanzado también
un doble diptico para Inacua Sélo Ellas, Centro Deportivo de
uso exclusivo femenino.

Al tratarse de un concepto sobre tratamientos de estética, en
los que predomina la limpieza, se ha trabajado con un base
blanca, salpicada de manchas de colores vivos con formas
redondeadas irregulares, inspiradas en las tonalidades y
aromas de las flores que dan como resultado las esencias
usadas en los tratamientos corporales y faciales.

Estas potentes manchas se fusionan con fotografias de rostros
y piel aterciopeladas que potencian el concepto comentado
hasta ahora.

Como detalle diferenciador, se ha aplicado un tratamiento de
barniz selectivo, visible solo cuando la luz incide en él,
descubriendo las palabras, “sentir”, “descansar”, “bienestar”...
y unas lineas curvas que nos conducen a la paz y tranquilidad,
invitdndonos a disfrutar de uno de los tratamientos ofrecido
por Inacua “Sélo Ellas”.

www.breakingtime.com
www.inacua.com
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La D.O. Aceite Sierra de Moncayo certificara sus
primeros aceites la proxima campana

Los aceites de la D.O. del Bajo Aragdn ya tienen compafiia. El
empefio de un grupo de productores de la zona de la Sierra de
Moncayo ha tenido recompensa y a partir de la préoxima
campafa 2010/2011 ya podran salir al mercado aceites de
oliva virgen extra con la contraetiqueta de la Sierra del
Moncayo. Un proyecto que seguia la estela de los vinos de
Campo de Borja con los que comparten un buen nimero de
municipios.

La sede del Consejo Regulador estara situada en Magallon y
controlara la produccién de unos 2.500 pequefios olivicultores
de la zona. En la zona se complementan perfectamente dos
tipos de cultivo y con ellos dos tipos de plantaciones. Las mas
tradicionales de secano, con la variedad Empeltre como
bandera, y por otra parte, la variedad Arbequina en las nuevas
plantaciones intensivas con riego directo. Una de las claves del
éxito de la nueva D.O. va a ser la recoleccién temprana de
estas variedades y de esta zona, que permite obtener aceites
de gran calidad y en una época temprana en la que todavia no
abundan y los hacen especialmente pretendidos.

Los aceites que se obtendran en la D.O. Sierra de Moncayo
seran frutados verdes de aceituna fresca con notas muy
marcadas de frutos secos (almendras y nueces), redondeados
con una percepcion de verde hierba, donde estan muy
presente los atributos amargo y picante, con un retrogusto a



Benabarre

Nueva marca.

Sabor

almendras y un final algo dulce. El color caracteristico es un
amarillo mas intensivo, cercano al del oro viejo, en relacién al
de los aceites de oliva del Bajo Aragon. Varias almazaras de la
Sierra del Moncayo ya comercializan aceites de oliva virgen
extra ecoldgicos.

[inicio] [titulares de grupo]

Nuevo lanzamiento de la marca de calidad
“‘Benabarre Sabor”

En Benabarre, un municipio oscense de 1.120 habitantes,
saben que la unién hace la fuerza. Por ello, los artesanos de la
zona se han aglutinado para constituir una asociaciéon bajo el
nombre de "Benabarre Sabor" que competira en el mundo
comercial con sus productos mas emblematicos y de mayor
calidad.

La hazafia comenzo6 hace unos meses y ahora se intentan
obtener frutos de la cosecha sembrada tiempo atras. "Nuestra
joven asociacion consta de cinco artesanos que hacemos
productos de antes y que hay que explotar cada vez mas
porque escasean", declara Lluis Morera, gerente de Chocolates
Brescd. Esta empresa y otras cuatro mas (Embutidos
Ribagorza, Ros-Bergua, Quesos Benabarre y Trufas La Feixa)
integran esta marca de calidad que el pasado mes de
septiembre di6 el salto a los mercados.

La asociacion recoge sabores tan variopintos como quesos de
cabra, chorizos y butifarras de la Ribagorza, las afamadas
trufas negras o blancas y una gran seleccion de chocolates que
se pueden encontrar en cajas puestas a la venta en cada una
de sus tiendas a un precio asequible para todos los olsillos.

Como todo proyecto que se pone en marcha, atraviesa
momentos dificiles, asi que los asociados decidieron dar a
conocer esta marca a los benabarrenses y a quienes les
visitasen. De este modo, el pasado afio se organizé un acto en
el anfiteatro de la localidad para ofrecer a los asistentes un
bocado a modo de tapa acompafiada con una copa de vino.

Todos ellos representan a empresas que tienen una larga
trayectoria profesional en el sector y que cuentan con el sello
de calidad reconocido.

www.chocolatesbresco.es
www.quesosbenabarre.es
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Chicles fuera!! Miraclean

La empresa irlandesa Miraclean ha abierto mercado en Espafia
para la venta de su producto estrella, MIRAGREEN, la maquina
para la eliminacion de chicles mas ecoldgica y barata del
mercado. Para ello ha contado con Nodografico en la
realizacion de su nueva imagen grafica (papeleria, folleto
promocional y web) enfocada al mercado espafiol.

Miragreen es una empresa irlandesa con afios de experiencia



Nueva imagen grafica.

en la eliminacion definitiva de chicles y otros residuos, asi
como grafitis.

En estos tiempos, en los que la conciencia ecoldgica es
imprescindible, Miragreen ofrece una gama tanto de productos
como de maquinaria, altamente respetuosos con el medio
ambiente.

Se trata de maquinaria muy novedosa, efectiva y muy poco
ruidosa, que ofrece multiples soluciones al problema de los
chicles desechados. Las maquinas Miraclean han sido
disefladas para la rapida eliminacion de chicles con una
combinacién de vapor a alta presiéon y una solucion patentada,
que no causa ningun tipo de dafio en las superficies tratadas.

Mientras otros sistemas de limpieza de chicles con vapor a
presién generan un residuo tras la limpieza, MIRACLEAN
desintegra el problema en el mismo sitio y en tan sélo unos
segundos

WWWw.miragreen.es
www.nodografico.net
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Vista exterior de las bodegas con parte de su
exposicidn, sus mesas...

Cultura y vino, Bodega Almau y su apoyo al diseiio

La bodega Almau que se ubica en el tubo de Zaragoza, en
pleno casco historico, se considera una de las bodegas mas
antiguas de la ciudad, con mas de 140 afios sirviendo vermu y
anchoas.

Esta bodega ha ido pasando de generacidn en generacion en
una familia que ha sabido ir adaptéandose a los tiempos y ha
conseguido conservar a un publico de toda la vida y hacerlos
convivir con una nueva generacion de personajes que hacen
cosas diversas dentro del entorno artistico, para muchos ha
sido el escenario para iniciar sus primeros pasos en el mundo
de la cultura de la ciudad.

Concursos de disefio grafico, de disefio de interiores,
exposiciones en sus escaparates a la calle, catas de vino,
presentaciones de libros, conciertos, proyecciones, moda y un
variado punto de encuentro para quienes pretenden ponerse
en contacto con otros promotores de la cultura de la ciudad.

También han pasado por esta peculiar bodega exposiciones de
disefiadores como Estudio Versus, Grafiena, Grupo Ecrevisse,

Albero Aragon, Ifnaki Villuendas, Linea Disefo, Susana Blasco,
Estudio Novo, Alvaro Ortiz, Colectivo Anguila...entre otros.

En la actualidad nueva identidad grafica, nuevas mesas
disefiadas y fabricadas para el exterior en estudio Novo junto a
Wenceslao Sanahuja y Marcos Alcald, asi como nuevos carteles
para sus escaparates disefiados por David Navarro, Estudio
Semprini, que muestra un resumen de sus trabajos graficos.

www.bodegasalmau.es
www.amdesarrollo.com

www.estudionovo.es
www.semprinistudio.com
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Tolosana, éte lo llevas o te lo llevamos?

Tolosana llevo a cabo una acciéon de marketing para
promocionar el servicio a domicilio de sus productos, tanto de
pasteleria como panaderia.

Incluyé la rotulacion de la furgoneta para el reparto, disefio
promocional de unas bolsas para el pan y disefio de campafia.

www.pasteleriatolosana.com
www.cubo.es
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Furgoneta de reparto rotulada con la campaiia.

Imaginarium Paseo de Gracia celebra su
3%Aniversario con ocho nuevos espacios para
disfrutar con los nifios

Imaginarium, la marca experta en la infancia, celebro el 3°
aniversario de su tienda de Paseo de Gracia, 103. La
reapertura de la tienda descubrid hasta ocho zonas diferentes
para compartir el tiempo en familia. En el nuevo Concept
Store, Imaginarium ofrece ademas de la mas amplia gama de
juegos y juguetes, mil posibilidades de ocio y juego para
compartir con los nifios.

Se trata de la apuesta de Imaginarium por un nuevo concepto
de tienda especializada en el mundo infantil. Esta moderna
estructuracion de la tienda de Paseo de Gracia, 103 se
convierte en la primera oferta de ocio para disfrutar del tiempo
en familia y con los amigos. Asimismo, Imaginarium es el lugar
para facilitar al invitado, ademas de la eleccion del juguete
mas adecuado para los nifios, gracias a las recomendaciones
de sus expertos, leer libros en otros idiomas, merendar o
comer... y jugar con todos los juguetes de la tienda.

Las secciones que se pueden encontrar en Imaginarium P. de
Gracia son:

YOGHOURTERIA DANONE; LIBRERIA INTERNACIONAL
IMAGINARIUM; MODA INFANTIL; MUSEO DEL JUGUETE;
DECORACION Y MOBILIARIO INFANTIL; PUERICULTURA; KIDS
BIOMARKET; EL SABOR DE LO NATURAL; FLICK FLACK.

www.imaginarium.es

[inicio] [titulares de grupo]
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Dos de los nuevos espacios.

Desarrollos de carteleria

El Alambre se viste

Dentro del aula de medio ambiente urbano se inaugurd una
curiosa exposicion de la artista Gema Beatriz que trabaja
esculturas utilizando cémo material un Unico alambre que da
forma a toda la pieza.

“El alambre se viste” es el titulo de esta exposiciéon en la que
las esculturas en este material conforman unos maniquis en los
que se muestran diferentes vestidos cosidos a mano por la
artista y que representan desde trajes de época hasta modelos
mas actualizados, todos ellos hechos con material reciclado.

Para esta exposicion Estudio Novo, elaboré una identidad
grafica que apoyase a la misma y la dotase de una imagen
propia apoyada y desarrollada en carteles distribuidos por el
propio espacio, asi como tarjetones para difundir la
informacidn referente a dicha exposicion. Asi mismo, las piezas
de Gema se colocaron sobre peanas en una sala en la que el
estudio intervino graficamente colocando, por medio de vinilos,
frases referentes a su obra y un texto introductorio que daba la
bienvenida a su exposicion. Estas frases eran un simple apoyo
visual a la exposicion y se evitaba cualquier protagonismo
grafico.

Cartel de “El Alambre se viste”.
La obra de Gema trata de hacer hincapié y concienciar al
espectador en que "la sostenibilidad bien entendida empieza
por uno mismo. En ciudades mas sostenibles no tendrian
sentido hogares insostenibles. Mejor dicho, no puede haber
sostenibilidad urbana sin previa sostenibilidad doméstica. Ni
sostenibilidad doméstica sin sostenibilidad personal”.

Cartel Feria artesania de Zaragoza

Disefio, por parte de Estudio Novo, del cartel anunciador de la
XXVII Feria de Artesania Aragonesa que se celebrara del 4 al
12 de diciembre del 2010 en la Sala Multiusos del Auditorio de
Zaragoza.

Esta feria pretende la venta y exposicién de productos
artesanos dentro de la campafa navidefia en la que se reldnen
diversos sectores de la Artesania Aragonesa como joyeria,
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Cartel de la “Feria de Artesania de Zaragoza”.
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Cartel de "Ahorro energético en la empresa”.

alfareria, artesanos del vidrio, cristal, textil y otros muchos
materiales y técnicas. Para transmitir todo esto, hemos unido
en el cartel el sentido festivo y colorista del evento con un
tratamiento muy humano y cercano, el concepto de regalo y
sorpresa y la ilusién y ambiente navidefio en que se enmarca.

Campaiia de ahorro energético en la empresa

Disefio, por parte de Estudio Novo, de la campafia de
concienciacion medioambiental basada en carteles y tripticos
informativos para distribuir entre los comercios de la comarca
de las Cinco Villas y que pretende, por medio del eslogan
“cambiar nuestros habitos como garantia de futuro”, promover
una serie de buenos habitos energéticos con el objetivo de
generar mejoras en los diferentes sectores empresariales
(industria y oficina, agricultura y alimentacién, edificacion y
transporte)

Festival de Cine de Zaragoza

El cartel Zaragoza en 3D, del creativo aragonés Ifaki
Villuendas y que representa a un leén con unas gafas para ver
cine tridimensional, ha sido seleccionado como imagen oficial
del Festival de Cine de Zaragoza (FCZ) en su decimoquinto
aniversario.

La obra, refleja de manera concisa y sencilla el festival. Se
pretendian aunar los dos elementos, y el leén con las gafas
tridimensionales es un buen ejemplo de lo que es el festival,
ademas da imagen de modernidad y tecnologia.



FESTIVAL

CINE ZARAGOZA

Cartel del “Festival de Cine de Zaragoza”.
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Cartel del "II Jornadas: Ciudad y Energias
Renovables y Eficiencia Energética”.

II Jornadas: Ciudad, Energias Renovables y Eficiencia
Energética

Volumen.2 disefa la imagen de las II Jornadas: Ciudad,
Energias Renovables y Eficiencia Energética, cuyo objetivo es
crear un foro de conocimiento, reflexién y generacion de
propuestas para el disefio de futuras politicas en el desarrollo
de los municipios y una toma de conciencia sobre la
importancia de las energias renovables y la eficiencia
energética. Se disefiaron distintos elementos de comunicacion:
carteleria, invitacioén, lonas, roll-ups, programa, identificador,
banners, etc.

www.lacalleindiscreta.es
www.artearagon.com
www.estudionovo.es
www.festivalcinezaragoza.com
www.volumen2.es
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Exposicion Antonio Ruiz Asensio. Zaragoza afos
sesenta

Del pasado 7 al 26 de septiembre de 2010 tuvo lugar la
exposicion “Antonio Ruiz Asensio. Zaragoza afos sesenta”.

Antonio Ruiz Asensio (Zaragoza,1922) es uno de los artistas
andénimos que, por medio de su trabajo como decorador,
contribuy6 a crear la imagen del “zécalo urbano” zaragozano.
Junto a Julio Martinez disefd la mitica cafeteria de LAS VEGAS,
y, posteriormente, con el sello Maruvik, tiendas como
TABOADA, EL TINTE DE LOS ALEMANES, ESCOLA o GAZO.

Casi la totalidad de estos establecimientos han desaparecido



Algunos de los dibujos de la muestra.

por el cierzo de la indiferencia; por ello, la exhibicion de estos
42 dibujos de los que surgieron los modernos espacios ha
constituido una valiosa aportacién a la recuperacion de la
imagen urbana de un periodo de excepcional del arte de la
decoracion: los afios sesenta.

WWW.zaragoza.es
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Luz, ilusion y sueios

AR+DI (Artesania + Disefio)

Dentro de las diferentes acciones que promueve el Plan de
artesania de Aragdn se ha organizado un taller creativo o
Worksohop en el que se pretende hacer una reflexion sobre el
producto artesano por medio de la metodologia del disefio y de
la industria.

Para ello se pensd en buscar una colaboracion con disefadores
y una empresa fabricante de productos de iluminacién con un
alto contenido ecoldgico que potencie el ahorro de energia,
algo que nos parecia muy cercano a la filosofia del trabajo
artesanal, para conseguir asi un producto con una amplia
orientacion natural basado en el trabajo en equipo.

El proyecto Ilusidn, “Iluminacién sostenible”, trata de una
reflexion alrededor del mundo de la iluminacion, de sus
materiales...

En un momento de interés del consumidor hacia productos
llamados “ecoldgicos” y el ahorro de energia, proponemos un
taller creativo basado en la ldmpara como producto.



Imagen de la exposicion y algunos de los modelos
que se pueden ver en la misma.

Uno de los espacios del centro.

Elementos promocionales.

Con el apoyo de una empresa zaragozana especialista en
iluminacién “verde” llamada ILUSYON (Iluminacion Sostenible
y de Orientacion Natural), pretendemos crear nuevas tipologias
de productos para ampliar el discurso alrededor del ahorro de
recursos y energias.

Una iluminacién ecoldgica con un alto contenido artesano
puede ser una experiencia interesante, queremos proponer
productos sorprendentes hechos con carifio, con ilusion,
sostenibles y capaces de diferenciarse en el mercado.

Exposicién del 24 de noviembre al 31 de diciembre 2010 en la
sala de Exposiciones del Centro de Artesania de Aragén
(Antiguo Matadero) C/ Monasterio de Samos s/n

www.artearagon.com
www.ilusyon.es
www.estudionovo.es
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Diseiio expositivo y de entorno en el Centro Buiiuel
de Calanda

Ya hace mas de 10 afios que fue inaugurado el Centro Bufiuel
de Calanda, CBC, un centro de referencia, tanto para
estudiosos en la obra de Bufiuel, como para el publico y el
entorno que tanto le marcé en su vida y en su obra.

Desde el inicio el CBC presenta un centro innovador, por el que
han pasado miles de personas, basado en el empleo de nuevas
tecnologias, recursos multimedia, la jerarquizacion de
contenidos para distintos usuarios y un cuidado disefo. En el
ultimo afio, dicho centro ha sufrido una profunda actualizacion
y se han disefiado nuevos soportes que completan el conjunto,
se ha equipado la mediateca, centro de estudios y zona de
direccion.

El disefio de los elementos expograficos se caracteriza por la
interaccion con el visitante, que pasa a formar parte activa de
la exposicion, permiténdole profundizar en la informacion que
recibe, o simplemente disfrutar de una experiencia ludica y
didactica que le acerca al mundo del surrealismo de Bunuel.
Para ello, se ha cuidado al detalle cada una de las piezas de
mobiliario, disefiadas ex-profeso.

En muchos de los espacios, este disefio hace que el usuario
viva una experiencia mientras aprende, que sea participe de
manera que se consiga una mayor involucracion.

El disefio grafico de contenidos impresos, la Imagen
Corporativa del Centro, sistemas de sefieletica, disefio de
espacios auxiliares y exposiciones intinerantes que realiza el
centro e incluso de los productos que se venden en la tienda ,
han sido disefiados por Linea Disefio homogeneizando la
identidad visual que el Centro transmite y ayudando al
Ayuntamiento de Calanda a conseguir uno de los espacios
muséisticos mas representantivos de Aragén conocido a nivel
internacional.

www.cbcvirtual.com



Imagenes del desfile.

Imagenes del ganador del concurso.

www.linea-online.es
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Décimo certamen de jovenes disefiadores de FITCA-
Alcampo

Sobria y elegante, pero con un toque de excentricidad, asi es
la mujer que imaginé Oscar Callau para su coleccidn “LA
SOSTENIBLE". En ella, las energias renovables sirven como
fuente de inspiracion, pero ademas en cada una de sus
puntadas, este disefiador también ha querido recuperar los
afnos 50 del Pari s de Balenciaga. El resultado son prendas
ricas en detalles, sofisticadas en los cortes y en los volumenes
y construidas con crep satén, gasas y ricos brocados.

OSCAR CALLAU, formado en nuestra comunidad en el ESTUDIO
DE DISENO ANGELES QUERO ha sido el ganador del 100
Certamen de Jovenes Disefiadores FITCA-ALCAMPO cuyo tema
propuesto para esta edicién ha sido “DISENO DE MODA
SOSTENIBLE”, la final tuvo lugar en el desfile que se desarrollo
en la Feria de Zaragoza el 28 de octubre 2010. El publico
profesional destaco la calidad del resto de los participantes,
entre ellas cabe destacar Patricia Cuevas y Mercedes Coloma
con su coleccion “Alfiler de Gancho” inspirada en Sherlock
Holmes, conjunto de disefios expuesto en la Zona Ziudadana
del centro comercial Aragonia, junto a otras de sus creaciones.

www.fitca.com
www.alcampo.es
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Beatriz Gimeno seleccionada para la nueva ediciéon
de Book of the Year

El proyecto Design and Design que elabora un anuario con los
mejores trabajos de disefio grafico a nivel internacional, ha
premiado cuatro trabajos de la disefiadora y fotografa
aragonesa Beatriz Gimeno. Los trabajos seran publicados en la
nueva edicion de Book of the Year 2010, que vera la luz a
finales de aflo. Ademas, la portada de la pagina web de Design
and Design (www.designanddesign.com) se dedicé a Beatriz
Gimeno los pasados dias 2, 8, 21 de octubre y el 30 de
noviembre.

Los trabajos premiados corresponden a instituciones y
empresas de Aragén:

- Logotipo de Trufapasion, marca que ofrece productos
gastrondémicos con trufa de alta calidad.

- Imagen creada para la campafia de FAAPAS sobre El
Subtitulado que tiene como finalidad mejorar la comunicacion
Imagenes de Beatriz Gimeno. entre personas con discapacidad auditiva.

- Cartel realizado para la exposicidon colectiva Contemporaneos
organizada por el Ayuntamiento de Barbastro.

- Imagen creada para las jornadas gastrondmicas “Cocina para
viajar” organizadas por el Hotel Restaurante Domus Fontana y
Oscar Salazar.

Otros proyectos de Beatriz Gimeno que Design and Design ha
destacado son la imagen creada para la empresa Letra
Corpédrea y la campafia realizada para el Punto de Encuentro
de Caritas Monzon.

Este reconocimiento se une a otros obtenidos por Beatriz
Gimeno. Fue Premio ANUARIA 2005 al mejor anuncio en
prensa, finalista en los premios ANUARIA 2006 al mejor folleto,
al mejor cartel y al mejor catalogo publicitario. Finalista
también en los Premios LETRA 2006 a la mejor lona de
publicidad exterior y en los Premios AEPD en el afio 2006 en la
categoria de mejor cartel y 2010 por disefio editorial.

B

Imagen de Jornadas gastrondmicas “cocina para
viajar”. Sus trabajos han sido publicados en los libros Book of the Year
2009, Guia Creativity, Basic Logos y Basic Brochures.

www.beatrizgimeno.com
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trufafds

Logotipo de Trufa pasion.

Heraldo, finalista en los premios de disefio NH7

La séptima edicion del consurso NH Lo Mejor del Disefio
Periodisitico Espafia - Portugal 2010, organizado por el
Capitulo Espanol de la Society for News Design (SND - E
www.snd-e.com) ya tiene ganadores. El jurado, reunido en la



Facultad de Comunicacion de la Universidad de Navarra, en
Pamplona, los dias 30 de septiembre, 1 y 2 de octubre, ha
designado a “La Voz de Cadiz” (Cadiz, Espafia), “El Correo
Gallego” (Santiago de Compostela, Espana), e “i” (Lisboa,
Portugal) como los periddicos mejor disefiados del afio, a
“Esquirre” (Madrid, Espafa) y as.com (Madrid, Espafia) como
las publicaciones online mejor disefiadas. HERALDO DE
ARAGON resultd finalista en la categoria de diarios de entre
20.000 y 60.000 ejemplares, mientras que HERALDO DE
SORIA también lo fue en la de hasta 20.000 ejemplares.

www.snd-e.com
www.heraldo.es
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Café y Diseiio con ... Nacho Lavernia

El pasado dia 20 de octubre tuvo lugar una nueva edicion de la
iniciativa Café y Disefio con..., que organizan conjuntamente
Ibercaja Zentrum y el CADI.

En esta ocasion se contd con la participacion del disefiador
valenciano Nacho Lavernia, profesional con una larga
trayectoria y experiencia en el campo del disefio grafico. La
asistencia fue de mas de 30 personas.

Nacho Lavernia presento las actividades de su estudio Lavernia
& Cienfuegos, en los ambitos del disefio de identidad -
comunicacion, disefio de producto y disefio de packaging. La
exposicion de casos tuvo la virtud de referirse a las soluciones
desarrolladas tanto para problematicas planteadas en
pequefias empresas como en empresas grandes, circunstancia
ésta Ultima que caracteriza sus mas recientes proyectos.

Junto al conocimiento de los casos citados, lo mas destacable
de su intervencion fue la exposicion de su método de trabajo,
desarrollado tras muchos afios de experiencia, como sistema
de relacion con las empresas y los distintos agentes que
intervienen en cualquier proyecto, para facilitar un desarrollo
controlado, eficaz y satisfactorio del mismo.

Imagenes del acto.

www.ibercaja.es
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Bases para el concurso del logo y la identidad visual
corporativa de la candidatura a los juegos olimpicos
de invierno de Zaragoza 2022

Zaragoza 2022 informa que estan préximas a salir las bases
del concurso de ideas para el logo y el desarrollo de la
identidad visual de la candidatura.

WWW.zaragoza.es
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Instalaciones de Podoactiva en Walqga.

[@omunidad Disena

La nueva identidad de una nueva andadura

La empresa Podoactiva ha llevado a cabo recientemente una
renovacién de su identidad visual corporativa, coincidiendo con
la inauguracién de sus nuevas instalaciones en el Parque
Tecnoldégico Walga (Huesca).

Linea Disefio ha trabajado en este cambio, cuyas claves son el
transito de una logomarca de proyeccién local a una marca
nacional e internacional y la identificacion de sus productos y
servicios mas alla de la podologia, en concreto con la
biomecanica y la innovacién. El cambio de identidad
corporativa se enmarcaba dentro del Programa Disefia del
Centro Aragonés de Disefio Industrial.

En un primer momento se realizé un trabajo de “naming”, en
colaboracién con la empresa Vea Qualitas, buscando un
nombre que transmitiera mas claramente el caracter
internacional de la firma y de sus distintas actividades. El
nombre seleccionado fue YOUNEXT, que se identifica mejor con
un concepto mas amplio de investigacidn y desarrollo para la
salud.

El desarrollo posterior ha consistido precisamente en una
evolucién de la marca original hacia este nuevo objetivo, pero
manteniendo algunos aspectos que la hacen reconocida en el
mercado, de manera que se vaya produciendo un cambio
gradual.

El resultado es una imagen basada en una huella tecnoldgica,
un recurso grafico que comunica la idea de investigacion, y de
personalizacion y con una tipografia mucho mas acorde con las
tendencias actuales.

La nueva marca se ha desarrollado por completo en un
completo Manual de Identidad corporativa que recoge todas las
aplicaciones, incluyendo la decoracion corporativa del nuevo
edificio de Walga, que respira estos mismos valores que se

quieren transmitir.

www.podoactiva.com
www.linea-online.es
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Encadena

Circuito de eventos desarrollados desde el mes de octubre a
finales de diciembre

“Historias en Cadena”

Puede que a los lectores menores de treinta y tantos les
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Imagen gréfica del evento.

Exposicién de José Cerda.

029654738

sorprenda, pero hubo un tiempo y un pais en el que no existian
ni ploteres, ni ordenadores, ni vinilos, ni pededs. Aquel tiempo
fue hace cuatro dias y aquel pais era este. Este pais en el que
los de mi generacion hemos visto como se pasaba del burro al
turbo, de la escasez a la dieta y del tiralineas y la plumilla a los
programas de dibujo.

En aquel tiempo (hace cuatro dias, afios cincuenta, sesenta y
setenta del pasado siglo) cualquier imagen que se quisiera
reproducir en otro soporte que no fuese papel se habia de
hacer “a mano”. Era l6gico pues que existiera el nUmero
necesario de profesionales capaces de pintar “a mano” y
eficazmente cualquier tipo de imagen que se les demandase.
En una ciudad como Zaragoza existian no menos de cincuenta
profesionales capaces de hacerlo.

En aquel tiempo los autobuses y tranvias salian un dia con el
espacio para la publicidad pintado en blanco. Eran necesarios
dos dias, mejor dicho, dos noches, para lijar, fondear y volver
a rotular la publicidad siguiente. En aquel tiempo cuadrillas de
pintores rotulistas y dibujantes peregrinaban de feria en feria
de muestras para hacer y decorar los stands. En aquel tiempo
los cines adornaban con enormes murales los estrenos de las
peliculas. En aquel tiempo a la salida del cine del domingo salia
también la hoja deportiva:....”ha salido la hoja, ha salido la
hoja, la hoja depooooortiva”, cantaban multitud de chavales
que blandian tacos de cuartillas naranjas impresas con los
resultados de los partidos de futbol cuando el domingo
agonizaba.

Yo era nifio entonces y mi padre era uno de aquellos que se
ganaba la vida haciendo lo que fuese necesario con un lapiz,
una plumilla, un tiralineas, un pincel, una brocha o con
cualquier otra herramienta del oficio. Antes de nacer yo mi
padre habia sido de todo un poco. Que yo recuerde ahora
mismo habia sido: impresor, camionero, taxista, dibujante
humoristico, dibujante publicitario, rotulista, pintor de cuadros
y murales, empresario de la serigrafia y algunas cosas mas.

Mi padre, Don José Cerda Udina, habra realizado decenas de
miles de originales, entre dibujos, ilustraciones, chistes,
murales, cuadros, decoraciones de aparatos de feria, etc.

La inmensa mayoria de estos originales han sido de su
invencion y, a dia de hoy, apenas conserva algun centenar. En
aquel tiempo los originales no se devolvian en las imprentas,
se pintaba encima de los pintados para ahorrar soportes y en
los traslados de taller se quedaban la mayoria de los trabajos
en el anterior. Los que guardaban como tesoros sus trabajos
eran los que se consideraban a si mismos artistas, aunque
esos no consideraban una obligacién tener ingresos para
alimentar a su prole. Su compromiso era con la humanidad
entera, pero esta es otra historia.

Mi padre también tenia, como es natural, su vena artistica, que
situd por debajo de la obligacion de mantener a su familia, y
realizd miles de cuadros. Expuso en la sala del Casino Mercantil
en 1973 y gand algunos premios. En Torremolinos, donde pasé
algunos anos al final de los sesenta, realizé decenas de
pinturas murales y centenares de cuadros.

Mi padre no ha dejado de pintar ni un solo dia de su vida, aun
lo sigue haciendo.

Estas exposiciones, la de la galeria Aroya y la de Estudio Novo



quieren mostrar una pequefisima parte del quehacer de José
Cerda Udina, tanto como pintor, como dibujante publicitario,
disefiador y proyectista.

Estas exposiciones son, también, un homenaje a los
centenares de profesionales que llenaron de imagenes nuestras
calles, periddicos, autobuses y tranvias, y que han sido
invisibles a los cronistas artisticos.

Pepe Cerda

Proponemos un recorrido por la Calle Cadena, en el que
compartir inquietudes comunes entre quienes amamos nuestra
ciudad, entre los que deseamos que Zaragoza sea lo que se
merece, entre los que creemos en ella.

Antiguamente “la cadena” que da nombre a la calle, separaba
el barrio judio del resto. Nuestro interés por recuperar la
historia, revalorizando nuestro presente, y el gusto por la
cultura que nos es mas cercana, nos hace plantear un
recorrido abriendo las puertas de nuestros lugares de trabajo.

Compartimos experiencias, ilusiones, trabajos, festejamos 15
afnos de disefio en Estudio Novo, la profesionalidad de los
pintores y publicistas de los 60 en la Galeria Aroya, la pintura
con aromas a viajes de vino en espacio Bodegarte, y la pintura
urbana en Galeria Calvo i Mayayo.

www.aroyagaleria.es
www.estudionovo.es
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Un sistema laser para combatir la ola de robos de
cobre

(Noticia publicada en HERALDO DE ARAGON el 21 de
Noviembre de 2010)

v
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los “cuatreros” del cobre, delicuentes que estan aprovechando
el repunte de este metal en los mercados para sabotear
tendidos eléctricos, catenarias y todo tipo de instalaciones. Y lo
estd haciendo con un sistema laser por el que han empezado a
interesarse las principales operadoras eléctricas y ferroviarias
del pais, que ya no saben como frenar la oleada de robos. Tras
quince meses de duro trabajo, dedicados al disefio y
produccion del dispositivo, este se ha puesto ya a prueba en
Catalufia. Y los resultados no pueden ser mejores. Empresas
de telecomunicaciones de paises como Colombia, Venezuela,
Suecia, Finlandia o Letonia, afectados tanto o mas que Espafia
por el robo de cobre, saben ya del invento aragonés y han
preguntando también por él.

"Hace casi dos afios que empezamos a ser conscientes de la
entidad del problema. Y aprovechando nuestra experiencia con
la tecnologia laser, comenzamos a darle vueltas a la solucién",
explica Jairo Olivera, director comercial de Sallen Technologies,
empresa que instalo la fibra 6ptica que sirve para vigilar la
valla fronteriza de Melilla. En Binéfar se han fabricado también
algunos de los sofisticados detectores de billetes falsos que
utilizan varios bancos centrales europeos, o los robots
teledirigidos usados en la desactivacion de explosivos. El



Grifo MZ.

“laboratorio” oscense ha concebido ahora un sistema que
podria ahorrar muchos apagones y millones de euros.

En un principio, el dispositivo estd pensado para proteger
grandes cableados: aéreos, subterraneos o en canalizacion
abierta (los que se instalan a ras de suelo, como muchos
alumbrados publicos). El “cerebro™ del sistema tiene un
alcance de 2,5 kildmetros, pero la distancia a proteger no tiene
limites. "Los ensayos en tramos piloto se estan haciendo sobre
2.500 metros, pero se trataria de ir sumando un tramo detras
de otro hasta alcanzar la distancia necesaria”, comenta
Olivera.

Un haz constante invisible

El objetivo es cazar a los ladrones cuando empiezan a
manipular los cables. Y para ello, se utiliza un haz de laser
constante, no visible al ojo humano. En el momento es que se
produce una intromisién, el “cerebro” del sistema -una
pequefia caja negra con dos microprocesadores que se instala
junto al tendido- recibe una sefial en forma de algoritmo. "Esta
programado de tal manera que solo se active la alarma en caso
de robo, con un porcentaje de error inferior al 3%", comentan
sus disefiadores. Se ha tenido en cuenta hasta que un roedor
pueda correr por encima del cable o que este puede verse
afectado por un cambio brusco de temperaturas. Pero ninguna
de estas circunstancias activaria el sistema.

Sin embargo, cuando se detecta una manipulacion brusca del
cable, la cajita negra emite un aviso instantaneo -a través de
tecnologia GPRS o 3G- a una central de alarmas. "El operario
identifica enseguida el tramo exacto donde se estd intentando
robar el cobre y manda alli a la Policia", comenta Jairo. Para
evitar que los cacos utilicen inhibidores, el sistema envia una
sefial constante a esa central de seguridad. Y si por alguna
razon se interrumpiera durante mas de tres minutos, también
saltarian las alertas.

Aunque entre los “cuatreros” del cobre hay verdaderos
profesionales, capaces de cortocircuitar un tendido para dejarlo
inoperativo, en Binéfar estan convencidos de que cuentan con
una poderosa arma para combatirlos.

www.sallenelectronica.es
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Grifo termostatico MZ del Rio
Perteneciente a la publicacion Proyecto Diseia Vol. IT

Mz del Rio, es una empresa dedicada a la fabricacion de
valvulas, griferia y articulos sanitarios. La empresa participd en
el Proyecto Disefia en 2006, desarrollando un proyecto
consistente en el redisefio de la griferia termostatica con el fin
de conseguir un producto adecuado al usuario y al canal con
una estética atractiva. Ademas debia conseguirse un producto
dotado de personalidad propia y un gran valor diferencial.

Como consecuencia de los analisis de empresa se observé que
la empresa debia incidir en la aplicacion de nuevos métodos de
trabajo (analisis internos y externos, realizacién de pliego de
condiciones, generacion de conceptos, ...) para dearrollar una
griferia termostatica en la que destacasen lineas de aspecto



Pastel.

minimalista, acabados en acero y sobriedad en el color y la
forma, siempre pensando en dirigir el producto a la obra nueva
y al mercado de las reformas pero no basandose Unicamente
en el precio, sino teniendo en cuenta factores ocmo el disefio,
la innovacion...

Por ello, las soluciones propuestas se materializaron tanto en
nuevos conceptos estéticos pero que incluian propuestas en
cuanto a uso e interaccion, comprensién, accesibilidad, tareas
de mantenimiento y sistema anti-escaldamiento. Se trabaja
sobre dos versiones de producto, el de ducha y el de
bafiera.como en los componentes que hacen posible el montaje
y fabricacién del producto. Finalmente se eligid una pieza de
ajuste que consigue adaptar y posicionar la base del armario
respecto al hueco ademas de posicionar y registrar los
laterales.

WWW.Mmzrio.com
www.linea-online.es
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Pastel de Tolosana
Perteneciente a la publicacion Proyecto Diseia Vol. II

Ya son tres generaciones dedicadas a la elaboracidn de
productos de panaderia y reposteria tradicional en Pasteleria
Tolosana, una empresa que traslada la experiencia artesanal a
la pequeia industria. Pasteleria Tolosana, participd en el
Proyecto Disefia en 2005 con el desarrollo de una gama de
pasteles con un proceso productivo muy estandarizado pero sin
dejar de ser compatible con un concepto innovador, original y
con una buena calida de acabado.

Del analisis del proceso de disefio se detectd la necesidad de
implantar una actividad de gestion de disefio que matuviese y
potenciase su posicionamiento como empresa innovadora en el
sector. Se detectd que Tolosana estaba especializada en
productos de alta gama y no tenia competencia directa en ese
segmento teniendo como mayor ventaja competitiva su
sistema productivo. Por ello, se determindé como proyecto el
disefio de un pastel de calidad que permitiese una produccion
estandarizada y que le protegiese de posibles copias frente a la
competencia. Se observé que lo mas valorado es el aspecto del
pastel acompafiado de precio, servicio y calidad.

Por ello los conceptos que se propusieron sugerian diferentes
posibilidades de modularidad y composicién. Se dejaban a la
vista la limpieza del corte (conseguido mediante el corte por
agua-tecnologia de la que dispone Tolosana). De la opcién
seleccionada se realizé un estudio de las dimensiones mas
adecuadas para el pastel y se plantearon dos opciones de
fabricacion: a partir de una sola plancha o realizar cada pieza
en una plancha diferente. Finalmente se llegd a un producto
versatil que permitia diversidad de acabados y que optimizaba
la produccion.

www.pasteleriatolosana.com
www.estudionovo.es
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Rediseno de la identidad de marca de Harineras
Villamayor
Perteneciente a la publicaciéon Proyecto Diseia Vol. II

Empresa que comenzd su andadura en la producciéon de
harinas y sémolas de alta calidad en 1934. Participd en el
Proyecto Disefia en 2006 llevando a cabo el redisefio de la

\ identidad de marca de Harineras Villamayor y la elaboracion y

ILLAMAYO desarrollo de un manual basico de aplicaciones, que incluia
papeleria comercial, presentaciones multimedia y aplicaciones
HARINAS ¥ SEMOLASES aproducto.
Pastel.

Se llevd a cabo un analisis interno en el que se pudo observar
que los pilares estratégicos eran la calidad certificada, el
mercado exterior y la innovacion de productos y que los
atributos que mejor expresaban su identidad eran la calidad, el
respeto al medioambiente, el alto precio y la tradicion. Ademas
se llevo a cabo un analisis externo en el que se concluyd que
existia coherencia entre la identidad de la empresa y la imagen
que se percibia de ella, aunque era necesario actualizarla. Por
ello la consultora propuso la implantacién de una metodologia
que incluyese actividades de marketing dentro de la
organizacion de la empresa, la definicion de nuevos soportes o
aplicaciones para la expansion de la identidad corporativa asi
como el desarrollo normalizado de un manual.

Se presentaron alternativas mostrando diversas formas de
enfoncar la solucidn para la identidad de la empresa y marca,
conjunta como hasta ahora, o buscando una marca
diferenciada. Se aprobd la idea de marca diferenciada y espiga
como simbolo. Sobre esta opcidn se realizaron nuevas
alternativas redefiniendo y simplificando la forma de
representar el trigo con la intencién de facilitar y aumentar el
factor de reconocimiento. Ademas se recibieron las
conclusiones de la investigacion de mercado indicando las
posibles mejoras detectadas y las opiniones interesantes
observadas, en base a las cuales se realizaron pequefiso
retoques para realizar las aplicaciones pertinentes de papeleria
promocional y al resto de soportes.

www.harinerasvillamayor.com
www.actival.com
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Natalia Takis, Directora de IKEA Zaragoza.

Ivliseno Nacional e Internacional

Natalia Takis

(Entrevista a Natalia Takis, Directora de IKEA Zaragoza, con
motivo de la celebracion de la edicion namero 60 de sus
revistas promocionales)

. =z

Se celebran los 60 aiios de ediciéon de Catalogos IKEA
para la presentacion de vuestras novedades. Desde esa
privilegiada posicion ¢Qué cambios destacarias en las
preferencias de consumidores y usuarios? cQué
demanda, por qué se caracteriza el usuario de hoy?

Si echamos una vista atras, somos conscientes de que las
familias y la forma de vida no es la misma hoy que hace 60
afios, y eso ha influido en los hogares. Incluso si miramos 10
anos atras. Como expertos en decoracién y muebles para el
hogar, IKEA quiere ofrecer siempre las soluciones adecuadas
que respondan a las necesidades de sus clientes, por eso
permanentemente hacemos estudios para conocer como viven
nuestros clientes sus hogares, y saber qué necesitan de
nosotros.

Asi, recientemente hemos realizado un estudio sobre la
organizacion de los hogares en Espafa en los Ultimos 15 afios.
El estudio pone de manifiesto el impacto de las nuevas
tecnologias en nuestra forma de vivir y organizar los hogares.
Gracias a esa tecnologia, disfrutamos mas del tiempo que
pasamos en casa. Pero nuestras casas son cada vez mas
pequefias. Por eso, los espafnoles valoran cada vez mas lo
funcional -sin dejar de importar lo estético- y requieren
soluciones de decoracién “multifuncionales". Ademas, gracias a
es0s nuevos usos del hogar, se ha producido una
“democratizacion de los hogares”: ya no hay estancias
prohibidas y toda la familia disfruta de la casa en su conjunto.
Pero sobre todo, el salon se ha convertido en el “rey de la
casa” y se es el centro de ocio tecnoldgico por excelencia.

En este sentido, el concepto de IKEA es ofrecer una amplia
gama de muebles funcionales, de disefo, calidad y a precios
asequibles, y seguimos adaptandonos cada afio para que el
cliente encuentre en nuestras tiendas todo lo que necesita. Afio
tras afio, a través de nuestro catalogo, en nuestros ambientes
decorados en tienda o nuestra web, aportamos inspiracion,
soluciones de decoracién y mobiliario para todo tipo de clientes
y para todo tipo de necesidades y hogares.

En vuestra participacion en el pasado Diseia Forum y
también en vuestra publicacion de los 60 afos hacéis
referencia al concepto “disefio democratico” como uno
de los pilares de la actividad de IKEA, épodrias
explicarlo?

IKEA tiene una vision como compafia: “Crear un mejor dia a
dia para las mayorias de las personas”, ofreciendo una amplia
gama de productos funcionales, de disefo y a precios
asequibles. Para IKEA el disefio no es hacer cosas exclusivas,
caras, incomprensibles o para un grupo selecto. Ni siquiera es
hacer solo cosas bonitas, para IKEA disefo es hacer cosas que



funcionan y son bonitas a la vez. Teniendo en cuenta estos dos
aspectos, buen disefio es algo a lo que todo el mundo deberia
tener acceso: Asi nace el término de “disefio democratico” que
presentd IKEA en la feria de Milan en 1995.

En esa feria lanzamos la primera colecciéon PS “Post

scriptum” (postdata). Se trata de colecciones que recogen lo
ultimo en disefio llevado a muebles y decoracién para el hogar,
y en las que IKEA presenta productos con un disefio innovador
desde el punto de vista de su concepto, sus materiales o su
produccién, y siempre a precios asequibles para la mayoria. Y
es que el precio, es lo que realmente nos hace una marca para
la mayoria. Nuestros precios, han permitido a una gran
mayoria acceder al mundo de la decoracién sin necesidad de
gastar mucho dinero para convertir su hogar en un lugar Unico,
y por supuesto, con productos de calidad.

Como habéis explicado, el precio es un factor importante
puesto que facilita el acceso a vuestros productos a una
mayor cantidad de personas, y en seguimiento de esa
estrategia en un momento determinado se decide
implicar al usuario en el traslado y montaje de vuestros
productos. Nos gustaria que nos explicases el como y el
cuando de esa decision estratégica, los riesgos que
implicaba, las primeras reacciones del mercado..., hasta
hoy, épor qué el cliente sigue aceptando ese rol que le
exige un mayor esfuerzo, sélo por un mejor precio?

Desde el nacimiento de IKEA como compafiia, nuestro
concepto de negocio ha sido el mismo: ofrecer un amplio
surtido de muebles y objetos de decoracion para el hogar,
funcionales, de calidad y disefio, a precios asequibles para la
mayoria. Como se puede ver, el concepto de precio asequible
ha estado desde siempre en IKEA, y siempre asociado a
producto de calidad. Para nosotros tan importante es que el
precio del producto sea para la mayoria como que la calidad
del producto sea buena, pero no a cualquier precio. Esto
significa que los precios bajos en IKEA no deben ser un gasto
para el medio ambiente o para las personas - precio bajo pero
no a cualquier precio.

En IKEA toda nuestra organizacion esta dirigida a ofrecer
siempre, para cada situacion, para cada necesidad y para
categoria de producto, el mejor precio posible del mercado.
Esto se inicia desde el momento de disefio del producto (lo
primero que se crea es la etiqueta del precio) y continua
durante todo el proceso, hasta que llegamos a la tienda y a
nuestra relacion con el cliente que con su trabajo recogiendo el
producto en nuestras tiendas, llevandoselo a casa y
montandolo el mismo (si lo desea), colabora al ahorro de
costes. Es decir, el cliente hace su parte, nosotros la nuestra; y
juntos, ahorramos dinero.

Los 36,5 millones de personas que visitaron las tiendas en el
ultimo afio demuestran que este concepto ha sido bien
entendido por los clientes espafoles que ven en su compra en
IKEA una actividad en familia y divertida. Con todo, IKEA
quiere llegar a la mayoria, por eso ofrece servicios
complementarios por los que puede optar el cliente, como el
servicio de transporte y montaje de los muebles, financiacion,
asesoramiento en decoracion, etc.

Por cierto que, hablando de disefio, como Centro de
promocion del disefio nos preocupa la utilizacion de los
mensajes en torno a esta actividad. ¢Por qué en
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vuestras comunicaciones destacais como rasgos de
IKEA, el disefo, la funcionalidad y el precio?, éno
considerais la funcionalidad parte del disefio?, éa qué os
referis con la palabra diseiio, a la estética, al estilo...?

No todos los muebles que se disefian en el mercado tienen mas
funciones que para lo que fueran disefiados. Cuando en IKEA
hablamos de funcionalidad, hablamos de multifuncionalidad en
el uso, en muchos casos.

El concepto de IKEA nace de responder a las necesidades de
sus clientes, ofreciendo un amplio surtido de muebles y objetos
de decoracion para el hogar, funcionales, de calidad y disefio, a
precios asequibles para la mayoria.

A la hora de disefiar un producto en IKEA buscamos que no
soOlo sea estético o bonito, sino que para el cliente resulte Gtil y
funcional. Asi por ejemplo, el sofd KIVIK, con una excelente
calidad precio y amplia gama de colores, cuenta con una capa
de espuma viscoelastica que se adapta al cuerpo, y ofrece
posibilidades de almacenaje en su parte inferior y en los
reposabrazos. Cumple una funcién estética, pero sobre todo
prima su funcionalidad y calidad.

Desde algunos ambitos del sector del mobiliario en
Espanfa se os tacha de poco arriesgados, poco
innovadores y vanguardistas en lo estético, écual es
vuestra opinion al respecto?, éexiste un manual de estilo
del producto IKEA idoneo para vuestro publico objetivo?,
ési lo hay por qué se caracteriza ese estilo?

El disefio IKEA es un disefio con personalidad propia que se ha
mantenido a lo largo de estos 60 afios y goza de gran acogida
en todo el mundo. En 2010 visitaron nuestras tiendas mas de
626 millones de personas en todo el mundo.

La simplicidad, la funcionalidad, las formas sencillas y los
materiales naturales, tan caracteristicos del disefio sueco,
forman parte de las sefias de identidad en IKEA apreciadas por
una gran mayoria de personas.

Por supuesto, hemos ido incorporando las nuevas tendencias
en el mundo del disefio y la decoracidon. Siempre estamos
atentos a las ultimas vanguardias y tratamos de adaptarlas al
estilo IKEA para hacerlas accesibles a nuestros clientes. De ahi
que ademas de nuestros disefiadores en plantilla, contemos
con otros de reconocido prestigio en todo el mundo que
realizan trabajos especificos para la companiia, satisfaciendo
asi la demanda de aquellos clientes que buscan las tendencias
mas actuales a precios asequibles para la mayoria.

No tenemos un manual de estilo IKEA, recibimos influencias de
muchos tipos pero sobre todo del disefio sueco. Lo que si es
cierto, es que a la hora de disefiar nuestros productos nuestros
disefiadores tienen que tener en cuenta criterios de calidad,
seguridad y sostenibilidad. Si un producto no cumple esos
requisitos, nunca lo fabricaremos.

éComo es a grandes rasgos la organizacion del disefio en
IKEA?, icuantos centros hay, cuantos disefiadores?,
étoda la actividad de disefio esta centralizada en Suecia,
o hay células de IKEA en otros paises? éComo es la
relacion con los disefiadores externos, se encarga
proyecto a proyecto, hay una relacion estable con
alguno/s de ellos a modo de outsourcing?...
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Nuestro centro de disefio esta en Almhult, el pueblo en el sur
de Suecia donde Invar. Kamprad abrio la primera tienda IKEA
en 1956. Alli trabajan la mayoria de los disefiadores de IKEA.
La compafiia tiene un equipo de disefiadores propios
especializados en el disefio orientado a la produccion. Ademas,
como le comentaba anteriormente, contamos con la
colaboracién de disefiadores externos y el asesoramiento en
nuevas tendencias de estilistas y personalidades del mundo del
arte, como por ejemplo Maria Vinka. Estos profesionales
trabajan continuamente en el desarrollo de nuevas ideas.
Publicitais una constante rebaja en precios, trabajais por
reducir el impacto medioambiental de vuestros
productos, tenéis ejemplos de proyectos en los que la
consecucion de lo uno ha llevado aparejado lo otro,
suponemos que producis cada vez mas en paises
emergentes y tratais de optimizar la logistica... pero,
éno pensais que al final la reduccion de precios es una
camino que se acabara agotando en si mismo? équé
horizonte veis a medio y sobre todo a largo plazo, en
que creéis que se sustentara vuestra actividad en el
futuro?

En relacidn a nuestros proveedores, IKEA cuenta con 1.220
proveedores en 55 paises del mundo. La gran mayoria de los
productos de IKEA se compran en Europa (67%), seguido de
Asia (30%) y Norteamérica (3%).

Como le decia anteriormente, conseguir un precio bajo de un
producto en IKEA, no se hace a cualquier precio, siempre
tenemos en cuenta que no sea un gasto para el medio
ambiente o para las personas. Asi, IKEA trabaja para asegurar
que sus productos y materiales son respetuosos con el medio
ambiente y seguros para sus clientes desde el punto de vista
de la salud. Estos requerimientos ambientales se tienen en
cuenta a lo largo de todo el ciclo de vida del producto. Desde el
disefio del producto es importante tener en cuenta, ademas de
la etiqueta de precio, las materias primas que se utilizaran
(recicladas y renovables), asi como el embalaje (paquetes
planos) que llevaran los productos (afecta directamente al
transporte, distribucion y almacenaje). Un ejemplo es la
innovacioén en la estructura del sofd EKTORP que nos permite
reducir un 50% el embalaje, ahorrar 8 millones € al afo en
trasporte y emitir 4.700 toneladas menos de emisiones de
Co2.

En cuanto a su Ultima cuestidon sobre el precio, llegaremos con
cada producto hasta donde se pueda. Aunque, no se trata de
reducir a cualquier precio. Como le decia anteriormente, los
precios bajos en IKEA no deben ser un gasto para el
medioambiente o para las personas - precio bajo pero no a
cualquier precio. Mientras haya un nuevo material, una nueva
forma de producciéon mas sostenible o encontremos algin
elemento de la cadena de produccién que pueda ser mejor y
nos ayude a reducir precios, habra camino que recorrer.
Cuando no haya mas posibilidades de reduccion, significara
que el producto es todo lo sostenible y tiene la mejor calidad al
mejor precio.

www.ikea.es

[inicio] [titulares de grupo]
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Imagen de la camiseta.

Platon.

Disefian una camiseta que mide las constantes
vitales de los ancianos

El Centro Tecnoldgico de la Confeccidon de Talavera de la Reina
(Toledo) ha disefiado una camiseta que mide las constantes
vitales de los ancianos. La prenda, que se ha elaborado dentro
del proyecto "Inteligentex" con financiacién del Fondo Europeo
de Desarrollo Regional, se prueba ya en la residencia para
mayores de Belvis de la Jara (Toledo).

Esta camiseta sirve para controlar la tension, temperatura,
azUcar o ritmo cardiaco y respiratorio del anciano. "Cuando la
persona tiene algun problema fisico, cardioldgico, de tensién o
de glucosa en sangre, el facultativo puede resolver la situacion
y adoptar un tratamiento"”, explicé Pablo Garcia, presidente de
la Asociacion para la Incorporacién de Nuevas Tecnologias a la
Empresa, de la que depende este centro tecnoldgico.

La camiseta cuenta con sensores y con un sistema de
monitorizacidn y control de las constantes vitales que también
informa sobre la postura de quien la lleva puesta "para que se
sepa si la persona ha caido al suelo", apuntd. Toda esta
informacion se envia a través de Internet a un servidor al que
el médico de la residencia tiene acceso.

La prenda, que se prueba con éxito en la citada residencia
geriatrica, "mejora la calidad de vida del mayor que vive en las
residencias y también representa un potencial nuevo de nicho
de mercado que pueden abordar las empresas innovadoras del
sector textil y confeccidn, expuso Garcia.

www.asintec.org
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Hitos urbanos

Cuando ADN DESIGN y Grupo Samen se proponen volver a
llenar de sentido y poesia nuestras calles surgen PLATON y
HEGEL, en la frontera entre lo Util y la emocion...

PLATON.-"Siguiendo el precepto de Acumenos, tu amigo y mio,
me paseo por las vias publicas, porque dice que proporcionan
mayor recreo y salubridad que las carreras en el gimnasio."

Fedro o de la belleza.-Determinar qué es bello y que no lo es,
es quiza uno de los mas interesantes desafios intelectuales.
éCuando y a qué objetos es licito aplicar la categoria de
belleza? ¢Existen cddigos que trasciendan las normas
culturales y temporales? El debate se abre como un abanico
que ofrece numerosas posibilidades.

Platon es quien elaboro las concepciones de belleza que mas
impacto han tenido en el pensamiento occidental. Tomando de
Pitagoras la nocidn de belleza como armonia y proporcion,
reformuld el concepto original de esplendor, segun el cual la
belleza reside en una suerte de luz ininteligible de la cual el
mundo sensible es una mera aproximacion. La pilona Platon
plantea estas mismas cuestiones: armonia, proporcion,
esplendor.



Hegel.

Taximetro.

HEGEL.-"La belleza se define como manifestacion sensible de la
idea." Georg Wilhelm Friedrich Hegel (1770-1831).

Tomando como punto de partida el concepto de belleza del
célebre fildsofo aleman, ADN DESIGN ha creado esta nueva
pilona que supone un avance muy significativo. Efectivamente,
la pilona Hegel responde a una idea clara de adaptabilidad
formalizada de manera innovadora.

Se trata de una pilona concebida como pieza hibrida que puede
ser utilizada no solamente como hito, sino también como
guarda-aceras o aparcabicicletas. Incorporando una cadena o
una cuerda, la pieza puede actuar también como cierre o limite
de espacios en entornos muy diversos.

WWwWw.gruposamen.es
www.adndesign.es
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Renovar el taximetro

Mario Ruiz lleva a cabo el disefio de un nuevo modelo de
taximetro que renueva su imagen habitual: se ha creado el
primer taximetro de color blanco.

No es la primera vez que en el estudio se enfrentan a un
proyecto de este tipo, de hecho, han ido disefiando distintos
modelos desde hace 15 afios para Interfacom, la empresa que
fabrica Taxitronic, la marca de taximetros mas difundidos y
conocidos en el mundo.

WWW.marioruiz.es
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Helvetica Coat Hanger, by alegreindustrial™

De pequeios nos ensefiaron a sumar nimeros, manzanas o
caramelos, pero signos tipograficos...? De eso nos hemos
encargado nosotros solitos. El disefio de la percha Helvetica
surge al hacer un collage con esta tipografia, a lo Paco
Bascufian. El resultado es sorprendente y visualmente muy
atractivo, de formas redondeadas y sensuales, para quedarse
colgado de ellas.

La tipografia Helvetica esta considerada un icono, la reina de
las tipografias, y por ello se han hecho una pelicula documental
sobre ella y todo tipo de merchandising. Ahora, las mentes
inquietas de alegredesign™ aportan su granito de arena



Percha Helvética.
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conviertienddla en esta curiosa percha.

Existen dos versiones, la percha normal para colgar camisas y
la percha pantalonero, con la inclinacién invertida que permite
gue queden las perchas perfectamente alineadas en tu
armario.

www.alegreindustrial.com
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Las personas y el espacio, la clave de los nuevos
accesorios de bafio de Bel Aqua

Para la concepcién de las series de accesorios de bafio ARIMA
ZEN y ELITE TRIA editadas por Bel Aqua, ADN DESIGN ha
contado con la colaboracion de usuarios que le han abierto sus
cuartos de bafio y hecho participe de sus experiencias
cotidianas. Fruto de esta participacion han surgido estos
accesorios, que dejan lugar a la persona para definir su
entorno acorde con sus gustos y costumbres. Sistemas
inteligentes, permiten a sus usuarios decidir su grado de
participacion en la configuracidon de su bafio y presentan
nuevas configuraciones de piezas adaptadas al uso y a la
realidad fisica del bafio.

ARIMA ZEN.-Simbiosis entre las formas organicas y
geométricas, entre la estética natural y el espacio moderno,
entre la intuicion y la razén. Superficies suavemente curvadas
gue se mueven sobre una geometria pura para crear una sutil
armonia... La nueva serie Arima Zen, editada por Bel Aqua.

ELITE TRIA.-Un gran clasico reinterpretado: el triangulo,
simbolo de la sabiduria para Pitagoras, es la esencia de esta
serie que se caracteriza por su sobriedad y su personalidad. El



Arima Zen. redondeo del vértice interior de su perfil triangular y la
sencillez de la configuracion de sus piezas, alinan sofisticacion
y simplicidad. Un sistema inteligente que bajo su aparente
sencillez oculta una gran versatilidad y la capacidad de ser re-
interpretado por sus usuarios.

Elite Tria puede ser utilizado tanto como un accesorio
tradicional, por piezas independientes, como a modo de
sistema, gracias a su capacidad de generar composiciones
lineales, creando conjuntos adecuados a las necesidades de
uso de cada area de actividad del bafo, a las caracteristicas
del habitaculo o al gusto de sus ocupantes.

Elite Tria.

www.belaqua.net
www.adndesign.es
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El proyecto "3 Gotas y 1 sueiio”, ganador del
Concurso Tdfaward: “Fuentealta - soy toda tuya”

El pasado 19 de octubre se dieron a conocer los resultados del
concurso organizado en el marco del Tenerife Design Festival
2010, cuyo objetivo era premiar el mejor disefio grafico para la
etiqueta de la botella de cristal de 75 cl. de Fuentealta Gran

I_ - Reserva.
(¥ ] El trabajo ganador fue “3 gotas y un suefo”, de Alejandro
J \ Cabrera Hernandez.

El acto conto con la presencia de varios representantes del
jurado:

Asuncion Machado Martin, Directora de marketing de
Fuentealta; Armando Pinedo, director de comunicacion de
Fuentealta; Samuel Darias, disefador y representante del
Tenerife Design Festival; Angel Martos, redactor jefe de la
revista “Yo Dona” de “El Mundo” y Victor Palau, disefiador
grafico y presidente del jurado.

Palau procedio a la lectura del acta, segun la cual el jurado
decidié por unanimidad premiar el proyecto “3 gotas y un
suefo” por su calidad conceptual, su sutileza, su versatilidad y
su coherencia con la marca al transmitir pureza, ligereza y
naturaleza”. El jurado también otorgd una mencién de honor
sin dotacion econémica al proyecto “La botella magica
guanche”, de Alejandro Gallego.

El primer premio de este concurso consiste en una aportacion
economica de 1.500 euros, y también existe la posibilidad de
producir una serie limitada de botellas de Fuentealta con la
imagen ganadora. Por otro lado, Tenerife Design Festival
3 Gotas y 1 suefio. editaréd un catalogo recopilatorio de los disefios.
www.tenerifedesignfestival.com
www.fuentealta.es
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De izquierda a derecha; el disefiador Oscar Mariné;
Juan Tomas Hernani, Secretario General de
Innovacion y Alex Alorda, Vicepresidente de Kettal,
en la rueda de prensa donde se dio a conocer el fallo

Milo Manara seducido por el disefio espaiiol

(Noticia publicada en EL MUNDO el 13 de Octubre de 2010)

Es uno de los mitos vivientes del cémic universal. El dibujante
italiano Milo Manara (Luson, 1945), conocido por sus
creaciones eroticas (HP y Giuseppe Bergman, El Click...) y su
vinculacion al mundo del cine debido a su colaboracién en
peliculas de Fellini y Almoddvar, presento el pasado mes de
Octubre en Madrid, la coleccion que ha realizado para la
empresa riojana de disefio de mobiliario Nekko. Ademas, el
pasado 14 de octubre participé en el Ciclo Fellini de
CaixaForum de Madrid hablando sobre los proyectos que
realizé junto al director italiano, Viaje a Tulum y El viaje de G.
Mastorna.

El idilio de Milo Manara con Nekko comenzo6 en 2009 cuando
Gustavo Piqueras Fisk, arquitecto y responsable de los disefios
y colecciones de Nekko, presentd por primera vez una
coleccion de mesas de disefio con piezas impresas de Milo
Manara. "Solicitamos permiso por email para incluir las
imagenes de Manara en un modelo de mesa de comedor,
cuenta Piqueras Fisk, fan incondicional del dibujante. Habiamos
preparado dos prototipos con sus imagenes y queriamos
regalarle una y plantearle desarrollar una coleccion de nuestras
piezas con sus imagenes". Una iniciativa a la que el dibujante
accedid y que desde entonces se ha ampliado a todas las
piezas que admiten impresién con mobiliario: mesas, su
exclusivo sillén boll, consistente en un baldn hinchable, y
posteriormente biombos, paneles impresos, paneles
fluorescentes y nuevos disefios de paneles retroiluminados con
tecnologia LED.

"La disposicién de Milo Manara hacia la coleccién ha sido
optima siempre asi como la sorpresa de ver sus dibujos en
piezas de disefio moderno -continla el arquitecto-. Son piezas
que aportan un grado de calidad y valor mucho mayor que una
gorra o una camiseta aparte de lo curioso que resulta ver sus
dibujos a gran escala y en tanta variedad de opciones."

www.nekko.es
www.milomanara.it
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Oscar Mariné y Kettal, Premios Nacionales de
Disefo 2010

Los Premios Nacionales de Disefio tienen como principales
objetivos el extender, potenciar e impulsar la cultura del
disefio; promocionar el disefio en todos sus aspectos,
destacando las manifestaciones ejemplares en la relacién entre
disefio y empresa, asi como su incidencia cultural y social.

Con la convocatoria 2010 se inicia una nueva etapa en la
trayectoria de estos premios, equiparando el procedimiento de
convocatoria, concurrencia y dotacion econémica al de otros
Premios Nacionales. Concretamente, los ganadores de la
modalidad profesional recibirdn por primera vez una dotacion
de 30.000 euros. Se trata de un nuevo impulso, reflejo de una
renovada estrategia para que el disefio sea un importante
aliado en la recuperacion de nuestra economia y, al mismo



del Jurado de los Premios Nacionales de Disefio
2010.

Lekue, premio Cambra a la Gestion del Disefio 2010.

tiempo, refuerce su dimension social y cultural.

El jurado de expertos y profesionales ha estado compuesto por
Lola Castelld, José Maria Faerna, Xabier Gorritxategi, Jordi
Montafia, Alvaro Antonio Olivares, Michael Thomson, Juan
Tomas Hernani como presidente, y Elisa Sdinz como secretaria
del mismo.

El jurado resuelve otorgar el Premio Nacional de Disefio 2010,
en la modalidad Profesional, a OSCAR MARINE "por su
versatilidad en las diversas aplicaciones del disefio grafico y
reconocimiento en el mercado nacional e internacional, ademas
de su muy personal y singular sello creativo", y el Premio
Nacional de Disefio 2010, en la modalidad Empresa, a GRUPO
KETTAL "por el ejemplar uso del disefio en su estrategia
empresarial y por el compromiso con el medio ambiente y la
sostenibilidad, ademas de la apuesta por la innovacién en sus
productos y procesos industriales".

La ceremonia de entrega de los galardones, presidida
tradicionalmente por miembros de la Casa Real, tendra lugar
en los proximos meses.

www.premiosnacionalesdediseno.com
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Lékué, Premio Cambra a la Gestion del Diseiio 2010

Lékué, empresa catalana que ha revolucionado el sector del
hogar con productos que facilitan una cocina moderna y
saludable, ve reconocida su apuesta por el disefio con el Gnico
premio en todo el estado que reconoce la excelencia en la
gestion del disefio. La entrega del premio, convocado desde el
afno 1999 por la Camara de Comercio de Barcelona y BCD, se
entregad el pasado 18 de octubre en el marco de la BCN
Design Week 2010.

Lékué ha sido galardonada con el Premio Cambra a la Gestion
del Disefio 2010, un reconocimiento a la apuesta estratégica
por el disefio y la innovacion de esta empresa catalana que en
pocos afios ha revolucionado la cocina de muchos paises con
productos innovadores y que ha incrementado notablemente
su porcentaje de exportacion y sus resultados econdmicos,
obteniendo asi un excelente retorno de su inversion en disefio.

El Premio Cambra a la Gestion del Disefo, convocado desde el
afio 1999 por la Camara de Comercio de Barcelona y BCD
Barcelona Centro de Disefio, reconoce anualmente a aquellas
empresas que han sabido rentabilizar su gestion global del
disefio, la cual les ha supuesto una mejora en su estrategia
empresarial, una optimizacidon de los recursos para la
diferenciacién y un mejor posicionamiento, y un consecuente
aumento de su competitividad

El jurado de esta séptima edicion, formado por Viceng Aguilera,
director general de Ficosa Technology, Premio Cambra a la
Gestion del Disefio 2009; Ramon Aymerich, redactor jefe de
economia de La Vanguardia; Xavier Carbonell, director gerente
de la Camara de Comercio de Barcelona; Manuel Lecuona,
doctor en Bellas Artes y Catedratico de Universidad en Gestion
del Disefio de la Universidad Politécnica de Valencia; Eva



Méndez, Departamento de Comunicacion de MUNICH, Premio
Cambra a la Gestién del Disefio 2009; Jordi Montafia, Director
de la Catedra ESADE de Gestion del Disefio; Isabel Roig,
Directora General de BCD Barcelona Centro de Disefio (actua
como secretaria del jurado, con voz pero sin voto), y Jordi
Zaragoza, consultor en Design Management, han decidido
otorgar el Premi Cambra a la Gestion del Disefio 2010 la
empresa Lékué.

El jurado ha valorado, entre otras cosas, el "lenguaje
internacional de Lékué como resultado del equilibrio entre el
disefio y el marketing, que le han permitido establecer un
posicionamiento de marca y un liderazgo en un corto espacio
de tiempo dentro de un sector y un mercado muy competitivo
y maduro ". La inversion en disefio ha ido en paralelo a la
inversion en I+D - partida que supone un 80% de su
presupuesto global -, una apuesta a través de la cual la
empresa aborda las dreas de comunicacion, producto, envase y
embalaje, con "una gestidon coherente y de resultados
notorios". El resultado es mas que evidente; en cuatro afios,
Lékué casi ha doblado su facturacién.

El Premi Cambra a la Gestidn del Disefio, se entreg6 el pasado
18 de octubre de manos del Presidente de la Camara de
Comercio de Barcelona y presidente de BCD, Miquel Valls,
durante la primera jornada de la BCN Design Week 2010.
Lékué, ademas de ser galardonada con el Unico premio de todo
el estado que reconoce la gestidn del disefio, recibird 6.000 €
en concepto de Beca Cambra - a canjear por servicios y
acciones de la Camara de Comercio de Barcelona en el ambito
de la formacién, la innovacion y la proyeccién internacional -
junto con una placa y un diploma de reconocimiento.

El Premio Cambra a la Gestion del Disefio, dirigido a todas las
empresas industriales y/o de servicios electoras de la Camara
de Comercio de Barcelona, la actividad principal de las cuales
no sea la prestaciéon de servicios de disefio, ha galardonado en
sus anteriores ediciones la labor de empresas como Roca
(1999), Mobles 114 Barcelona (2001), Industrias Cosmic
(2003), nanimarquina (2005), Figueres International Seating
(2007) y MUNICH vy Ficosa International (premio ex aequo
2009).

www.lekue.es
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Manuel Pertegaz galardonado con el I Premio
Nacional de Diseiio de Moda

El pasado 30 de octubre el disefiador Manuel Pertegaz fue
galardonado con la primera edicidén del Premio Nacional de
Disefio de Moda, convocado por el Ministerio de Cultura y

dotado con 30.000 euros.

Pertegaz (Olba, Teruel, 1917) ha sido distinguido "por ser el
decano en activo de los disefiadores de moda y eslabdn
obligado entre nuestro tiempo y la tradicién Balenciaga".

"En su figura -sefiala Cultura en un Comunicado- se da la
pasion por la artesania que implica la Alta Costura y, al mismo
tiempo, el desarrollo industrial de este estilo".



Imagen de Pertegaz.

El premio fue creado este afio por Cultura para reconocer la
labor de un creador espafiol en este ambito, con el objetivo de
equiparar la moda a los distintos procesos de creacion cultural
y apoyar el disefio de moda tanto en su aspecto creativo como
en su papel de industria cultural.

Manuel Pertegaz abri6 con tan sélo 25 afios su primera casa de
modas de alta costura en Barcelona y en 1948 inauguro su
primera tienda en Madrid.

Sin embargo, no comenzé a ser conocido internacionalmente
hasta que en 1954 decidié marcharse a Estados Unidos, donde
empez6 a vender sus disefios en las mejores tiendas de ese
pais y a exportar a otros paises sus creaciones.

En 1964 diseid "Diagonal”, el primer perfume con proyeccién
mundial firmado por un modista espafiol, y en 1970 realiz6 su
primera coleccion de prét a porter.

En 1997 cred su primera coleccidon para hombre, y en 2004,
afio en que confecciond el traje de novia de la Princesa de
Asturias, se presentd una exposicion retrospectiva en el Museo
Nacional Centro de Arte Reina Sofia.

www.pertegaz.es
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BCN Designh Week 2010

La BCN Design Week 2010 cerrd las puertas el pasado 22 de
octubre con un rotundo éxito de participacidon superando los
1.200 asistentes. Del 18 al 22 de octubre, y bajo el eslogan
"Facing new Challenges through Design", empresas de diversos
sectores productivos o de servicios, asi como profesionales y
expertos del mundo del disefio, compartieron, una vez mas su
experiencia y conocimiento.

La BCN Design Week 2010 incluyé también una mesa redonda
con design managers, un Circuito Disefio con cerca de 30
estudios que abrieron sus puertas al publico o la entrega del
Premio Cambra a la Gestion del Disefio 2010, que este afo
reconocio a la empresa Lékué, que recogio el premio el 18 de
octubre en la Casa Llotja de Mar de manos del presidente de la
Camara de Comercio, Miquel Valls.

BCD aprovechd la fiesta de celebracion del quinto aniversario
de la BCN Design Week para hacer publico el manifiesto
"Barcelona Design contra la crisis" con el objetivo de reclamar
la importancia del sello Barcelona Disefio en el tejido
socioeconomico de la ciudad, asi como la necesidad de
potenciarlo en todas sus vertientes con el fin de poner en valor
los atributos de los productos y servicios disefiados en
Barcelona.

Por otra parte, durante la primera jornada, BCD reuni6 a los
design managers de Google, SAP y Vodafone, que participaron
en un encuentro organizado en colaboracién con el
Ayuntamiento de Barcelona en el marco del programa
Corporate Design Centres & Hospitality Board Design de BCD.

En el marco de esta quinta edicion, Isabel Roig, directora



general de BCD, destacd la necesidad de "reforzar la apuesta
conjunta por el sector disefio, tanto por parte del sector
publico como el privado, para conseguir que nuestras
empresas alcancen una mayor grado de competitividad". En
este sentido, y seglin anuncié BCD en la rueda de prensa de
presentacién de la BCN Design Week, el tejido empresarial
catalan necesita incorporar 5.000 design managers o directores
de disefio.

www.barcelonadesignweek.com
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II Bienal Iberoamericana de Diseiio (BID10)

Entre los pasados 22 y 26 de noviembre de 2010 tuvo lugar La

!| bienal : 1I Bienal Iberoamericana de Disefio en la Central de Disefio en
ibero-americana Matadero Madrid.
de design
Il bienal La BID_10 pretendié destacar aspectos sociales del disefio
: . iberoamericano y difundir los vinculos del disefio y los
iberoamericana . o :

- disefadores con el desarrollo de los paises iberoamericanos. En
de disefio

esta segunda edicidn, participaron un total de 23 paises,
incorporando a Haiti (Caribe).

Los temas transversales de la edicion fueron “Diseno para
todos” y “Disefo para el desarrollo”. Uno de los principales
objetivos de la II Bienal Iberoamericana de disefio fue atender
a producciones que incorporasen estos valores ofreciendo
nuevos parametros que posibilitasen soluciones innovadoras
acordes con la realidad especifica de Iberoamérica.

Disefar en tiempos de crisis podria ser el eslogan de esta II
Bienal Iberoamericana de Disefio. Pese a celebrarse en unas
condiciones econdmicas adversas, la treintena de actividades,
encuentros, presentaciones, mesas redondas, talleres y otras
exposiciones que integraron la semana de arranque de la
BID10 dibujaron un paisaje razonablemente optimista para el
disefio y la creacion.

La exposicion central de la BID muestra, concentradas, las
mejores expresiones del disefio reciente de los veintidds paises
de Latinoamérica, Portugal y Espafia. Estd formada por mas de
400 trabajos de disefiadores de todas las areas del Disefo:
Grafico, Textil y Moda, Digital y Disefio de Producto,
Arquitectura e Interiorismo. Entre estos trabajos,
seleccionados por el Comité Asesor de la BID, un Jurado
internacional ha sefialado los mejores por categoria y pais, que
aparecen en la exposicion con la significacion de Premios
BID10.

www.bid-dimad.org

[inicio] [titulares de grupo]



septiembre-diciembre 2010

INIGIATIVAS DE EMPRESA EN ARAGON

B CEVISAMA

Home Skin

8-11 Feb. 201 Valencia (Spain)

Idventos

Concursos

Concurso Iniciativas de Empresa en Aragén, IDEA’2010
Fecha tope de presentacion de trabajos: 15/12/2010 (12h)

Organiza: CEEIARAGON vy patrocina la Fundacion Emprender
en Aragon (Instituto Aragonés de Fomento, Caja Inmaculada e
Ibercaja)

Tiene como objetivo premiar y reconocer proyectos de
empresa de caracter innovador que contribuyan al desarrollo
economico y social de nuestra Comunidad Auténoma.

Mas informacion: www.ceeiaragon.es

Premio Medalla ADI 2011
Fecha tope de presentacion de trabajos: 15/01/2011
Organiza: Asociacion de Disefio Industrial ADI-FAD.

La Asociacion de Disefio Industrial ADI-FAD convoca a los
jovenes profesionales surgidos recientemente de las escuelas a
presentar su Proyecto Final de Carrera, Master o Postgrado al
Premio Medalla ADI 2011 de Disefio Industrial. La finalidad de
este premio es dar relieve publico a los mejores proyectos
realizados al término del periodo de formacién, poniendo un
énfasis especial en aquellos que destacan por sus aportaciones
conceptuales, por el proceso de investigacion que representan
y/o por los aspectos de innovacion que comportan en el campo
del disefio.

Mas informacién: www.medallaadi.com

Concurso de Diseiio Bafo
Fecha tope de inscripcién: 10/12/2010

Organiza: CEVISAMA, Salén Internacional de Ceramica para
Arquitectura, Equipamiento de Bafio y Cocina, Piedra Natural,
Materias Primas, Fritas, Esmaltes y Colores y Maquinaria.
(Maquinaria: afios pares).

Este afio con el lema: "EL BANO MINIMO" desde el punto de
vista del espacio, del uso de recursos (sostenibilidad), de lo
esencial que deba tener un bafio desde el punto de vista
conceptual o de elementos, de reutilizacion de energia y de
recursos (aguas grises)

Mas informacidon: www.cevisamaindi.com
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Concurso de Disefio Ceramico
Fecha tope de inscripcién: 10/12/2010

Organiza: CEVISAMA, Salén Internacional de Ceramica para
Arquitectura, Equipamiento de Bafio y Cocina, Piedra Natural,
Materias Primas, Fritas, Esmaltes y Colores y Maquinaria.
(Maquinaria: afios pares).

Concurso internacional de disefio industrial e innovacion
tecnoldgica de productos ceramicos para la arquitectura.

Se establecen dos categorias:

A. Productos ceramicos conformados mediante prensado
semiseco.

B. Productos ceramicos conformados mediante otros métodos.

Mas informacidén: www.cevisamaindi.com

Premio Delta 2011
Fecha tope de presentacion de inscripcion: 15/01/2011
Organiza: Asociacion de Disefio Industrial ADI-FAD.

La Asociacion de Disefio Industrial ADI-FAD convoca a
empresas y disefiadores tanto nacionales como internacionales
a participar en los Premios Delta con productos distribuidos en
el mercado espafiol. El objetivo de este certamen es promover
el reconocimiento publico de aquellos productos que destaquen
por su caracter innovador, por la renovaciéon conceptual que
conlleven, por la respuesta social que generen y por su
adecuacion medioambiental, asi como por su propio disefio y
calidad de fabricacion.

Mas informacion: www.adifad.org

Fujitsu Design Award 2011
Fecha tope de presentacion de inscripcion: 31/01/2011

Fujitsu organiza un concurso internacional de disefio a gran
escala, ya que esta abierto a los disefiadores profesionales,
amateurs y estudiantes de todo el mundo, denominado
“FUJITSU Design Award 2011: Una vida con el futuro de la
informatica”, pensado para conseguir dos objetivos claros:
encontrar el portatil del futuro préoximo y ayudar a
implementar la innovacion a la vida cotidiana de las personas.

Contempla la presentacion de propuestas dentro de dos
categorias: una de LIFEBOOK, disefios de portatiles para el afio
2013 y LIFE-DESIGN, disefos para el afio 2020, para
aprovechar el poder de la informatica creando nuevos estilos
de vida para los usuarios.

Mas informacion: http://designaward2011.jp.fujitsu.com/eng/
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Pasarela de la Vanguardia del Habitat
Design Fair for Home Trends

el

16-19 febrero 2011

MADRID - IFEMA

disefio con sentido - design with sense

Ducati Greetings Contest
Fecha tope de presentacion de propuestas: 09/12/2010

Concurso que anima a los fans de la marca de Borgo Panigale,
a disefar la felicitacién navidefia.

Mas informacion:
www.shicon.com/participate/contest/wish_a_ducati

Casa Pasarela Madrid 2011
Fecha tope para la inscripcién: 21/12/2010 a las 14h.

La feria Casa Pasarela reline, en Madrid, las marcas que estan
relacionadas con el disefio de autor y asi promueve la cultura
del proyecto, exhibiendo lo ultimo en disefio y vanguardia para
el equipamiento integral del hogar. Este afio la participacidon se
limita a 50 empresas y 50 estudios de disefio.

Mas informacion: www.idearium.com.es/wp-
content/uploads/bases-casa-pasarela-2011.pdf

Libros y publicaciones

Notas sobre Diseii(s)o
Autor: Javier Gonzalez Solas.
Editorial: Javier Gonzalez Solas.

El titulo alude a un cierto disenso con respecto al estatuto
actual del disefio y a su tratamiento mas habitual en la
literatura especifica y en los medios de comunicacion. Por eso
su punto de mira es mas el por qué y el para qué del disefo
que el como. Mas el analisis critico que los saberes
instrumentales.

Se trata de un conjunto de articulos organizados alrededor de
polos tematicos en constante discusién y, por tanto, de plena
actualidad. El contenido puede resultar uGtil tanto para el
debate académico como profesional, pues se sitia en un nivel
divulgativo sin abandonar los marcos y referencias teoricas. Es
un libro preferentemente de texto, no de imagenes, aunque
éstas son abundantes cuando se trata de ejemplificar los
argumentos expuestos.

www.todoebook.com/NOTAS-SOBRE-DISEN-S-0O-JAVIER-
GONZALEZ-SOLAS-JAVIER-GONZALEZ-SOLAS-LibroEbook-
0092230001.html

TypoShirt One

Autor: Magma Brand Design.

Editorial: Index Book.

Con mas de 1.700 disefios Unicos de todo el mundo, TypoShirt
One es el primer libro que se centra exclusivamente en la
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tipografia en camisetas. TypoShirt One muestra camisetas
histéricas y actuales, camisetas de marcas pequefias o creadas
por artistas independientes junto con marcas mundialmente
reconocidas. Creado para los amantes del disefo grafico, moda
y cultura popular, TypoShirt One es una mirada fascinante a
los lienzos de tela vestir donde estos mundos - y las palabras -
se encuentran.

www.indexbook.es

Typex - Tipografia. Una experiencia docente
Autor: Hernan Ordéiiez.
Editorial: Index Book.

Este libro no pretende ser mas que un registro del desarrollo
de las clases que Hernan Ordoénez ha impartido estos ultimos
seis aflos en el Pais Vasco. Algunos de los proyectos obtuvieron
premios y menciones: Signes, ADI-FAD y Laus; varios fueron
seleccionados por diversas publicaciones; otros dieron la
oportunidad a los alumnos de realizar sus primeras
experiencias laborales en estudios de prestigio internacional
como Design Bridge Londres y el Museo Guggenheim de Bilbao
(para el cual co- tutorizé su identidad corporativa en el
contexto de su 10° aniversario).

www.indexbook.es

Shape Shifters
Autor: Varios Autores.
Editorial: Page One.

En las manos de los disefiadores de moda mas experimentales
de hoy, la silueta humana esta siendo radicalmente reformada
y las fronteras entre el arte, la moda, la escultura y la
arquitectura se redefinen de manera fascinante. Shape Shifters
muestra una gama de atractivos e inspiradores disefios de todo
el mundo. De protuberantes y voluminosas a austeras y
angulares, las imagenes presentadas son provocativas,
exquisitas y suntuosas, e intrigaran al demostrar el potencial
estructural de la ropa. Este libro atraera a estudiantes y
disefiadores de moda y bellas artes, asi como a los amantes de
las formas valientes y tridimensionales.

www.indexbook.es

This Way Please

Autor: Varios Autores.

Editorial: Page One.

Con cada vez mas espacios publicos, el entorno urbano se
vuelve mas complejo. La gente necesita saber donde esta y

como llegar a su destino. Cuando se trata de orientar a las
personas por la compleja red de carreteras y espacios, el
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disefo de sefialética se convierte en algo muy importante en
términos funcionales y de vision estética. Como disefo, el
sistema de orientacion, incluye un elenco de simbolos graficos.
Estos simbolos graficos reflejan todo tipo de acciones,
servicios, productos e instalaciones de la vida diaria. This Way
Please es una coleccion de sistemas de orientacion y simbolos
de llamativo disefio de todo el mundo. Este libro pretende ser
una fuente de informacion para profesionales, como
disefiadores graficos, interioristas y arquitectos.

www.indexbook.es

Select I, Graphic Design from Spain
Autor: Index Book.
Editorial: Index Book.

La 92 edicién del anuario de disefio espafiol, editado por Index
Book. Como novedad, las obras seleccionadas para esta
edicién pasan directamente a la seleccién europea del nuevo
Selected A. Graphic Design from Europe.

www.indexbook.es

Basic Identity
Autor: Index Book.
Editorial: Index Book.

Basic es una serie sobre las disciplinas basicas del disefio
grafico. El primer volumen de la serie es sobre logos; el
segundo, sobre packaging; y el tercero sobre identidad
corporativa. El contenido del libro se estructura por categorias
en funcién del tipo de entidad: arte y cultura, empresas de
servicios, tiendas, estilo de vida, fabricantes.

Basic Identity muestra identidades corporativas creadas por
disefladores de todo el mundo, percibiendo, asi, estilos
diferentes que enriquecen el contenido del libro, aportando un
compendio de ideas visuales que seran una gran fuente de
inspiracion.

www.indexbook.es

Alessi Brands A to Z
Autor: Alessi.
Editorial: Page One.

Alessi Brands A-Z presenta un atractivo y accesible retrato de
la popular marca italiana. Alessi ha evolucionado a partir de un
taller de produccion de elaborados productos metalicos a una
de las empresas mas importantes de hoy en dia produciendo
innovadores y modernos muebles de cocina. Este libro también
proporciona informacién detallada sobre la filosofia de disefio
de Alessi y ofrece una visién general de los productos de
mayor éxito de Alessi mas alla de los utensilios de cocina.



Alessi Brands A-Z tendra un capitulo en exclusiva sobre
prototipos jamas lanzados al mercado, asi como una seccion
que arroja luz sobre sus famosos “Fiascos de disefio”.

www.indexbook.es

Eventos

Luz, ilusion y suefios

Exposcion en la que se pueden ver elementos del proyecto
Ilusidn, “Iluminacién sostenible”. Proyecto que trata de una
reflexion alrededor del mundo de la iluminacion, de sus
materiales...

www.artearagon.com

24/11/2010-31/12/2010

Exposiciéon de Carlos Bribian Luna, con su Novela grafica
DHUB, Espacio 0 (Montcada, 12).

Muestra del trabajo de un joven ilustrador que destaca en el
panorama del cémic y la Novela Narrativa con dos
publicaciones y varios premios. La exposicion se compone de
Sesenta laminas entre originales y bocetos, una video
proyeccion de un trailer de Pinocho Blues y otras curiosidades
para la elaboracion de este comic publicado por ediciones
Glénat.

www.esda.es

15/11/2010-10/12/2010

Habitats y Contra-habitats. “Italy: The New Domestic
Landscape”, MOMA 1972

DHUB, Espacio 0 (Montcada, 12).

La segunda exposicién temporal del LABORATORIO DE
FABRICACION, Hébitats y Contra-habitats, retine por primera
vez desde 1972 las peliculas originales realizadas por los
disefiadores que participaron en Italy: The New D omestic
Landscape, la célebre muestra original del MoMA, comisariada
por Emilio Ambasz.
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www.dhub-bcn.cat

12/11/2010-20/02/2011

II Bienal Iberoamericana de Diseifo (BID10)

Recoge los trabajos realizados en los ultimos 3 afios (2007 -
2010) por disefiadores de Latinoamérica, Espafa y Portugal. La
convocatoria ha sido cerrada por invitacion del Comité Asesor
de la BID compuesto por representantes de los 23 paises
iberoamericanos y el Comité Organizador. Un Jurado
internacional formado por Adelia Borges, Carmelo Di Bartolo,
Lili Diaz,Fernando Gutiérrez, Antonio Toca y Julius Wiedemann,
ha seleccionado las piezas que se incluiran en la Exposicion
BID_10 y elegido los trabajos mas destacados por cada pais en
la categoria correspondiente.

22/11/2010-14/02/2011

www.mataderomadrid.com

Mariscal en La Pedrera

La muestra es una seleccién de trabajos realizados a lo largo
de cuarenta afios por Javier Mariscal -los veinte Ultimos en el
seno del Estudio Mariscal. Con esta exposicidon se quiere
sumergir al espectador en el mundo multidisciplinar de la
«factoria» Mariscal para introducirlo en el corazén de su
proceso creativo y hacerle percibir, a través de esta
experiencia, el impulso vital que genera la actividad de Javier
Mariscal y de su equipo.

29/09/2010-30/01/2011

www.mariscal.com

Jornada de Investigacion en Tendencias
Organiza: CDD IMPIVA disseny.

La conferencia versara sobre el trabajo de Vincent Grégoire
gue se sitla entre la creacién, la comunicacién y el marketing.
A través de una profunda observacion del mundo del arte, la
musica contemporanea, la arquitectura, la sociologia, etc...
Grégoire construye tendencias transversales en las cuales
define perfiles de consumo vy lineas creativas extrapolables al
campo del disefio, la moda, la arquitectura de interiores, la
comunicacion, etc...

17/12/2010
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http://cdd.impivadisseny.es

Disefio Grandes Exitos

éPor qué los zapatos Pelotas (de Camper) los calza hasta el
papa Benedicto XVI? éPor qué la silla Varius (de BD Barcelona
Design) ha sido durante 25 afos la preferida de los arquitectos
espafioles? ¢Qué tiene la lampara Inout (de Metalarte) para
que le guste igual a una persona corriente que a un arquitecto
tan purista como Tadao Ando? éComo es posible que un
exprimidor aracnido y aparentemente poco practico (de Alessi),
disefiado segln su autor en el tiempo de comerse una pizza, se
haya convertido, desde que nacid, en icono del disefio
contemporaneo?...

25/11/2010-30/01/2011

Premios delta: 50 aiios con el disefio 1960 - 2010
Organiza: ADIFAD
Lugar: Palau Robert de Barcelona

Reline por primera vez una amplia seleccidn retrospectiva de
objetos galardonados con los prestigiosos Premios Delta,
otorgados desde 1961 por ADI-FAD, la Asociacion de Disefo
Industrial del Fomento de las Artes y el Disefio de Barcelona.
Desde su inicio, los Delta tuvieron el objetivo de apoyar y
destacar la excelencia en el disefio y la produccién de objetos
industriales en Espafia.

06/10/2010 - 26/06/2011

www.adifad.org

CENTRO ARAGONES DE DISENO INDUSTRIAL
C. Monasterio de Samos s/n

(Edificio antiguo matadero)

50013 Zaragoza

El Centro Aragonés de Disefo Industrial en cumplimiento con la Ley
34/2002 de Servicios de la Sociedad de la Informacion y de Comercio
Electronico (LSSICE) y de la Ley Orgéanica 15/1999 de Proteccion de
Datos espafiola (LPD), garantiza la total privacidad de los datos
personales de nuestros usuarios. Para darse de baja de la suscripcion
[haga click aqui]

= GOBIERNO
=<DE ARAGON

Departamento de Industria,
Comercho y Turismo



