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Disefio en Aragon

e HISPANO presenta sus nuevos modelos XERUS e Intea.
[leer]

e Imaginarium y Alfa firman un acuerdo para desarrollar
una nueva linea de electrodomésticos dirigida a mejorar
la alimentacién infantil. [leer]

e RestQ, silla ergonémica de Quiréfano. [leer]

e Nuevas placas de induccién Balay en color Gris
Metalizado. [leer]

e El Gorila, el Unico coche 100% eléctrico fabricado en
Espafia, se incorpora al Plan Movele impulsado por el
Gobierno. [leer]

e Alta Definicion LINCEO ofrece una linea de cdmaras de
video vigilancia HD: LC-B1010 y LC-B1110 de altas
prestaciones. [leer]

e Presentacion de Waspmote: nueva plataforma para
Redes Sensoriales Inalambricas. [leer]

e Nuevos productos Araven. [leer]

e Baxter Espafa alcanza la producciéon nimero “One
Billion” de su bolsa Viaflo para soluciones intravenosas.
[leer]

e Concurso de Ideas Aquabona: ideas innovadoras para el
ahorro de agua. [leer]

e Chocolates Lacasa lanza “Lacasitos Cacahuete”. [leer]

e Beso de vino. [leer]

e Activa lleva a cabo nuevos desarrollos de marca. [leer]

e Doroel, nueva identidad de marca y packaging. [leer]

e Nuevas aplicaciones de packaging desarrolladas por
Cubo. [leer]

e Marca para conservas de calidad. [leer]

e Nuevos desarrollos de identidad grafica y packaging de
Nodografico.[leer]

e Zona de obras nominada a los Grammy Latinos 2009.
[leer]

e Identidades graficas desarrolladas por Cubo. [leer]

e El estudio Versus realiza la nueva identidad grafica para
el proyecto Disefla mas. [leer]

e Mintakeller disefa la nueva identidad grafica del Club de
Marketing. [leer]

e Nueva identidad visual para el CIAR. [leer]

e Innovacion y Diferenciacion para el Show Room de Scott
Bikes. [leer]

e Guillen - Doz presentan, en solitario, su coleccidon
Summer Storm en la 080 Barcelona Fashion Week. [leer]

e Teruel presenta Version Original. [leer]

e Campana promocional para la Oficina de Turismo 4°
Espacio. [leer]
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Dia internacional para la eliminacién de la violencia
contra las mujeres. [leer]

El ITA recibe el premio “Aragén Investiga” a entidades.
[leer]

La Escuela de Arte y Disefio abre sus puertas como
referente cultural y artistico. [leer]

Lara acogi6 la exposicion “Wilkinhahn: 100 afios de
disefio industrial”. [leer]

Metamorphoecomeeting, formas creativas para reutilizar
el PET. [leer]

Clausura del “IX Certamen de Jévenes Disenadores,
FITCA-ALCAMPO". [leer]

Historias a puntadas. [leer]

Un Campiteatro en el Coso 182. [leer]

El Cadi participa en la jornada “disefio ecoldgico o
ecodisefio” realizadas por el OMA (Observatorio de Medio
Ambiente de Aragon) [leer]

Noticia Foro tecnoldgico y empresarial: “Nuevos
desarrollos en envase plastico y alimentario”. [leer]
Café y disefio con... David Ruiz. [leer]

Gran éxito del souvenir turistico para promocionar la
ruta del tambor y el bombo (aclaracion). [leer]

Comunidad Disefia

Celebrada la sesion inmersiva del proyecto Disefia mas.
[leer]

La Comunidad Disefia asiste a una presentacion sobre el
proceso de creacion de la marca de la ciudad “Zaragoza.
Un reto una ciudad”. [leer]

Programa de mejora profesional para empresas adscritas
al Proyecto Disefla mas. [leer]

Nueva sede de Trifolio. [leer]

Activa renueva su identidad grafica y su pagina web.
[leer]

Nueva pagina web de Volumen 2. [leer]

Plumin extensible (perteneciente a la publicacion
Proyecto Disefia Vol II) [leer]

Redisefo de interior de cabina de ascensor
(perteneciente a la publicacion Proyecto Disefia Vol II)
[leer]

Creacion de nombre y disefio de la identidad de la marca
Trufé (perteneciente a la publicacidén Proyecto Disefia Vol
IT) [leer]

Disefo Nacional e Internacional

Un disefo tecnoldgico que transforma ciudades
(Entrevista con Albert Culleré, Vicepresidente - Socio
Director Creativo CIAC) [leer]

Telefénica presenta su nueva marca Unica “Movistar”.
[leer]

Dogo creatividad disefia packs promocionales para las
bodegas vinicolas PradoRey. [leer]

Un espafiol participa en el disefio de un barco de 68
millones. [leer]

Una pulsera solidaria. [leer]

Acuerdo para fomentar el disefio en las empresas. [leer]
Adi. Programa para el disefo en la Pyme. [leer]

100% Design London. [leer]

"Suma y Sigue del disseny a la Comunitat Valenciana”.
[leer]

El CADI se sumo¢ a la celebracidn del dia europeo del
disefio. [leer]

La BCN Design Week 2009 se celebra con gran éxito de
participacion. [leer]



e Simplit. Certificado de productos con disefio basado en
las personas mayores. [leer]

e Ivan Soldo. 50 Aniversario Cibeles. [leer]

e Andreu World entrega los premios de la 92 edicion del
Concurso Internacional de Disefio. [leer]

e Anunciados los premiados en el concurso Jump the Gap
2009. [leer]

e Tenerife Design Festival. [leer]

e Encuentro BID de Centros de Ensefianza del Disefio.
[leer]

e ERIA en la exposicion “Jovenes Creativos INJUVE 2009".
[leer]

Eventos

e Concursos. [leer]
e Libros y publicaciones. [leer]
e Eventos. [leer]
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Xerus.

Prototipo del modelo Intea.

IPisefio en Aragon

HISPANO presenta sus nuevos modelos XERUS e
Intea

Hispano esta presentando el nuevo modelo de autocar Xerus
en un tour por todo el pais.

Dentro de todas las novedades del modelo Xerus destacan:

- Disefo exterior: lineas exteriores muy atractivas que
transmiten fuerza, elegancia y mucha personalidad al mismo
tiempo.

- Disefio de sus espacios interiores: puesto de conductor
altamente ergondmico destacando su amplitud y co nfort para
ofrecer al conductor el mejor espacio para su trabajo. Asi
mismo, el espacio para pasajeros se ha creado maximizando
su espacio de habitabilidad.

- Consumo reducido: el elemento relevante del modelo radica
en tener uno de los mejores coeficientes aerodindmicos del
mercado: Cx= 0.28, por lo que se reduce notablemente el
consumo de combustible, maximizando la rentabilidad de los
operadores de transporte.

- Elementos de seguridad: una mayor visibilidad del conductor
a través del especial disefio de la luna delantera y retrovisores,
asi como la iluminacién exterior con luces diurnas de LED “s de
alta intensidad.

- Mejora en mantenimiento: una gran accesibilidad a los
componentes de vehiculo gracias al nuevo disefio de gran
parte de estos componentes, lo que supone una importante
ventaja minimizando el tiempo invertido en el mantenimiento
del vehiculo.

- Accesibilidad: la accesibilidad de los pasajeros al vehiculo se
ha estudiado como elemento importante para una mayor
sensacién de confort, a través de la ampliacién del espacio de
entrada. El modelo esta asimismo disefiado para incluir el
maximo espacio para silla de ruedas.

Por otro lado, también se esta llevando a cabo la presentacién
de los dos modelos Intea , una nueva linea de autobuses
regionales y de cercanias.

www.hispano-net.com

[inicio] [titulares de grupo]

Imaginarium y Alfa firman un acuerdo para
desarrollar una nueva linea de electrodomésticos
dirigida a mejorar la alimentacion infantil

El pasado 10 de noviembre Imaginarium y Alfa firmaron un
acuerdo de colaboracion a través del cual la empresa vasca



De izqda. a dcha. Félix Tena y Antton Tomasena -
Rodriguez.

Babicare.

RestQ, movilidad y cambio postural.

disefiara y producird una nueva categoria de electrodomésticos
dirigida a facilitar soluciones para la salud y el bienestar de las
familias con nifos pequefios.

El objetivo de esta colaboracion es el desarrollo conjunto de
una completa gama nueva de pequefios electrodomésticos, que
se comercializara bajo la marca Imaginarium by Alfa, en la que
cada una de las partes aporta su experiencia y know how en
sus ambitos de actividad: Imaginarium, su conocimiento de las
necesidades de las familias actuales y la infancia y su
experiencia como retailer internacional; y Alfa, el disefio, la
tecnologia y la fabricacion.

Como resultado de esta nueva linea de trabajo, Imaginarium y
Alfa produciran una interesante gama de pequefios
electrodomésticos de excelente disefio y prestaciones,
concebidos para ofrecer soluciones practicas y faciles que
mejoran aspectos importantes de las actividades diarias
relacionadas con el bienestar de los mas pequefios de la casa,
como es lograr una alimentacién sana y equilibrada mediante
la 6ptima conservacién, ordenacion y transporte de los
alimentos.

Asi, ya se encuentran en desarrollo dos nuevos productos y
una amplia gama de accesorios, cuyo lanzamiento tendra lugar
en 2010. Uno de ellos es el Pencil Babicare, que es un producto
que permitird extraer el aire de un recipiente previsto al efecto
haciendo el vacio y facilitando la conservacién de los alimentos
contenidos en el mismo en condiciones idéneas durante mas
tiempo.

www.imaginarium.es
www.alfahogar.com

[inicio] [titulares de grupo]

RestQ, silla ergonémica de Quiréfano

El RestQ es la innovadora silla que necesitan el cirujano y su
equipo. La idea de éste disefio surge para dar respuesta a la
necesidad de mejorar las condiciones de trabajo en el
quiréfano durante las intervenciones quirdrgicas. Los cirujanos
y enfermeras deben permanecer durante horas de pie y en una
posicion que les produce una gran carga postural y tension.
Esta situacion, ademas de no permitirles realizar su trabajo
adecuadamente, afecta a su salud ya que les lleva a padecer
lesiones en la espalda, (en dorsales y lumbares), cuello y
piernas (varices, inflamacidén, articulaciones, etc.), que limitan
sus facultades y su vida profesional.

El RestQ contrarresta el esfuerzo muscular estatico del
cirujano, le protege la espalda y le relaja las piernas,
generando descanso y una agradable sensacion de bien estar.
También proporciona movilidad y permite pasar con facilidad
de la posicion de sentado-apoyado-de pie, obteniendo un
optimo y recomendable cambio postural. Por todo ello, con el
RestQ se previenen y eliminan los graves problemas que tienen
los cirujanos en la espalda, cuello y piernas, se minimiza su
cansancio, y pueden desarrollar su delicado trabajo con la
precision y estado de concentracion que se requiere.

Su especial disefio (actualmente, no existen elementos



RestQ, descanso para el cirujano y su equipo.

Placa induccion 3EB-950 M.

disefiados especificamente para el quirdéfano, Unicamente hay
taburetes de otras aplicaciones que nadie usa) en el que han
intervenido cirujanos de diferentes especialidades, convierte al
RestQ en una novedad mundial y en un elemento muy
necesario tanto para el cirujano como su equipo médico y
enfermeras de quiréfano. Asi, la dotacion ergonémica basica de
un quiréfano son 3 RestQ.

El RestQ ha sido disefiado con Activa Design y ha colaborado
ID ERGO -Research and Development in Ergonomics-. Esta
patentado en mas de 20 paises.

Solicite mas informacion:
vd@vitaldinamic.com
www.actival.com

[inicio] [titulares de grupo]

Nuevas placas de induccion Balay en color Gris
Metalizado

Con Balay, el color llega a la cocina.

Gracias a Balay, ahora se podra dar un toque de color a la
cocina con las nuevas placas de induccion en color Gris
Metalizado. Un color verdaderamente sorprendente que
combina a la perfeccidn con el resto de electrodomésticos en
acero inoxidable.

Balay amplia su gama de placas de induccion incorporando tres
nuevos modelos en este color.

Los nuevos modelos en color Gris Metalizado, 3EB-950 M, 3EB-
917 My 3EB-925 M, poseen las mismas prestaciones que el
resto de las nuevas placas de induccion Balay y con la misma
resistencia a golpes y araflazos que cualquier placa de
induccién de cristal negro, con el valor afiadido de una mayor
facilidad de limpieza.

Con la nueva placa de induccién en color Gris Metalizado 3EB-
950 M, Balay responde a una de las tendencias mas
innovadoras en cocinas actuales: las placas de 80 cm de
ancho. Ademas, posee cuatro zonas de induccion con funciéon
Sprint®, siendo una de ellas una zona gigante de 28 cm de
diametro, permitiendo adaptarse automaticamente al tamafio
del recipiente que se coloque encima.

www.balay.es

[inicio] [titulares de grupo]

El Gorila, el inico coche 100% eléctrico fabricado
en Espaiia, se incorpora al Plan Movele impulsado
por el Gobierno

El Gorila ha sido fabricado y disefiado en Espafia por la
empresa Zytel con sede central en Zaragoza, con la idea de ser
el mas ecoldgicamente eficiente, agil y versatil de los coches
de hoy. Todavia se estd avanzando en su prototipo para
conseguir sacar al mercado en los proximos meses el mas



Gorila, Unico coche 100% eléctrico.

revolucionario de los utilitarios, ideal para las ciudades ya sea
para su uso profesional o doméstico.

Conducir un Gorila supone una tranquila y cdmoda experiencia
con una sola carga de 100km, esto le da autonomia para todos
los dias. El modelo que se comercializara funcionara
alimentandose de baterias de hasta 192V y con una autonomia
de casi 200km. El modelo mas avanzado tiene una velocidad
maxima de120km por hora.

El Gorila es completamente automatico ideal para la
disminucién de la velocidad en las ciudades aunque esta
limitado para circular en las carreteras de alta velocidad por
sus caracteristicas.

El Gorila se basa en un modelo compacto y se adapta muy bien
a los usuarios que buscan beneficios ambientales, al mismo
tiempo que reduce los costes operativos asociados con los
vehiculos tradicionales.

Es muy econdémico, ya que utiliza inicamente energia eléctrica
para alimentarse, y es el primer vehiculo 100% eléctrico
fabricado por una empresa espafola.

El Gorila dara su pistoletazo de salida a las carreteras en la
Zero RACE el 5 de junio en la inauguracion de la Expo de
Shangay.

Participara en la primera competicion que da la vuelta al
mundo en 80 dias para coches eléctricos, donde se vera las
caras con las marcas que seran sus maximos competidores en
el mercado automovilistico de vehiculos eléctricos.

Zytel es la empresa del Grupo Zytech, con sede central en
Zaragoza, creada para la fabricacién, produccién y
comercializacion de coches eléctricos. La empresa madre nace
de la experiencia en energias renovables, Zytech solar lleva
casi dos décadas fabricando y subministrando paneles
fotovoltaicos y todo tipo de tecnologia solar y subministrandola
a muchos clientes en distintos puntos del planeta para lo que
dispone de fabricas, centros de I+D+1I y sucursales de la
empresa en Espafia, China, EE.UU, Alemania, Italia, Francia y
Hong Kong.

www.zytech.es
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Alta Definicién LINCEO ofrece una linea de camaras
de video vigilancia HD: LC-B1010 y LC-B1110 de
altas prestaciones

La empresa Alta Definicion LINCEO, afincada en Zaragoza, fue
fundada en 2007 con el propdsito de abarcar un nicho en el
sector del disefio y fabricaciéon de camaras para video vigilancia
de alta definicion (HD).

Alta Definicion LINCEO ofrece la disponibilidad en el mercado
de su linea de camaras de video vigilancia HD: LC-B1010 y LC-
B1110 de altas prestaciones. Las camaras, disefiadas y
fabricadas en Espafia, incrementan la "conciencia de la
situacidon" gracias a su resolucién HD de 1280x720 pixel a 25
cuadros por segundo, reduce el coste de almacenamiento de
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Imagen de uno de los modelos de cdmara.
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video y ofrece deteccion de movimiento y grabacion interna
mediante tarjeta flash Gigabyte; los 4GB de almacenamiento
interno evita las pérdidas de imagen por fallos temporales en
la red, ya que las cdmaras graban automaticamente hasta que
se reestablece la conexion. Las camaras proporcionan video o
imagenes HD, incluso en redes con ancho de banda limitado.
La posibilidad de alimentacion reduce considerablemente los
costes de instalacion.

La serie de gama alta LC-B1110, basada en la misma
arquitectura que la LC-B1010, supone un salto cualitativo en el
mundo de la video vigilancia al disponer de: analisis inteligente
a tiempo real de la escena captada; reconocer y diferenciar
entre “primeros planos” y “fondos” en la imagen; distinguir
entre personas, cosas y vehiculos, permitiendo al usuario
establecer reglas logicas para la deteccion de alarmas
especificas.

El disefio exterior: robusto, sobrio, sencillo, con el que se ha
dotado a las cdmaras, permite una integracién acorde en
cualguier ambiente de emplazamiento, proporcionando a la vez
un aspecto profesional a la instalacién. El tamafio y peso de las
camaras no evidencian las posibilidades tecnoldgicas
innovadoras que encierran en su interior.

www.linceo.es

[inicio] [titulares de grupo]

Presentacion de Waspmote: nueva plataforma para
Redes Sensoriales Inalambricas

La empresa aragonesa Libelium acaba de hacer publica una
nueva plataforma de dispositivos para la creacion de Redes
Sensoriales Inalambricas. Estas redes permiten controlar por
medio de cientos de sensores interconectados
inaldmbricamente lo que esta sucediendo en tiempo real en un
entorno determinado. Entre otras cosas permiten detectar
incendios forestales cuando son colocados en las copas de los
arboles, o incluso las crecidas repentinas del nivel del agua
cuando se despliegan por las orillas de los rios.

En entornos urbanos encuentran varios campos de actuacion.
Por un lado, en la deteccion de calidad del ambiente, puesto
que permiten medir la cantidad de agentes contaminantes
tales como CO, CO2. Por otro lado, posibilitan la creacion de
redes de control energético "smart metering" que permiten
conocer la energia que se esta utilizando en un punto
determinado y disminuir asi consumos no necesarios.

Estos dispositivos sensoriales se comunican entre si mediante
sistemas inaldmbricos de distintas frecuencias, lo que les
permite evitar las interferencias que causan las redes Wifi en
entornos urbanos.

Para disminuir el consumo de las comunicaciones se han
creado protocolos basados en los mecanismos de comunicacion
usados por enjambres de insectos tales como abejas y
luciérnagas. El concepto es que toda la red esté sincronizada
de forma que todos los dispositivos sensoriales sean capaces
de enviarse la informacién al mismo tiempo.

Este concepto ha sido bautizado por Libelium como "el latir de



la red", segun explica David Gascdn, Director de I+D de
Libelium y responsable directo de la nueva plataforma
sensorial.

Waspmote es el resultado de 2 afios de investigacion por parte
de Libelium.

La idea final de la plataforma sensorial Waspmote es que sea
usada por empresas de todo el mundo de forma que puedan
crear soluciones especificas en mercados verticales. Para ello,
Libelium completa esta plataforma con una extensa
documentacion y ayuda técnica, de cara a facilitar el desarrollo
de proyectos y nuevas plataformas de servicios por terceras
empresas. Bajo el lema "Think, Develop, Go!", Libelium intenta
incentivar la creatividad del resto del mercado tecnoldgico y
apoyar el surgimiento de nuevos productos y formas de
negocio.

www.libelium.com

[inicio] [titulares de grupo]

The Sensor Device

for Developers

Nuevos productos Araven

Diver cubes “parchis” y “mapamundi”.

Con los Diver Cubes, los méas pequefios adquieren la disciplina
del orden, a la vez que juegan y aprenden.

CAJA PARCHIS: Esta sugerente y atractiva caja presenta un
plus ladico, ya que permite que toda la casa juegue con ella al
tradicional y familiar parchis.

CAJA MAPAMUNDI: El orden y el aprendizaje van de la mano

Diver cubes “parchis” y “mapamundi”. en la divertida caja mapamundi. Los pequefios podran recorrer
todos los puntos del planeta Tierra desde su habitacion y, a la
vez, recoger su “revuelto” mundo.

Eco bolsa reutilizable

La bolsa reutilizable es facil de transportar tanto vacia como
llena, gracias a las opciones de asidor que ofrece. Ademas,



Se adapta tanto a los carros como a las cestas de la
compra.

Mobel Cube Kitty

Bolsa Viaflo Cloruro Soédico 0,9% de 500 ml.
Solucion para perfusion intravenosa.

presenta una doble asa para poder colgarla al hombro o
llevarla en la mano. Se distingue por su extraordinaria
versatilidad, ya que se adapta perfectamente tanto a los carros
como a los tres modelos de cesta de la compra Shop & Roll de
ARAVEN. Esta caracteristica, sumada al aislamiento que ofrece,
permiten mejorar la higiene de carros y cestas durante la
compra.

Por otro lado, contribuye a la fidelizacion de los clientes, ya
que es posible personalizar la pinza y la tela, incorporando, por
ejemplo, un logotipo; asi como elegir el color corporativo de la
superficie comercial. Asi, como ocurria hasta ahora con las de
plastico, la bolsa reutilizable de ARAVEN funciona como soporte
publicitario de los supermercados que las venden.

Linea de ordenacion “HELLO KITTY"”

Se ha obtenido en exclusiva la licencia para Espafia del célebre
personaje “Hello Kitty”. Por ello lanza una gama de siete
articulos como cajoneras, cubos o bajocamas que se podran
adquirir en grandes superficies comerciales.

www.araven.com

[inicio] [titulares de grupo]

Baxter Espafia alcanza la produccion nimero “One
Billion” de su bolsa Viaflo para soluciones
intravenosas

La planta de Baxter Espafia, ubicada en la localidad oscense de
Sabifianigo, alcanzd el pasado 3 de diciembre, la produccion
numero “One Billion” (mil millones) de su bolsa Viaflo, una
bolsa flexible de sistema cerrado especialmente disefiada para
contener soluciones intravenosas y permitir la reconstitucion y
administracién de farmacos.

La produccién de la bolsa “One Billion” de Viaflo supone "todo
un hito en el campo de la terapia intravenosa"”, una de las
practicas mas habituales en la actividad clinica que permite
salvar la vida de un gran nimero de pacientes a partir de la
administracion de soluciones, agua y electrolitos intravenosos
que no pueden ser administrados por otras vias.

www.baxter.es

[inicio] [titulares de grupo]



Panel de presentacion del Desert Fountain de Javier
Salvador Lou.

Nuevo packaging de Lacasitos cacahuete.

Concurso de Ideas Aquabona: ideas innovadoras
para el ahorro de agua

Hace unos meses, Aquabona, el agua mineral de Coca-Cola,
lanzd su Concurso de Ideas, creado para "promover entre los
estudiantes la creatividad e ingenio en la bisqueda de
soluciones para el ahorro del agua". Javier Salvador Lou,
Adrian Gémez y Maria Martinez, todos ellos alumnos de la
Universidad de Zaragoza, resultaron ganadores en un
certamen que demuestra que las ideas y la creatividad siempre
tienen premio y que, ademas, pueden ser muy Uutiles.

El Concurso de Ideas Aquabona establecié dos premios: uno
para la mejor idea presentada, que recay6 en Javier Salvador,
con un proyecto llamado Desert Fountain dirigido a la
obtencién de agua en el desierto. El otro premio, destinado a
reconocer a la mejor iniciativa para el ahorro en el ambito
domeéstico, fue para el reutilizador de agua en la ducha de
Adrian Gémez y Maria Martinez.

Desert Fountain es un dispositivo que automatizara el proceso
y que no requerira suplemento alguno bien de energia o de
materia. Gracias a él se pueden conseguir ahorrar hasta 30
litros de agua durante la noche mientras que durante las horas
de sol una placa solar se encarga de recargar la bateria del
dispositivo.

El reutilizador del agua de la ducha surgié tras una puesta en
comun de ideas en la que llegaron a la conclusidn de que en
este acto cotidiano podian conseguir un mayor ahorro.

Sus proyectos son dos formulas mas para ahorrar agua en un
escenario en el que la escasez de los recursos hidricos es un
problema cada vez mas frecuente.

[inicio] [titulares de grupo]

Chocolates Lacasa lanza “Lacasitos Cacahuete”

Lacasa, marca lider en el mercado de grageados con cerca de
la mitad del mercado, posee en su portfolio la marca Lacasitos.

Lacasitos es una marca con mas de 25 afios de historia,
posicionada en el nimero uno en la mente de los
consumidores, siendo todo un referente para la poblacién de
nuestro pais que ha crecido con la marca y de los que estan
creciendo con ella.

La fuerza de la marca es indiscutible, gracias a una calidad
excelente en el producto (no se utilizan ni harinas ni
almidones ) y a un amplio surtido de formatos que se adaptan
a cualquier momento de consumo. Como prueba de ello puede
resefiarse el constante crecimiento en ventas de esta marca,
con un desarrollo superior al 26% en ventas al consumidor en
el dltimo trimestre (Jul-Sep).

El target de consumo principal para Lacasitos se sitla en torno
a los 4 a 12 afios, siendo para la marca un reto el conseguir
aumentar dicho tramo de edad en segmentos superiores. Para
ello, se debe disponer de un producto adecuado al target al
que se dirige. En este sentido, considerando un target de 14-



Imagen de la campafa.
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18 afios, el producto seleccionado tras diversos estudios y
analisis fue el Lacasitos Cacahuete. Un producto que mantiene
la marca Lacasitos, el caracteristico chocolate con leche, los
reconocidos colores y la excelente calidad, pero con la variante
de que el nlcleo es un cacahuete. De este modo, si el producto
es especifico para el target, también la comunicacion debia
estar alineada con el consumidor final. Por ello, se encargd una
campafia de comunicacion exclusiva para apoyar el
lanzamiento del nuevo producto, con un objetivo claro de
comunicar la nueva variedad de una manera notoria para el
tramo de edad 14-18 afios. Como resultado, se obtuvo el eje
de comunicacion “Saca al nifio que llevas dentro”, desarrollado
en dos ejecuciones graficas adaptadas al segmento femenino o
masculino. La campanfa grafica, desarrollada por la empresa
Dogo Creatividad, ha sido todo un éxito, siendo utilizada en
soportes exteriores (autobuses, marquesinas ), prensa
(periddicos ) e Internet. Para la realizacion de la comunicacion
en este Ultimo medio de comunicacion, se ha vinculado el
nuevo producto a una campafa promocional en la red social
tuenti, con mas de 5 millones de usuarios registrados, siendo
el resultado espectacular en términos de comunicacion.

En cuanto al packaging, disefiado por la empresa Pulp, se ha
mantenido el layout del disefio basico del Lacasitos existente,
pero introduciendo un elemento diferenciador, ya que el
consumidor debe reconocer la diferencia entre el habitual pack
y el nuevo. Este elemento ha sido el color, siendo morado en
lugar del tradicional amarillo, aunque si bien es cierto que se
ha mantenido un “toque” amarillo que actiia como anclaje con
el producto “madre” de Lacasitos.

www.lacasa.es
www.dogocreatividad.com
www.pulp-design.com
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Beso de vino

Grandes Vinos y Vifiedos, bodega lider de la pujante
Denominacién de Origen de Carifiena, ha lanzado al mercado
“Beso de Vino”. En colaboracién con la reconocida firma de
disefio Kukuxumusu, creadora de la imagen general de los
nuevos vinos, la bodega aragonesa ha buscado una estética
simpatica, joven y moderna, enfocada al Mercado de
Exportacidon y capaz de destacar en un lineal tan saturado
como el del vino.

Al atractivo packaging disefiado por Kukuxumusu le
acompafan unos vinos “jovenes” y faciles de beber, de
excelente calidad y precio: un tinto Syrah 2007 con 3 meses
de barrica, un rosado Garnacha 2008 y un blanco Macabeo
2008. De momento su comercializacion se ha centrado en
Estados Unidos, donde esta teniendo un tremendo éxito, y
desde esa plataforma se empieza a preparar su lanzamiento a
otros paises. El mercado nacional, que inicialmente no entraba
en los objetivos del Proyecto, no ha podido resistirse al
atractivo de la marca y ya se han empezado a comercializar
algunas unidades, las primeras en un sitio tan estratégico
como el Celler de La Boqueria en Barcelona.

Imagen divertida y moderna



El nuevo proyecto de Grandes Vinos y Vifiedos se enmarca
dentro de su Plan Estratégico de reforzar su posicionamiento
en el Mercado Exterior, que ya ocupa un 45% del volumen de
ventas. Elaboradora de dos de las marcas mas prestigiosas de
la Denominacién de Origen Carifiena, Anayén y Corona de
Aragon, esta dinamica e innovadora bodega decidié desarrollar
esta nueva gama de vinos y apostar para la imagen del
proyecto por Kukuxumusu, una marca con una imagen
divertida y moderna.

Ademas del disefio de la etiqueta y el packaging, y del
merchandising propio de la marca, se ha puesto en
funcionamiento una pagina web (www.besodevino.com) en la
que también viaja “Antonio the Bull”, el toro alegre y
aventurero creado por la Kukuxumusu y que, ademas de dar
imagen a todo el proyecto, acompana a la coleccién en su
recorrido internacional. Y es que, tal y como indica su filosofia,
“Antonio beso el vino, quedé enamorado y ahora recorre el
mundo para ofrecértelo”.

Estética simpatica, joven y moderna.

www.besodevino.com
www.grandesvinos.com
www.kukuxumusu.com
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Activa lleva a cabo nuevos desarrollos de marca

Moli d’els Ports

Disefio de una nueva marca de productos alimentarios de
gama alta, dirigida al mercado estadounidense. Para la
-9 denominaciéon de la marca se ha buscado la referencia del
7 o animal mas caracteristico de la zona. Se trata de la cabra
( ( )l 'i"||:11 @l‘{r[1% montesa, utilizdndose como simbolo que define y representa a
4 41 4 . la empresa y a la marca. Para el logo se ha utilizado una

mezcla de una tipografia romana clasica con otra de caracter
caligrafico anglosajén, para dotar al conjunto de un aspecto
muy cuidado, y dirigido al mercado gourmet. Reforzando el

discurso de marca “delicatessen” se utilizan dos tintas, siendo
una de ellas un cobre metalico.

Logotipo final.

La suma de todos estos elementos dan como resultado una
marca de prestigio, dirigida a un mercado selecto, y
representando productos de altisima calidad.

Quesos Artesanos de Letux
u Se trata de una marca que alberga una extensa gama de
& e L Ej@({‘ quesos elaborados artesanalmente con leche cruda y
wﬂ.rs pasterizada de ovejas y cabras de ganaderias de la zona.
La marca busca representar la elaboracion manual, artesanal,
rozando con el aspecto de “autor” de los elaborados de la
* empresa, porque a los quesos mas tradicionales, se les suman
quesos con sabores muy caracteristicos como finas hierbas,
aguardiente, salmdn, anchoa, etc... La utilizacién de una
tipografia gestual, reforzando la localidad en la que se produce

aflade a la marca los valores que busca representar: artesania,
tradicion y productos propios “de autor”.

Logotipo final.

También se lleva a cabo el disefio y desarrollo de la grafica
aplicada a los productos de la marca Quesos Artesanos de



Aplicacién en uno de los productos.
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Logotipo final.

Aplicacién en CD y etiqueta de la caja de software.

Imagen de la nueva marca aplicada en el packaging.

Letux. Se trata de diferenciar los diversos tipos de elaborados
mediante una codificacion cromatica, afiadiéndole una
representacion del animal del que procede la leche con la que
se elabora cada tipo de producto, y buscando la uniformidad
necesaria para obtener una buena presencia y pregnancia de la
empresa y la marca.

ARACast Suite

Es una imagen de marca enfocada al sector de nuevas

tecnologias y que representa un nuevo sistema de carteleria
digital. Esta marca engloba software y hardware, por lo que
tiene diferentes formas de aplicacién en funcién del formato.

ARACast Suite es una combinacion de Software, Hardware y
Servicios ofrecidos por TECCO y ARANOVA que componen un
avanzado sistema de marketing y publicidad dinamica, que
permite el disefio, la gestion y programacion de una Red de
Carteleria Digital con un control total sobre la reproduccion
remota de contenidos audiovisuales.

Su sistema de licencias y su disefio modular permite que pueda
optimizarse desde pequefos entornos con un Unico
editor/reproductor a heterodoxas redes de reproductores
conectadas a través de Internet, pasando por entornos
corporativos multi sede. Ademas si con el paso del tiempo se
necesitan mas funcionalidades, siempre se puede actualizar las
aplicaciones a su version mas completa o contratar servicios
adicionales de distribucién de contenidos.

En este caso se realizd la imagen grafica de el producto
descrito... las aplicaciones realizadas son la propia marca + la
caratula del CD + la etiqueta de la caja del software... también
estd realizada la imagen para la portada de la web, pero no
estd implantada...

www.actival.com
www.tecco.net
WwWw.aranova.es
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Doroel, nueva identidad de marca y packaging

Agrorubira , empresa de nueva creacidén que acaba de
inaugurar sus instalaciones en el pueblo de Villarquemado y
que desde hace afios suministra patatas a empresas de
reconocido prestigio dentro del mercado de las patatas fritas,
ha llevado a cabo, con la colaboracién de Estudio Novo, el
desarrollo de la nueva marca Doroel y el disefio de su nuevo
envase para patatas fritas.

Uno de los objetivos del proyecto era promocionar la zona de
Teruel dado que resulta una buena tierra para el cultivo de la
patata. Ademas, la marca debia comunicar la calidad de las
patatas fritas en aceite de oliva del bajo Aragén.

El disefio consiste en una ilustracion del pueblo de
Villarguemado con una mujer en primer plano vestida con el
traje tipico regional, por peticion del cliente.



Aplicaciones de la marca Tassimo.

Turrones artesanos Marcona.

Aplicacién de logosimbolo en velas.

www.estudionovo.es
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Nuevas aplicaciones de packaging desarrolladas por
Cubo

Tassimo

Disefio y desarrollo corporativo de la imagen de la maquina
multibebida Tassimo en Espafia. Una imagen diferenciadora
que se mantiene entre la imagen clasica del café tradicional y
el estilo del disefio italiano.

Creacidn de imagen aplicada en diferentes formatos. Desde
material, PLV a folletos, pasando por el disefio y concepcion de
los escaparates.

Marcona

Disefio y realizacion de packaging para Chocolates Lacasa,
concretamente para su linea de turrones artesanos Marcona.

Se lleva a cabo el desarrollo del catadlogo y del packaging , mas
tradicional y artesano acorde con los productos que evoca.

Con el uso tipografico, los elementos graficos y colores,
Marcona simbolo del buen hacer turronero se intenta acerca al
espiritu de los grandes maestros artesanos.

Goética

Trabajo de branding para la empresa de velas y articulos de
decoracién Sinder. Este consistié en el restyling de su marca
principal de velas aromaticas Gdtica y las aplicaciones relativas
a su packaging. El resultado fue un logo sencillo y de formas
organicas y decorativas representando una llama. En su
aplicacion el uso del negro y el oro, confiere a la marca un aire
"cosmético" y elegante acorde con el target.

www.tassimo.es
www.lacasa.es
www.cubo.es
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Logosimbolo final.

Logosimbolo final y aplicaciones en packaging.

Marca para conservas de calidad

Pemar es una empresa familiar dedicada a la distribucién y
comercializacién de productos alimentarios de calidad, y
enfocada principalmente al sector de las conservas. Como
parte de su estrategia empresarial, se decidio el lanzamiento
de una marca de conservas propia, con el objeto de abarcar
otros segmentos de mercado, incluso internacionalmente y
mejorar la imagen de la empresa.

Para ello, el equipo de Linea Disefio acometié un proyecto de
disefio de la identidad de la marca, comenzando por el naming.
Entre los nombres propuestos se seleccioné el de Qualia por
sus connotaciones de producto de calidad, sonoridad, aspectos
positivos y por su reconocimiento en distintos idiomas.

Sobre esta base se crearon distintas alternativas graficas de
marca, eligiendo una marca basada en un concepto gestual,
relacionado con el arte , con las emociones, buscando
transmitir la idea de originalidad, de una forma de hacer las
cosas diferente.

Ademas, se ha desarrollado un programa de packaging para
productos en conserva siguiendo la misma idea de caracter
diferencial, cercano a lo artistico, por su composicion
fotografica y fondos texturados.

Cada linea se relaciona con un color facilmente reconocible. La
marca Qualia mantiene un peso visual importante en todos los
envases, y el programa esté abierto a ampliaciones de
productos sin perder la personalidad propia.

www.linea-online.es
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Nuevos desarrollos de identidad grafica y packaging
de Nodografico

Bodegas Obergo

Desde su apertura en 2007, Bodegas Obergo ha confiado en
Nodografico para la realizacién de toda su identidad grafica
(logotipo, etiquetado, packaging, capuchones, corchos,
publicidad, etc.).

Su ultimo vino es el Obergo Varietales 2007 que ha obtenido
91 puntos en la Guia Pefiin 2010. Cualquier momento es bueno
para disfrutar de un vino elaborado en tierras del Somontano y
hacer de ese instante algo inolvidable.



Distintas aplicaciones del logosimbolo.

Chocolates de la abuela

Nodografico presenta el nuevo packaging e identidad grafica
que han desarrollado para Chocolates de la Abuela. Pocos son
los que al subir al Pirineo, no paran en Ipiés a comprar
cualquiera de los productos de Chocolates de la Abuela. En
Zaragoza, desde este afio, se pueden encontrar en la ¢/ Don
Jaime.

www.obergo.es
www.chocolatesdelaabuela.com
www.nodografico.net
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Zona de obras nominada a los Grammy Latinos
2009

La empresa argentino-zaragozana Zona de Obras fue
nominada a los Grammy Latinos en la categoria de packaging
por el disefio de "Andrés", el boxset de Andrés Calamaro
editado por Dro/Warner.

El disefio de "Andrés" ha sido dirigido por el argentino afincado
en Zaragoza Rubén Scaramuzzino, responsable de Zona de
Obras.

Es un disefio leninista, absolutamente soviético, incluso los
textos en ruso, incluidos en el libreto, son traducibles y
revolucionarios. Es mas que una eleccidn estética, pero no
solamente responde a mis inclinaciones marxistas, hay una
afinidad visual y cierta ironia.

www.zonadeobras.com
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Logosimbolo final.

Desarrollo de elementos graficos.
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Identidades graficas desarrolladas por Cubo

Mondoverd

Realizacién de marca para una nueva linea de césped
decorativo. El nombre y, a su vez, logotipo compuesto por dos
tonos de verde evoca a la naturaleza, consiguiendo destacar de
esta forma la actividad de Mondoverd, el césped artificial con
un aspecto codigos y una forma de comunicar sencilla y
directa, contribuye a esta finalidad especifica. Marca para todo
el mundo y aplicaciones variadas para el departamento de
marketing y fuerza de ventas.

) ( Iu.

Disefio y desarrollo de identidad grafica para la empresa Javier
Roldén, distribuidor mayorista de productos de pasteleria. El

Javier Roldén
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Logosimbolo final.

Identidad grafica Disefia mas.

logotipo con caracteres personalizados adquiere entidad de
marca en la que destaca un color frambuesa, el punto que
corona la inicial.

www.mondoverd.com
www.cubo.es
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El estudio Versus realiza la nueva identidad grafica
para el proyecto Disefia mas

Desde que comenzase en 2002 el proyecto Disefia ha sufrido
diversas modificaciones y actualizaciones con las que incluir
mejoras y adaptaciones que le han convertido definitivamente
en una metodologia contrastada para la gestion tanto del
disefio de productos como del disefio de la identidad en la
empresa.

Para confirmar la evolucidn alcanzada por la metodologia, el
Cadi decide lanzar una nueva convocatoria para el ejercicio
2009, apelando a la necesidad y conveniencia de que las
empresas asienten sus procesos de gestion del disefio. Se
decide por ello a cambiar el nombre del proyecto que pasa a
llamarse proyecto “Disefla mas”. Este cambio de denominacion
hace aconsejable cambiar su identidad gréfica. Para esta tarea
el Cadi ha contado con el Estudio Versus, quien se ha
encargado de realizar la redefinicion grafica del proyecto.

La nueva identidad gréfica del proyecto “Disefla mas” se
configura en una propuesta de logo-simbolo sencillo, versatil y
adaptable que se plasma fundamentalmente en una solucién a
una tinta. Estas son las cualidades del texto utilizado y del
simbolo de la hoja de papel con la esquina superior derecha
doblada, en una clara referencia al icono de un nuevo
documento o proyecto. Es ademas un concepto que en su
conjunto encierra un aspecto relativo al trabajo en dos
dimensiones, propio del disefio grafico (los textos escritos en la
hoja), y otro relativo a la vertiente tridimensional del disefio
industrial (doblez de la hoja). Se hace referencia de esta forma
a los dos apartados del proyecto “Disefia mas”, el Disefia
Identidad y el Disefia producto.

Por ultimo se elige el amarillo como color de lanzamiento por
su intensidad y complementariedad.

www.estudioversus.com
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Mintakeller disefa la nueva identidad grafica del
Club de Marketing

La empresa Mintakeller disefa el nuevo logo del club de
marketing , asociacidon que pasa a denominarse ADEA,
Asociacion de directivos y ejecutivos de Aragdén. La nueva
identida grafica fue presentada en el acto de entrega de los
Premios Vendror 2009 (cuyo logo también fue disefiado por la
empresa). Los Premios Vendor han celebrado este afio su 50
cumpleafos.



Imagen del acto.

Centro de Interpretacién
de la Agricultura y el Regadio
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Logosimbolo final.

Mural y sefalizacion exterior.

www.clubmarketingaragon.com
www.mintakeller.com
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Nueva identidad visual para el CIAR

El Centro de Interpretacion de la Agricultura y el Regadio
(CIAR), situado en el complejo de La Alfranca, esta dedicado
fundamentalmente a dar a conocer a nuestra sociedad y a las
generaciones futuras (cuyo caracter parece que sera
marcadamente urbano) la historia de la agricultura, el origen
de los regadios (sus técnicas, su evolucion, su futuro, etc...) y
la fusion entre agua y suelo (que originan las plantas y
cultivos) asi como los productos que se obtienen de los
cultivos, la maquinaria agricola, etc.

Linea Disefio fue la empresa adjudicataria de un concurso para
el desarrollo de una nueva identidad del centro, asi como la
mejora en su visibilidad y sefializacion de su emplazamiento.

La logomarca seleccionada de entre las propuestas, parte de
una pastilla de colores que representa el entorno del regadio y
la agricultura, visto desde el aire, representado por un mosaico
de campos y cultivos y de agua, alineados de una forma
geométrica y a la vez natural.

Ademas representa que el Centro es un punto de encuentro
para profesores, alumnos, padres e hijos, en torno a la
agricultura y el regadio.

La tipografia se relaciona con el mundo juvenil, del arte
callejero, tratando de dotar al conjunto de un caracter
didactico que apela a ese tipo de publico.

La visibilidad del Centro se ha mejorado considerablemente
mediante un mural en el exterior con ilustraciones y disefio
grafico coherentes con la nueva imagen, y con una
sefalizacion acorde.

www.ciaralfranca.com
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Camiseta promocional.

Showroom de Scott Bikes.

Innovacion y Diferenciaciéon para el Show Room de
Scott Bikes

Se lleva a cabo el desarrollo de una propuesta muy especial en
la que se busca algo totalmente diferente e innovador, el
impacto de los clientes al verla, la limpieza y la comodidad a la
hora de presentar el producto, principalmente las bicicletas.

Otros puntos a tener en cuenta en el desarrollo del proyecto
son el presupuesto ajustado y la condicion de poder recuperar
todo el material para el afio siguiente.

El equipo de disefo a cargo de este proyecto, Breaking Time
Design, tras estudiar las posibilidades conforme a todos estos
puntos, presenta una propuesta basada en un médulo en
forma de “gota”, que por su forma, se puede combinar creando
una infinidad de estructuras autoportantes que dividen el
espacio de una manera versatil y flexible. De este modo se
consigue que el afio que viene, con el mismo material, la sala
sea totalmente diferente.

Ademas del trabajo de arquitectura, también se lleva a cabo el
desarrollo del grafismo para aplicar en las estructuras y la
grafica corporativa para potenciar la venta del producto.

www.breakingtime.com
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Guillen - Doz presentan, en solitario, su colecciéon
Summer Storm en la 080 Barcelona Fashion Week

Elegidos por un jurado de expertos, los hermanos Miriam y
Arturo presentaron el pasado 3 de septiembre su coleccion
“Summer Storm”: 22 modelos inspirados en los colores y
texturas de una tormenta de verano.

Organzas, sedas o mikados de seda en conjuntos salpicados de
nudos y pliegues. Toda una lecciéon de moderna sensualidad y
renovada elegancia, donde los tejidos volatiles compiten con la
rigidez de chaquetas armadas, un conflicto formal resuelto a la
perfeccidon por una implacable paleta cromatica.

Blancos, beiges, salmones, violetas o grises forman el paisaje



\

Muestras de algunos de los modelos de la coleccion.

teruol

version original

y

cromatico de su propuesta estival, siempre sobre tejidos
sofisticados y exquisitos, marca de la casa. Una sofisitcacion y
una exquisitez que, a su vez, pretende ser llevable.

www.guillendoz.com
www.080barcelonafashion.com
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Teruel presenta Version Original

La provincia de Teruel presento el pasado 5 de noviembre en
Zaragoza su nueva campafia turistica que, bajo el nombre
'Escribe tu guidn. Teruel, Version original', pretende "de forma
fresca, nueva y dinamica" aumentar las visitas por parte de los
ciudadanos de la capital aragonesa.

El objetivo de esta campafia “Escribe tu guion. Teruel, Version
original”, coordinada por la empresa turolense LGL, es el de
"acercar la singularidad que encierra esta provincia a los
ciudadanos de las provincias y comunidades auténomas de su
entorno".

La decoracion de la campafia "traslada a todos los visitantes a
un lugar real que ofrece los mejores escenarios naturales para
vivir un increible viaje, una deliciosa y apasionante historia en
la que todos los actores y actrices les recibiran con una
calurosa hospitalidad".

www.dpteruel.ess
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Campaiia promocional para la Oficina de Turismo 4°
Espacio

Disefio de campana grafica promocional para la Oficina de
Turismo 4° Espacio basada en ocho carteles ademas del
correspondiente al horario situados en el exterior del local.

La campafia pretende promocionar e informar acerca de las
diversas secciones que en la Oficina de Turismo se llevan a
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Dos de los carteles elegidos.

e —

YESPACIO

cabo, para la cual se han creado un estilo grafico y cédigo
basados en la intervencion directa del espectador en diferentes
localizaciones reconocibles de la zona, como si delante de las
mismas se encontrase.

www.estudionovo.es
WWW.cuartoespacio.com
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Dia internacional para la eliminacion de la violencia
contra las mujeres

El Instituto Aragonés de la mujer IAM ha confiado a Estudio
Novo el disefio de la campafia organizada con motivo del 25 de
noviembre " Dia internacional para la eliminacién de la
violencia contra las mujeres".

Para la elaboracion de este proyecto se barajaron diversas
ideas, concluyendo en un enfoque desde una perspectiva mas
optimista para afrontar la lucha contra la violencia. Enfatizando
de esta forma el alcance de esta campafia a mujeres de todas
las edades; aunque quiza orientado a un sector joven ya que
ultimamente se ha producido un incremento de victimas en
mujeres jovenes.

Los colores aplicados son Ilamativos y el mensaje o eslogan
utilizado es directo y claro con el fin de captar la atencidén en
un primer golpe de vista ya que es una campana de corta
duracion.

www.estudionovo.es
www.aragon.es
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Imagen de la campafia.

Entrega del premio.
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El ITA recibe el premio “Aragoén Investiga” a
entidades

El Instituto Tecnoldgico de Aragdn, ITA, ha sido galardonado
por el Gobierno aragonés con el premio Aragén Investiga 2009
para Entidades. Este galardén es un reconocimiento a la labor
que viene realizando el ITA en el campo de la investigacidn
aplicada a la empresa desde hace 25 afios.

En estos afos, el ITA ha acreditado su capacidad para
transferir conocimiento al tejido empresarial a través de una
amplia cartera de productos que van desde los proyectos de
I+D y consultoria especializada, pasando por la asistencia
técnica y llegando hasta la formacién y difusién tecnolégica.

Todo ello, a través de sus areas de conocimiento en:
Materiales; Nuevas tecnologias de disefio; Produccion;
Logistica; TICs, y sistemas inteligentes, lo que permite trabajar
en sectores industriales y de servicios como: Maquinaria de
Obra publica, mineria y construccion; Transporte vertical;
Logistica; Automocion; TICs, y nuevas tecnologias de imagen y
comunicacién, TDT.

Asimismo, el ITA ha ejercido como agente dinamizador para la
movilizacién de estructuras para la cooperacién entre las
empresas y entidades en el ambito de la I+D+i, como es el
caso de las Agrupaciones Empresariales Innovadoras de



Imagen del acto.

Automocién; Ascensor; Maquinaria de Obras Publicas, e
Inteligencia en el Negocio.

Las areas de conocimiento constituyen el capital y capacidades,
tanto materiales como inmateriales, del Centro, lo que motivo
la creacién del Grupo de Investigacion Aplicada, GIA, que
agrupa a 72 miembros efectivos, de los cuales 16 son
doctores, trabajando en las diferentes lineas de investigacion,
con el objetivo de servir de area de I+D+i de aquellas
empresas que, por dimensidn o medios, no pueden tener su
propio departamento.

www.aragoninvestiga.org
www.ita.es
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La Escuela de Arte y Disefio abre sus puertas como
referente cultural y artistico

Tres volUmenes interrelacionados y conectados a través de una
planta baja en mas de 22.000 metros cuadradros. Asi se erigen
tanto la nueva Escuela Superior de Disefio de Aragéon como la
Escuela de Arte de Zaragoza, que abrieron sus puertas el
pasado 27 de octubre para convertirse en un referente cultural
y artistico en la ciudad y en la Comunidad.

Este conjunto educativo, disefiado por el equipo de arquitectos
“Sicilia y asociados”, y encabezado por el aragonés Joaquin
Sicilia, ha supuesto una inversién de 23 millones de euros. Los
edificios disponen de aulas tanto para clases tedéricas como
practicas, talleres, aulas de informatica y de dibujo, biblioteca,
estudios fotograficos y un polideportivo.

La Escuela Superior de Diseflo de Aragon alberga las
ensefianzas de Disefio Grafico y Disefio de Interiores, mientras
que la Escuela de Arte de Zaragoza imparte los estudios de
Bachillerato en la modalidad de Artes y ciclos superiores de
Artes Plasticas y Disefio como Grafica Publicitaria, Ilustracion,
Joyeria Artistica, Artes Aplicadas a la Escultura, Arquitectura
Efimera, Proyectos y Direccion de Obras de Decoracion,
Ceramica Artistica y Grabado y Técnicas de Estampacion.

El presidente de Aragén, Marcelino Iglesias, inaugurd estas
instalaciones acompafiado de un gran nimero de
personalidades de la vida politica, cultural y social de Aragodn.

www.escueladeartedezaragoza.com
www.esda.es
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Lara acogio la exposicion “Wilkinhahn: 100 afios de
disefio industrial”

El pasado mes de noviembre la empresa zaragozana Lara,
dedicada a la creacidn de espacios de oficina, acogié la
exposicion "Wilkhahn: 100 afios de disefio industrial", que
reunid algunas de las piezas mas emblematicas producidas por
esta firma alemana durante su centenario de vida.



W| | kha h I 100 afios de Disefio Industrial

Imagen del acto.

Imagen de la muestra.

Wilkhahn es una de las marcas de disefo industrial mas
longevas y valoradas de Alemania. Inspirada en el Deustcher
Werkbund de principios de siglo, la histérica escuela Bauhaus y
la Academia de Disefio de Ulm, Wilkhahn ha logrado desarrollar
con el tiempo una soélida cultura de producto que se ha erigido,
segun los expertos, como modelo de excelencia. En su interés
por impulsar la vida cultural zaragozana, Sergio Lara decidid
traer a la ciudad esta exposicion que ya ha recorrido Alemania
y ha sido presentada en el Colegio de Arquitectos de Madrid.

wwww.lara.es
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Metamorphoecomeeting, formas creativas para
reutilizar el PET

Durante los pasados 17, 18 y 19 de noviembre ha tenido lugar
una exposicién llamada “Metamorphoecomeeting” que mostro

formas creativas para reutilizar el PET. La muestra tuvo lugar

en la Feria de Zaragoza, dentro de Expo Recicla.

En “Metamorphoecomeeting”, se intenté mostrar que las
botellas de PET pueden tener una segunda vida. Una
exposicion, compuesta por 50 articulos, organizada por la
asociacion de creativos emergentes Zarteria. Alli todo estaba
hecho a partir de botellas recicladas: desde vestidos, bolsos y
chaquetas, hasta obras artisticas.

A parte de creaciones hechas directamente con botellas de PET
para liquidos, también se utiliz6 mucho el Ecoalf, un material
que se genera del PET. Se comprimen las botellas y luego se
saca este tejido. La compafiia que lo usa es Fun and Basics,
que comercializa una linea de productos hecho totalmente de
Ecoalf. Su director general, Javier Goyeneche, visitd el recinto
para ver la exposicion, ya que su marca fue la que facilitd la
mayor parte del tejido que los artistas utilizaron para sus
disefios.

Entre los articulos que se pudieron ver se encuentra un vestido
disefiado por la compafiia Gominolas, de la artista aragonesa
Maria Gazpar. Su forma es como la de cualquier traje de su
tipo, pero todo estd hecho a partir de envases de Nesquik. Con
etiquetas incluidas.

O uno de los disefios de Enrique Lafuente, su “"Queen of PET”,
un vestido de noche, tiene en su parte baja restos de botellas
de agua abiertas y recortadas en forma de estrellas.

www.zarteria.org
www.funbasics.com
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Clausura del “IX Certamen de Jovenes Disefadores,
FITCA-ALCAMPO”

El pasado 23 de Octubre se clusuraban las Jornadas Sevimoda
con la celebracion de la final del “IX Certamen de Jévenes



Marta Jiménez.

Imagen de una de las paginas del libro.

Disefiadores, FITCA-ALCAMPQ”. Durante la misma desfilaron
los siete disefiadores finalistas: Marta Jiménez, Anna Serrano,
Inma Rodrigo, Natalia Calzado, Lorena Sos y Victor Soria.

El presentador Juan Pablo Carpintero fue el Maestro de
Ceremonias durante los dos dias en que se desarrollé el “IX
Certamen de Jovenes disenadores FITCAALCAMPO”.

El fue quién dio a conocer el fallo del jurado que tras una dura
deliberacion otorg6 el premio a la Joven Disefladora Marta
Jiménez.

El premio consistié en un cheque de 5.000 euros, un curso en
la Escuela Guerrero durante un afo, practicas en una empresa
aragonesa del sector y un trofeo conmemorativo del que ha
sido un Certamen lleno de sorpresas y de altisim nivel.

www.fitca.com
www.alcampo.es
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Historias a puntadas

El pasado 19 de noviembre, tuvo lugar en el Centro de
Artesania de Aragon, la presentacion de “Historias a puntadas”,
un proyecto multidisciplinar y sin precedentes en Aragén, que
ha consistido en que sastres-modistas, artesanos y
disefiadores han aunado su creatividad para realizar un desfile,
editar un libro y organizar una exposicion.

El pasado dia 19 le toco el turno al desfile y al libro, y el Centro
de Artesania de Aragon (antiguo Matadero) se transformé en
una espectacular pasarela por la que actores de la Escuela
Municipal de Teatro escenificaron momentos cotidianos de la
Zaragoza de ayer y hoy perfectamente caractizados con trajes
y complementos ideados por artistas aragoneses.

El desfile termind con la presentacion de un libro que recoge el
trabajo que en dicho desfile se pudo ver. Dicho libro, junto con
la imagen de la exposcion, ha sido realizado por Estudio Novo,
que ha llevado a cabo la direccidn y coordinacion del proyecto.

Ademas desde el 26 de noviembre y hasta el proximo 31 de
diciembre se podra vistar una exposicion de los trajes en el
mismo emplazamiento.

Esta iniciativa entra se enmarca en el Plan para promover la
artesania a través del disefio dentro del que también se ha
realizado el " Disefio a Bocados" con la participacion de los
estudios de disefio asociados a DIN-A.

www.artearagon.com
www.estudionovo.es
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Un Campiteatro es el disefio llevado a cabo por
Jorge Beltran, Laura izquierdo, Amaranta Garcés y
Marta Lalinde.

Un Campiteatro en el Coso 182

Cuatro nifios zaragozanos, Jorge Beltran, Laura Izquierdo,
Amaranta Garcés y Marta Lalinde, ganan un concurso para
disefiar una plaza en un solar del casco viejo de la ciudad.

¢Qué es arquitectura? es la denominacién del concurso vy el
premio consiste en que el proyecto en el que han trabajado
durante unos dias junto a un arquitecto se lleve a cabo. El
concurso de ideas esta promovido por “estonoesunsolar”,
programa dirigido por Patrizia di Monte y desarrollado por la
sociedad Municipal Zaragoza Vivienda a iniciativa de la oficina
de Planes Integrales de Casco Histdrico. El taller, en el que han
participado mas de un centenar de nifios de entre 5y 12 afios,
ha sido coordinado por Leve-Cinema&Architecture.

El proyecto ganador es un “Campiteatro™, neologismo con el
que los nifios han querido definir un teatro al aire libre
inspirado en motivos vegetales y decorado con ellos. Estara
presidido por un escenario en forma de trébol de cuatro hojas
(de unos 10 metros de lado) y cuyo pedunculo servira de
rampa de acceso. El resto de los elementos también estan
definidos. Las farolas seran "con forma de arbol con focos, en
acero galvanizado pintado de marrén y verde, y con tacto
rugoso" y los bancos tendran formas y colores que los
asemejeran a hojas caidas del arbol.

El jurado acordd también conceder un accésit al proyecto
'Circulos de colores', de Felipe Vietto, Héctor Diaz, Begofia
Sancho y Clara Gironés, y recomendd incorporar algunas de las
ideas que lo inspiran al proyecto definitivo. Se trata de un
disefio conceptual que juega con las texturas de materiales
como hormigén, madera, arena y césped artificial.

El resultado final va a ser un impacto de color, una isla otofial
en el corazén de la Magdalena.

El proximo 10 de diciembre ha sido la entrega de premios, la
inauguracion en el Colegio de Arquitectos de la exposicion con
todo el material creado por los nifios y la inauguracion del
proyecto ganador en el solar de Coso, 182.

www.zaragozavivienda.es
WWWw.coaaragon.es
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El Cadi participa en la jornada “disefio ecolégico o
ecodisefio” realizadas por el OMA (Observatorio de
Medio Ambiente de Aragén)

El pasado 21 de octubre el OMA (Observatorio de Medio
Ambiente de Aragon) realizé una jornada sobre disefio
ecoldgico o ecodisefio. La jornada pretendia reflexionar y
sensibilizar sobre el concepto de ecodisefio y su situacién en
Aragon.

Las ponencias se abordaron desde diferentes puntos de vista
como lo demuestra la idea de la variedad de intervinientes, el
profesor Joan Rieradevall, los representantes del Instituto
Tecnoldgico de Aragdn, la empresa Contazara, Luis Simal
representante de la Direccion General de Industria del
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Gobierno de Aragdn, o el maximo representante de la Union de
Consumidores de Aragdén José Angel Olivan.

El Cadi particip6 de la mano de Juan Manuel Ubiergo, quien
realizé una presentacién que aboga por el disefio de productos
como actividad a incorporar y/o potenciar en las empresas y
que considera al “ecodisefio” como la parte del proceso general
del disefio de productos que tiene por responsabilidad mejorar
la sostenibilidad de éstos, mejora que en todo caso debera ser
conciliada con la del resto de factores y exigencias que debe
satisfacer el producto. Concluyendo que en la actualidad
herramientas como el ciclo de vida, por su complejidad, estan
todavia lejos del alcance de las pymes, y que va a ser la
creciente evolucion de la exigencia normativa la que consiga
modificar estructuralmente los comportamientos de los
fabricantes. Todo ello sin dejar de animar a las pequefias
empresas aragonesas a que aprovechen la creciente
sensibilizacion de cada vez un mayor nimero de consumidores,
para mejorar sus productos en este sentido, y para encontrar
nuevos conceptos que en su caso posibiliten ademas un
determinado grado de diversificacion de sus carteras de
productos, haciéndolas mas competitivas.

Www.omaragon.es
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Noticia Foro tecnolégico y empresarial:
“Nuevos desarrollos en envase plastico y
alimentario”

El 2 de diciembre en el edificio de la CREA se celebrd el foro
tecnoldgico y empresarial “Nuevos desarrollos en envase
plastico y alimentario” organizado por:

Instituto de Investigacion en Ingenieria de Aragén (I3A),
Universidad de Zaragoza.

Instituto Tecnoldgico del Plastico (AIMPLAS).
Cétedra SAMCA (CPS-I3A).
Confederacién de Empresarios de Aragén (CREA).

En la presentacion se expone que el envase plastico ha
experimentado una gran evolucién en los Ultimos afios. Los
ultimos desarrollos en materiales, las nuevas tecnologias de
produccidn, el disefio de envases, y los métodos de procesado
de alimentos mejoran de forma sustancial la calidad y el
tiempo de conservacién del producto. Estos avances
tecnoldgicos permiten lanzar al mercado alimentos mas frescos
y en formatos que se ajustan mas a las necesidades del
consumidor. El caracter multidisciplinar de estos desarrollos
hace que deban ser abordados desde el punto de vista integral,
donde la colaboracidon de los distintos agentes de la cadena de
valor del envase alimentario y el ambito de la investigacion
debe ser muy cercana. Este foro tecnoldgico y empresarial
pretende ser un punto de encuentro en el que se permita la
puesta en comun del conocimiento técnico y de las
necesidades del consumidor, para continuar siendo
competitivos en un sector altamente innovador, y de caracter
estratégico para la economia de nuestra region.



David Ruiz en Ibercaja Zentrum.

Durante la jornada se expusieron temas en varios bloques, asi
el primero respondia a cuales son las tendencias en el envase
plastico alimentario, el papel de la I+D+i en el envase del
alimentaria.

De lo expuesto se recoge que el envase debe mantener el
alimento aumentando su vida util y seguridad, respetar la
sostenibilidad medioambiental, cumplir los requerimientos
ergondémicos y resultar competitivo y poco costoso. Parece que
la combinacion de materiales plasticos puede hacer que
desaparezcan otros menos competitivos como el metal y el
vidrio. Por lo que las investigaciones apuntan a materiales,
técnicas y procesos de fabricacién que permitan combinar
plasticos. (Como por ejemplo la co-inyeccién que permite que
el producto disponga de un material en su nucleo y otro en su
piel permitiendo ademas soluciones formales que no permiten
otros procesos como el termo conformado.)

Entre otras innovaciones, se habla de envases inteligentes que
pueden reaccionar a circunstancias ambientales, de indicadores
visuales como tintas inteligentes que permiten conocer la
madurez del producto o su temperatura.

Se incidié bastante en la proteccion o barrera que los filmes
pueden ofrecer contra los gases u otros agentes perjudiciales
para el producto envasado. Se explicé detalladamente en que
consiste el efecto barrera y cuales son los aspectos en los que
se estd trabajando para mejorar sus prestaciones.

www.forotecnologicoyempresarial.com
Www.i3a.unizar.es
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Café y diseiio con... David Ruiz

El pasado 23 de septiembre a las 10:30 de la mafiana tuvo
lugar en Ibercaja Zentrum la actividad coordinada por el CADI
Café y disefio con... David Ruiz

David Ruiz es creativo publicitario, director de arte y disefiador
grafico, director de Ruiz+Company, estudio especializado en la
creacion de conceptos creativos y cédigos innovadores para las
marcas.

David Ruiz, ha sido galardonado con mas de 90 premios
nacionales e internacionales en todas las disciplinas, de los que
destacan el primer Gran Prix de publicidad grafica conseguido
por Espafia, con un trabajo para Levi’s en el festival Clio
celebrado en San Francisco en el afio 1995, o la medalla de oro
del Art Directors Club de Nueva York conseguida el mismo afio,
asi como 6 premios en el festival internacional de disefio
grafico Red Dot Awards de Essen.

www.ibercaja.es
WWW.ruizcompany.com
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Gran éxito del souvenir turistico para promocionar
la ruta del tambor y el bombo (aclaracion)

Completamos la informacion publicada en nuestra pasada
edicion del boletin digital respecto al souvenir turistico formado
por nueve bombones de diferente sabor, para promocionar la
ruta del Tambor y Bombo del Bajo Aragdn.

Como se publicé en la edicién anterior, dichos bombones son
fruto de la colaboracion de la Cdmara de Comercio, Pasteleria
Isabel y Ruta del Tambor y Bombo . Afiadimos a dicha
informacién que los bombones son un disefio de la empresa
Terés & Antolin, de Alcafiiz, sobre una idea inicial de la
estudiante alcorisana Cristina Muniesa.

Imagen de los bombones.

www.camarateruel.com
www.pasteleriaisabel.com
www.rutadeltamborybombo.com
www.teresantolin.com
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Nueva marca Zaragoza

[®omunidad Disena

Celebrada la sesion inmersiva del proyecto Diseiia
mas

El dieciocho de septiembre en el Palacio de Congresos Expo
Zaragoza se celebr¢ la jornada inmersiva del proyecto Disefa
mas. A la convocatoria asistieron tanto los colaboradores
externos homologados por el Cadi, como las empresas
adscritas al proyecto.

La jornada consistié en un programa de conferencias y charlas
referentes a los procesos de disefio de la empresa y su gestion.
En la sesidn matinal se tocaron de una forma mas general
aspectos del disefio como su rentabilidad, el oficio del
disefiador, la gestion del disefio o la identidad. Ya por la tarde
y separados los asistentes en funcién de su relacion con el
proyecto Disefla mas producto o Disefia mas identidad, y con
posterioridad segun su rol de colaborador externo o empresa
adscrita se realizaron seminarios sobre temas mas concretos
como la metodologia y herramientas a utilizar durante los
procesos de consultoria y disefio, una aproximacion al proceso
de disefo y al conocimiento de algunas de sus técnicas de
analisis.

El Cadi agradece la respuesta de los participantes asi como la
valoracion positiva que en términos generales realizaron sobre
el desarrollo de la jornada.

www.aragob.es
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La Comunidad Diseia asiste a una presentacion
sobre el proceso de creacion de la marca de la
ciudad “Zaragoza. Un reto una ciudad”

El Cadi durante la realizacion del proyecto Disefia mas organiza
actividades que le parecen de interés para sus participantes.
En esta ocasidn, mas concretamente, para los participantes en
el proyecto Disefia mas identidad.

Para ello el diecinueve de octubre el Cadi organiz6 una sesidon
en las instalaciones cedidas por el Instituto Tecnoldgico de
Aragon, en la que JesUs Blanco, Director gerente de Zaragoza
Global, presentd y desglosé con todo detalle el proceso de
creacion de la marca “Zaragoza. Un reto una ciudad”.

De la sesion se desprendié el amplio y metddico trabajo de
consultoria realizado para la captacion de los valores y
atributos de la ciudad asi como para definir su
posicionamiento, o las acciones a desarrollar con el plan de
comunicacion para cumplir los objetivos con relacién a los
diferentes segmentos y publicos considerados. Se expuso
igualmente el proceso seguido para las plasmacién de todo lo
anterior en soluciones graficas y para regular su utilizacion en



Elementos promocionales

el correspondiente manual de identidad.

www.zaragozaglobal.es
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Programa de mejora profesional para empresas
adscritas al Proyecto Disefia mas

El programa de mejora profesional para las empresas adscritas
al Proyecto Disefia mas, en sus vertientes Producto e
Identidad, se desarrollara durante el mes de enero en las
instalaciones del ITA.

El CADI, para esta convocatoria 2009-2010, ha preparado unos
talleres para que las empresas experimenten el proceso mas
conceptual del Proyecto Disefia, tanto el que se aplica en el
Proyecto Disefia Producto como en el Proyecto Disefia
Identidad.

En los talleres las empresas tendran como mision mejorar un
producto o una marca existente aplicando las herramientas de
analisis y generacion de ideas, tanto del campo de la
consultoria como de disefio, para conocer y valorar la
metodologia de definicion de productos y de gestion de la
identidad.

Los talleres seran dirigidos por un especialista en consultoria y
un especialista en disefio que dinamizaran el trabajo de los
técnicos y directivos de las empresas adscritas al Proyecto
Disefia mas.

Ademas los dos talleres se ilustraran con dos casos de buenas
practicas, el de una empresa que ha realizado el Proyecto
Disefia Producto y el de otra que ha realizado el Proyecto
Disefia Identidad.

Las empresas, para finalizar, contaran con la intervencion de
un representante de la Oficina Espanola de Patentes y Marcas,
quién reflexionara junto a los asistentes sobre la forma de
registrar y proteger el disefo y las marcas.

[inicio] [titulares de grupo]

Nueva sede de Trifolio

Trifolio, empresa con mas de 13 anos de actividad en disefio y
comunicacion, homologada por el Gobierno de Aragén en el
Plan Disefia Imagen y Marca (2005), ha cambiado de sede a un
nuevo local en Rosales del Canal, Zaragoza.

Se trata de un espacio especialmente pensado para el
desarrollo de la actividad del disefio, adaptado a las ultimas
tecnologias y, desde la perspectiva del cliente, un entorno
adecuado para la generacion de ideas y proyectos.

Trifolio, ademas de continuar ofreciendo sus servicios de
disefio con espiritu renovado, pone a su disposicion este
estudio situado en Johann Sebastian Bach 41, local 4, 50012
Zaragoza.



email: info@trifolio.com
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Imagen del nuevo estudio
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Nueva marca
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Nueva web

Activa renueva su identidad grafica y su pagina web

Después de 13 afios ACTIVA redisefia su identidad gréfica
corporativa debido a su proyeccion internacional y para
mejorar su comunicacién. La nueva marca ACTIVA DESIGN se
presenta arropada por la nueva pagina web bilingte del
estudio de diseno donde se puede ver su trayectoria
profesional en los diferentes ambitos del disefio. Es una web
muy visual, adecuada a las nuevas tecnologias de la red,
donde se puede encontrar un resumen de los proyectos
realizados por el estudio a lo largo de su trayectoria. A parte
de los proyectos, divididos por areas, se pueden encontrar
curiosidades tales como articulos, videos, animaciones, etc.

Los valores buscados son la mejora de la legibilidad y una
simplificacion del mensaje.

www.actival.com
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Nueva pagina web de Volumen 2

Volumen 2 actualiza su pagina web.

www.volumen2.es
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Nueva web

Plumin extensible
Perteneciente a la publicacion Proyecto Disefia Vol II

Calmain didica su actividad a la fabricacion, entre otros
productos, de aperos y accesorios para maquinaria de
construccién, obras publicas y equipos agricolas. La empresa
participd en el Proyecto Disefia en 2004, desarrollando un
proyecto piloto consistente en un nuevo plumin extensible, que
ademas debia incorporar una extension hidraulica accionada
automaticamente, un sistema que protegiese el gancho y sus
elementos adyacentes en posicién de descanso y una serie de
mejoras que fuesen sencillas, robustas y faciles de usar.

Como consecuencia de los analisis del mercado, se determind
que el nuevo producto debia ubicarse en un rango de precios
adecuado pero incorporando el accionamiento automatico y
una serie de mejoras de uso que le diesen un valor afiadido y
un buen posicionamiento.

Las soluciones propuestas incluian distintas soluciones y
configuraciones de las partes principales del plumin como el
cabestrante, el perfil transversal, la forma compacta en la
parte superior y la pata de estacionamiento. Finalmente se
optd por desarrollar una solucién muy diferenciadora, en la que
el cabestrante se coloca en la punta del plumin evitando de
este modo vaivenes en la carga al extender el brazo.

www.calvera.es
www.linea-online.es
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Imagen final del producto

Marca final

x

CATERING

Rediseino de interior de cabina de ascensor
Perteneciente a la publicacion Proyecto Diseiia Vol II

Estampaciones Metdlicas Epila, S.A. se dedica a la fabricacion
de componentes mecanicos para el sector del ascensor. La
empresa particip6 en el Proyecto Disefia en 2005,
desarrollando un proyecto piloto consistente en una nueva
cabina que comunicase seguridad, confor y tuviese una
estética innovadora y diferenciadora con estilo propio, ademas,
debia cumplir con otros aspectos como la robustez, facilidad de
montaje, limpieza y mantenimiento.

Como consecuencia de los analisis del mercado, se determiné
que el nuevo producto debia mejorar el posicionamiento de la
empresa dentro de la linea de cabinas incorporando disefio e
innovacion. Un nuevo producto que respondiese a una serie de
necesidades como instalacion de facil montaje, reduccién de
peso y elementos diferenciadores en estética, forma y
accesorios.

Las soluciones propuestas incluian opciones de materiales,
colores, sistemas de iluminacién y ventilacion y otros
elementos que pudiesen aportar valor. Finalmente el disefio
elegido consigue un mayor confort y aporta mayor sensacion
de limpieza suavizando las aristas y utilizando materiales de
acabado liso (plexiglas, formica, policarbonato...) y se coloca
un espejo que permite vernos de cuerpo entero sin
interferencias. También se coloca un pasamanos y una
botonera para la que se proponen varios sistemas de
instalacion e interfaces que cumplen con las necesidades de
uso del producto.

WWW.sgemesa.com
www.actival.com
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Creacion de nombre y diseiio de la identidad de la
marca Trufé
Perteneciente a la publicacion Proyecto Diseiia Vol II

Eurocatering Juancibi, S.L.., es una empresa que ofrece
servicios de catering. La empresa participd en el Proyecto
Disefia en 2005, desarrollando un proyecto piloto consistente
en la creacion del nombre y el disefio de una identidad visual
para la marca que la posicionase de forma 6ptima dentro del
segmento elegido, un catering de alta calidad.

En el analisis previo se determind la conveniencia de un
cambio de nombre que conllevo al desarrollo de una nueva
identidad. El nombre seleccionado fue Trufé, nombre que
comunica los atributos deseados de prestigio, innovacion,
exquisitez y alta cocina.

Entre las propuestas de marca presentadas, se eligio la que
tenia caracter de firma con un detalle de color granate. El
logosimbolo esta conformado por una letra manuscrita que
refuerza los atributos deseados. También se desarrollaron
algunas de las aplicaciones como papeleria y vestuario dando
asi una idea mas global de la identidad.

Www.euro-catering.net



www.linea-online.es
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IBiserio Nacional e Internacional

Un diseiio tecnolégico que transforma ciudades
(Entrevista con Albert Culleré, Vicepresidente - Socio Director
Creativo CIAC)

éCuales son las claves de una buena marca territorio?

Conocer bien su realidad y saber hacia dénde se dirige, como
cualquier otra marca.

Un territorio, una ciudad, debe reinventarse a partir de lo que
es y lo que quiere llegar a ser, sabiendo qué diferencia y valor
ofrece, y que aportacion brinda que sea Unica e incomparable
con cualquier otra.

Un territorio, y su marca que la representa, debe ser un ente
completo, diferenciado y distinguible para poder referirnos a él
sin confusion. El éxito de una marca territorio depende en gran
medida de su grado de sinceridad.

La imagen de marca de un territorio esta relacionada con su
totalidad, con su pasado y su presente, con su ambicidn, con
su calidad de vida, con su progreso, con las oportunidades que
brinda y con su atractivo, paisajistico, urbano, histoérico,
econdémico y cultural. La imagen queda afectada por el
conjunto de sus lugares, por la suma de sus actividades. En la
imagen de un territorio se conjuga lo mas tangible con lo mas
intangible, como son las percepciones, y se armoniza la
cohesidn interna con el compromiso de un proyecto comun
motivante que le proporcione beneficios de largo alcance.

Albert Culleré.

éCudles son las diferencias mas significativas entre el
proceso de creacion de una marca de este tipo y el que
pueda conducir a la definicion de la marca de un
producto, servicio o de una empresa?

bre 2009

El objetivo es el mismo: entender, concretar, idear, desarrollar
y gestionar una marca con el fin de ser visible, poder competir
y ser reputada; y metodoldgicamente el proceso de creacién es
similar. La diferencia esta en la distinta complejidad y esencia
de cada uno de los tipos de marca, de lo que son y de su
funcion. La diferencia es ontoldgica y de dimension. De la
Zara Oza misma manera que no es igual de compleja la realidad de una
pequefia empresa que la de una multinacional,
comparativamente tampoco es asimilable la realidad de un
territorio con la de un producto o servicio, incluso tampoco con
la de una empresa, aunque en este caso pueda haber muchos
mas paralelismos, entre otros porque ambos ofrecen
“productos y servicios”. Un territorio, una ciudad, tienen un
ambito de representacién y realidad mucho mayor y multiple
gue una empresa, tanto fisico como psicoldgico, con un gran

Iciem

Nueva marca Zaragoza

agosto - d



numero de agentes e intereses que entran en juego. Si la
marca de una empresa se vive internamente, y se expresa y
comunica externamente, en el caso de una marca territorio la
aceptacion, asimilacién, empatia y uso interno es mucho mayor
porque implica a toda una poblacidon que la hace suya de
manera mucho mas intensa.

éCuadles son las fases imprescindibles en el proceso de
definicion de una de estas marcas territorio?

Las fases coinciden con los aspectos de los que hablaba cuando
me referia a las claves de una buena marca territorio.

La primera es la de recabar la informacion necesaria para
poder conocer bien esta realidad de la forma mas neutra
posible. Para ello se investigan todos los datos objetivos:
histéricos y presentes, econdmicos, sociales, culturales,
psicoldgicos, etc., saber los objetivos a corto, medio y largo
plazo, los planes estratégicos en marcha y los futuros y, por
supuesto, las opiniones y puntos de vista de los distintos
actores y publicos implicados, tanto internamente (poblacion,
autoridades, lideres de opinidn...) como externamente
(turistas, visitantes, poblacion de otros territorios, etc.)

La segunda fase consiste en obtener los valores de la marca,
los atributos que la diferencian y la hacen ser como es,
conclusién que es fruto del analisis de la investigacidon objetiva
previa. Consiste también en saber la visidn de marca, y el
lugar que quiere ocupar partiendo de su realidad, de la oferta
diferencial que propone: como destino turistico, como lugar de
residencia, como tierra abonada para nuevos proyectos e
inversiones... una fase que define su posicionamiento y la
estrategia de identidad.

La tercera fase abarca la investigacion creativa de la marca en
su aspecto fisico: la marca grafica o identidad visual, su
simbologia, la expresion visual de su nombre, sus colores, etc.,
y también el estilo visual en el que debe comunicarse.

Las siguientes fases tienen que ver con el desarrollo de la
marca y sus aplicaciones, y en el estilo y tono de
comunicacion, en como, donde y cuando debe hablar la marca,
y como debe convivir con otras marcas de su entorno con las
que puede compartir mensajes y objetivos. Y, como no, en
toda su gestidn en el tiempo de forma consistente y constante.

éCual es el proceso adecuado para la correcta
identificacion de los atributos y valores de la marca?

Como he dicho antes, los valores se conocen y se extraen
como consecuencia del estudio objetivo y en profundidad de la
verdad de la marca y de su analisis y conclusiones posteriores.
Es como una destilacidn, en la que se detectan unos valores
por encima de otros, unas fortalezas, incluso unas debilidades,
un conjunto de atributos que indican cudles de ellos hay que
mantener, destacar, potenciar, minimizar o eliminar.

éCuantos atributos es razonable pretender que
comunique una marca?

No hay un nimero determinado preestablecido, pero han de
ser los mas significativos. Lo importante es que sean legitimos,
que se manifiesten a partir de lo que es y puede soportar en el
tiempo la marca. Si es asi, unos se encadenan con los otros y
se refuerzan mutuamente. El mensaje de la marca es mucho



mas claro y mas facil de comunicar y asimilar.
éComo acertar con un buen posicionamiento?

Con una buena informacion e investigacion previa, un buen
analisis y unas buenas conclusiones. Los valores que se
obtienen al detectarlos, junto con la vision de la marca, son los
ejes que definen su diferencia y su diferencia competitiva, su
lugar inequivoco, su posicionamiento. No hay dos marcas
iguales, por tanto tampoco hay dos posicionamientos iguales.

éCual es la importancia de lograr un buen disefio grafico
para la marca, es posible comunicar el posicionamiento
y valores con cualquier identidad grafica?

Claro que si. Una vez que se han marcado bien las
coordenadas de la estrategia de identidad, la identidad visual,
la marca grafica, surge de forma encauzada, la creatividad
aflora a partir de los condicionantes que debe transmitir. Una
marca grafica no puede contener todos los valores, pero si los
fundamentales, el claim que concreta el posicionamiento, vy el
estilo y tono de la comunicaciéon que hace hablar a la marca,
son los que completan la transmision los valores al completo.
En esta vertiente tangible, la marca también puede adoptar
una marca sonora, como hemos hecho con la Marca Zaragoza.

Por otra parte, el estudio de las marcas de la competencia
también es muy importante para evitar coincidir
involuntariamente en algun u otro aspecto, ya sea visual o de
concepto.

éQué es a su juicio lo mas destacable del proceso de
creacién de la marca Zaragoza?

Lo mas destacable ha sido el propio proceso en si mismo
porque es lo que ha hecho posible que la marca naciera tal
COmMo es, un proceso que no termina en su presentacion
publica, sino todo lo contrario porque justo ahora la marca
empieza a caminar. Es decir, que la Marca Zaragoza, como
cualquier otra, esta y debe estar siempre en proceso, no de
cambio, sino de afianzamiento y progresion. También ha sido
fundamental la participacién del Ayuntamiento en todo este
proceso, un trabajo hecho verdaderamente en equipo entre la
empresa experta y el cliente.

éCuadles son sus principales fortalezas? éA qué amenazas
se enfrenta?

Sus principales fortalezas son varias, una de ellas es la solidez
con la que se ha construido y nacido, otra es el precedente de
la gran muestra de la Expo porque la Marca Zaragoza es su
enlace y relevo, y la tercera es el afianzamiento que
conseguira lograr gracias a los proyectos en marcha y futuros
gue se estan desarrollando y planificando. La Marca Zaragoza
es y sera la expresion y simbolo de esta nueva realidad de la
ciudad.

La Unica amenaza es la de nos ser coherente y persistente en
el tiempo, una amenaza interior, pero que no sucedera en la
medida que la ciudadania la adopte y la apoye.

¢éEs importante que nos sintamos identificados los
zaragozanos con ella o lo importante es que cumpla su
funcioén en el exterior?



movistar

Nueva marca Movistar

Ambas cosas, pero la principal es que primero sea interiorizada
por la ciudadania de Zaragoza. No podemos gustar a los demas
si no nos gustamos a nosotros mismos. La marca de una
ciudad no solamente es la marca grafica, ésta es solo su
expresion fisica, su sintesis, el simbolo de todo lo que
representa para que pueda ser conocida y reconocida. Pero lo
importante de una marca es que recoja los valores de la ciudad
y sus objetivos, su vision y como se sitla en el panorama
nacional e internacional. Una marca ciudad se hace entre
todos, cada ciudadano es un embajador en potencia, orgulloso
de donde vive y trabaja. Una marca-ciudad se construye a
través de los afos, y debe ser consistente y coherente para
que permanezca en el tiempo, primero internamente, y luego
externamente. Una marca-ciudad debe florecer siempre de
dentro hacia fuera.

Albert Culleré

WWW.grupociac.com
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Telefonica presenta su nhueva marca Unica
“Movistar”

Telefdnica tiene nueva cara. La primera multinacional espafiola
y el principal anunciante presentaron el pasado 17 de
noviembre su nueva marca Movistar, que unificara a partir de
ahora todos los productos comerciales de la operadora,
dejando la denominacidn Telefénica Unicamente como ensefia
institucional. La transicidon a la nueva marca se hard de manera
progresiva y a un ritmo distinto segun los paises, con el objeto
de minimizar los costes de esta revolucion de marketing que
emprende la operadora tras mas de 80 anos vendiéndose como
Telefdnica. Entre primavera y otofio de 2010 se producira el
lanzamiento general de la nueva marca, con la excepcion de
Brasil que sera en 2011.

Aunque todos los productos se denominaran Movistar, para
ayudar a la clientela a que se ubique, se le afiadira un
apelativo con el servicio que se vende. Asi, la linea fija
tradicional, pasara a denominarse Movistar Fija; la conexion a
Internet, Movistar Banda Ancha; el movil, Movistar Moviles y el
servicio de television de pago Imagenio, Movistar television.

Se deberan cambiar los rétulos, las facturas, la publicidad y las
tiendas propias. La nueva marca vendra aparejada con un
cambio de logotipo. La M verde de Movistar suaviza sus lomos
para hacerse menos juvenil, mientras que del logo institucional
de Telefénica desaparece el color pistacho de las letras y se
sustituye por el blanco.

www.telefonica.es
www.movistar.es
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Muestra de los distintos packs

Imagen del “Ala”

Dogo creatividad disefia packs promocionales para
las bodegas vinicolas PradoRey

PradoRey, bodega vinicola con producciéon en las
Denominaciones de Origen de Ribera de Duero (Burgos) y
Rueda (Valladolid), ha creado dos packs promocionales,
obsequiando con un decantador de vino por la compra de
botellas de PradoRey Elite y una atractiva caja regalo con vinos
de alta gama.

Para ello, DOGO Creatividad Estratégica, agencia zaragozana
que opera a nivel nacional, ha Desarrollado y disefiado dos
atractivos packagings que estan operativos para la compra en
bodega y en el catadlogo de Navidad de regalos de empresa.

www.pradorey.com
www.dogocreatividad.com
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Un espaiiol participa en el disefio de un barco de 68
millones

Nunca en los 158 afios de historia de la Copa América se ha
visto una embarcacion tan radical como el BOR90, el
impresionante trimaran del sindicato estadounidense BMW
Oracle Racing, desafiante del suizo Alinghi, vigente campedn
de la Copa del América y que deben enfrentarse a partir del 8
de febrero en Valencia.

Los detalles de esta nave, un trimaran de 27 metros de eslora,
se desvelaron ayer en la sede central de la firma
automovilistica BMW en Munich (Alemania). El barco ha
costado unos cien millones de ddlares (68 millones de euros) y
la gran novedad reside en su vela, que ha sido bautizada como
Ala, por su forma parecida al ala de un avion.

Es rigida, construida en fibra de carbono y kevlar, con ocho
grandes aletas que permiten imitar la torsion natural de las
velas tradicionales. Pero ain mas impresionante es su
longitud: casi 58 metros (57,893 m), mas larga que el ala de
un Airbus A380, el avidon de pasajeros mas largo del mundo. La
vela mide 14 metros en su base y 4 en su punta; en total: 625
metros cuadrados de superficie cara al viento.

Y en su disefio ha intervenido un ingeniero naval espafiol:
Manuel Ruiz Elvira, 45 afios, nacido en Punta Umbria (Huelva)
y madrilefio de adopcién. Estad considerado como uno de los
mejores disefiadores del mundo. Formd parte de los sindicatos
espafioles Espafa Quinto Centenario (1992), Rioja de Espafia
(1995), Bravo Espafia (2000) y a partir de ahi pasé a formar
parte del equipo del Alinghi suizo.



Disefio de la pulsera de Chus Burés

Fue el navegante neozelandés Russell Coutts, tricampedn de la
Copa del América quien le convencid para irse al Alinghi y
ahora, actual director general del sindicato estadounidense,
ficho a Ruiz Elvira en agosto para el BMW Oracle.

La vela, denominada Ala, es rigida. Esta construida con fibra de
carbono y kevlar. Posee ocho alerones a diferentes alturas para
imitar la torsidén natural de las velas tradicionales.

Su altura es de casi 58 metros (57,893). Es mas larga que el
ala de cualquier avion. De ancho mide entre 4 y 14 metros. Su
superficie es de mas de 625 metros cuadrados.

Pesa 3.500 kilos. Cost6 3,5 millones de euros. Nueve personas
intervinieron en su disefio y se tardé 40.000 horas en crearla.

El barco es un trimaran de 27 metros de eslora. Los dos cascos
laterales miden 34,5 metros. La altura es de 2,3 metros en el
casco principal y de 1,77 en los laterales. Y la manga de 2,11 y
1,32 metros.

Ha costado en total unos 68 millones de euros. Se le han
dedicado unas 110.000 horas para su disefio y unas 130.000
para su construccion.

Construccion. Se emplearon 4 toneladas de fibra de carbono en
Core Enterprises, Anacortes, WA, EE.UU. Arquitectos: Van
Peterghem y Lauriot Prévost (VPLP). El equipo de disefo es de
Mike Drummond.

www.bmworacleracing.com
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Una pulsera solidaria

El disefiador de joyas Chus Burés ha puesto en marcha un
proyecto con varias ONG para conseguir que la poblacion
africana tenga acceso a agua potable.

Disefio y solidaridad se unen en 'h20 for Africa', una sencilla
pulsera, tanto para hombre como para mujer, realizada en
algoddn con un disco de plata que representa una gota de
agua. La joya se presenta en multiples colores, retratando la
rica paleta que caracteriza la explosiva gama cromatica de los
paises africanos.

A través de la venta de estas pulseras, cuyo precio unitario es
de 2,50 euros, se espera recaudar aproximadamente unos
200.000 euros de los cuales se restaran los costes de
produccién. Los ingresos obtenidos se repartird entre diversas
ONG que ha ideado proyectos hidraulicos en el continente.

www.chusbures.com
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Programa para el
diseno en la pyme

Acuerdo para fomentar el diseifio en las empresas

La ministra de Ciencia e Innovacion, Cristina Garmendia, y la
presidenta de Banesto, Ana Patricia Botin, firmaron el pasado
septiembre un convenio para prestar apoyo a empresas que
presenten proyectos con "un fuerte componente de innovacion
en el disefio", eje "importante en el cambio de crecimiento
economico".

En concreto, este acuerdo ha sido suscrito por la Sociedad
Estatal para el Desarrollo del Disefio y la Innovacién (ddi),
dependiente del Ministerio de Ciencia y la entidad financiera,
que pone a disposicion de las empresas una linea de
financiacion por un importe inicial de 100 millones de euros
para proyectos de disefio.

La linea de financiacidn, de la que se podran beneficiar en un
principio unas 400 empresas, se dirige a tres tipos de
proyectos: a los de disefio industrial; a los de disefio grafico y
del entorno o de espacios; y a los de moda y complementos,
"un sector que nuestro pais estd cada vez mejor posicionado a
nivel internacional”.

Segun Garmendia, este convenio subraya, ademas, "la
importancia de la colaboracion entre agentes publicos y
privados".

La record6 que las empresas que invierten en I+D+i
"incrementan en un 16% la productividad de las pequenas y
medianas empresas y en un 18% el valor de sus
exportaciones".

"Esto demuestra que en circunstancias dificiles las cualidades
del innovador, que son también las del emprendedor, se
convierten en garantias para el éxito", remaché Garmendia,
quien agrego6 que en este sentido el disefio se convierte en
actividad prioritaria.

www.banesto.es
www.ddi.es
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Adi. Programa para el diseiio en la Pyme

Ddi, en colaboracién con IDEA lanza las bases de participacion
en el itinerario adfi. Las inscripciones pueden realizarse desde
el 12 de noviembre hasta el 12 de diciembre de 2009.

Itinerario adfi es una iniciativa de la Sociedad Estatal para el
Desarrollo del Disefio y la Innovacion (ddi) que promueve la
adopcién de una cultura del disefio y la innovacion en las PYME
que radiquen en Andalucia para incrementar su competitividad
de forma que logren un crecimiento econémico sostenido.

El objetivo del Itinerario adfi es fomentar la competitividad de
las PYME profundizando y estableciendo procedimientos
internos de disefo e innovacion, con la participacion de una
empresa de consultoria, especializada en los mencionados
procesos. Este objetivo parte de la premisa que equipos de
consultoria especializada en disefio e innovacién pueden
ayudar a proponer nuevas y diferentes vias de innovacion,



aportando creatividad y metodologias de trabajo, sirviendo de
catalizador a los equipos de las PYME participantes.

www.programaadf.es
www.ddi.es
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100% Design London

Del pasado 24 al 27 de septiembre tuvo lugar el 100% Design
London, en el que 9 jovenes disefiadores espafioles - Xavier
Mafiosa, Attua Aparicio Torinos, Cristina Toledo, Diego Ramos
Carrascosa, Guillem Ferran, Javier Taberner, Gomez-Ferrer,
Oscar Diaz, Tomas Alonso y Clara del Portillo - tuvieron la
oportunidad de mostrar sus trabajos.
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"Suma y Sigue del disseny a la Comunitat
Valenciana”

El pasado 29 de noviembre finalizé la exposicion organizada
por el IMPIVA en el marco del Afio Europeo de la Creatividad y
la Innovacién. Dicha exposicion mostraba una seleccion del
disefio hecho por empresas y disefiadores valencianos.

El objetivo principal de la exposicidn era poner de relieve la
importancia del disefio y mostrar la rica aportacion de los
disefiadores valencianos y su influencia en el trabajo de
profesionales y empresas de todo el mundo. Es una muestra
del desarrollo alcanzado por este sector en apenas una



generacion. Debido al boom que sufrié en los afos ochenta, el
disefio ha sido a menudo banalizado, tal vez como
consecuencia de una euférica inflacién. Sin embargo, se trata
de una disciplina clave para la competitividad de las empresas
y, por tanto, un factor decisivo en el desarrollo econdmico y
social.

El titulo de Suma y Sigue fué un homenaje a la revista
valenciana del mismo nombre, editada por José Huguet y
dirigida por Vicente Aguilera Cerni, que en el afio 1962
comenzo a publicar articulos sobre la situacién del disefio y su
papel econdmico y social. Alrededor de esta publicacion se fue
conformando un grupo de profesionales pioneros que iniciaron
el camino del disefio en la Comunidad Valenciana.

La exposicién en el MUVIM mostré el disefio que se esta
haciendo actualmente en la Comunidad Valenciana a través de
una seleccién de piezas recientes. En total, la muestra reunid
250 productos y elementos de comunicacién creados entre el
afio 2000 y el 2008 por 130 empresas o disefiadores
valencianos.

Se iniciaba en el hall con un espacio de reflexion en el que se
mostraba el cimulo de acontecimientos, objetos y personas
que han ido conformando una red de disefio valenciano. Una
“Suma” de esfuerzos y talentos, de iniciativas y trabajos que
constituyen el pasado del disefio hecho por empresas y
creadores de la Comunidad Valenciana.

El “Sigue” que daba titulo a la muestra se visualizaba en la sala
de exposicion temporal en la que se mostraban piezas
representativas de los diferentes caminos y tendencias
actuales. Por este motivo, en la seleccidén convivieron trabajos
de disefiadores jovenes con otros de veteranos, empresas
recién creadas con estudios de larga trayectoria profesional y
obras que respondian a criterios racionalistas con otras en las
que primaba el humor y la diversion.

Comisariada por Paco Bascufian y Nacho Lavernia, el disefio
expositivo se debid a Daniel Nebot y el disefio grafico asi como
él del catdlogo correspondié a Pepe Gimeno.

www.impivadisseny.es
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Algunos de los elementos de la muestras; taburete “Dedal”, botijo “La Siesta” y silla “Red"”.



El CADI se sumo a la celebracién del dia europeo
del diseiio

" Creativity
¥ dan l.’_i Innovation El pasado 1 de octubre, el CADI se sumo a la celebracién del
T : T dia europeo del disefio. La celebracion fué acordada por el
BEDA (Bureau of European Design Associations), organizacion
gue agrupa a mas de 40 organizaciones profesionales, escuelas
y centros de promocion del disefio de 23 paises europeos.

L g

Esta declaracion de BEDA se enmarcé a su vez dentro del afio
europeo de la creatividad y la innovacion en el que la Comision
Europea quiere sensibilizar sobre la importancia de estos dos
aspectos como elementos estratégicos para el desarrollo
personal, social y econdmico, y persigue subrayar la
importancia del disefio como herramienta fundamental para el
futuro del conjunto de la industria europea.

El CADI comparte los objetivos de ambas efemérides como
viene demostrando con sus actuaciones a lo largo de mas de
una década con sus programas y acciones de promocion y
difusion del disefio.

El CADI y la FEEPD (Federacién Epanola de Entidades de
Promocion del Disefio) colaboran en este esfuerzo colectivo por
mejorar las ventajas competitivas y el bienestar de la sociedad
europea a largo plazo, han desarrollado conjuntamente y
acordado la publicacion del documento “Papel del disefio en las
politicas de competitividad”, en el que se apuesta por la
consolidacion de una nueva ecuacién:

“I+D+d+i” (Investigacion, Desarrollo, Disefio e Innovacion),
tanto para realzar el papel del disefio en la concrecion de las
innovaciones que llegan al mercado en forma de bienes y
servicios, y por tanto reivindicar la relevancia de su papel en el
nuevo modelo productivo, como para mejorar la visibilidad
social de esta actividad.

www.aragon.es
www.federaciondiseno.net
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La BCN Design Week 2009 se celebra con gran éxito
de participacion

La BCN Design Week 2009, enmarcada en el Innovation
Festival Barcelona (IF Barcelona), cerrd las puertas el pasado
30 de Octubre con un gran éxito de participacion y superd los
1.000 asistentes. De esta manera, el congreso internacional se
consolida como uno de los eventos de promocion y debate en
torno al disefio clave dentro del agenda internacional.

Del 26 al 30 de octubre empresas de diversos sectores
productivos o de servicios, asi como profesionales y expertos
del mundo del disefio, han compartido una vez mas su
experiencia y conocimiento, del cual se desprenden varias
conclusiones e ideas fuerza que sintetizan parte de lo que se
ha podido escuchar durante las sesiones tematicas sobre
Design Thinking y Creatividad, Design Management, Empresa
familiar y Creatividad o Mobile Design.

Durante cinco dias, la cuarta edicion de la BCN Design Week ha
acogido diversas actividades de la mano de profesionales y



expertos de prestigio internacional tales como Gus Rodriguez
(Phillips Design), Sue Siddall (IDEO), Matt Barthelemy (Smart
Design), Xavier Berneda (Munich), Adam Greenfield (Nokia),
Willem Boijens i German Leon (Vodafone), Brian Fling
(pinch/zoom), Timo Arnall (Oslo School of Architecture and
Design) o Michael Thompson (Design Connect).

Ademas de las ponencias y presentaciones, la BDW 2009 ha
contado con otras actividades, como el Circuito Disefio o la
entrega del Premi Cambra a la Gestion del Disefio 2009, que
este afio ha reconocido a las empresas Munich y Ficosa, que
recogieron el premio el pasado 27 de octubre en la Casa Llotja
de Mar de manos del presidente de la Cdmara de Comercio y
de BCD, Miquel Valls.

www.bcd.es
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Simplit. Certificado de productos con disefio basado
en las personas mayores

Simplit es el primer certificado de productos con disefio basado
en las personas mayores. Esta iniciativa pionera en nuestro
pais persigue un doble objetivo: dar respuesta a las empresas
interesadas en este colectivo cada vez mas exigente vy, al
mismo tiempo, garantizar que los productos, servicios y
entornos certificados tienen en cuenta las necesidades y
preferencias del consumidor de todas las edades.

Mediante el sello Simplit, las personas mayores podran
identificar los productos que han disefiado las empresas de
acuerdo a criterios de facilidad de uso y eficiencia. El
certificado se podra aplicar a sectores muy variados como la
vivienda, la alimentacion, el equipamiento personal y para el
hogar, la salud, las actividades para ocio y tiempo libre, la
formacion, el sector socio-asistencial, el transporte, el
equipamiento deportivo y las comunicaciones.

Aquellas empresas que certifiquen sus productos con Simplit
estaran garantizando que cumplen con las demandas de los
usuarios. Empresas como Telefénica, Fagor, ISABA Proyectos
integrales de Ocio y Armariada ya se han adherido a la
iniciativa Simplit.

Iniciativa impulsada por el Instituto de Biomecanica de
Valencia (IBV ) y la Unién Democratica de Pensionistas y
Jubilados de Espafia (UDP), en colaboracién con la Asociacién
Espafiola de Normalizacién y Certificacién (AENOR).

WWwWWw.aenor.es
www.ibv.org
www.simplit.es
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Ivan Soldo. 50 Aniversario Cibeles

Ivan Soldo ilustrd la imagen de la actual edicion de Cibeles,
Madrid Fashion Week.
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Cartel de la pasarela Cibeles

19%premio Woox

Ser elegido para realizar la ilustracion protagonista del cartel
de la pasarela Cibeles ha sido para el autor un gran orgullo, ya
gue representa un reconocimiento por parte del sector de la
moda espafiola.

Se trataba de reinterpretar un simbolo tan emblematico como
la Cibeles, hecho que le permitié brindar un homenaje a la
Ciudad de Madrid.

En cuanto a la realizacién de la imagen, el proceso creativo fue
fluido porque aunque se trabajé sobre unas cuantas opciones,
la idea que se mantuvo fue realmente la mas parecida al
primer boceto-planteamiento.

Se pretendia reflejar una imagen sobria, solemne, sofisticada y
poderosa.

www.ivansoldo.com
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Andreu World entrega los premios de la 92 edicién
del Concurso Internacional de Diseiio

El taburete Woox y la silla Marguerite obtienen el primer y
segundo premio de la presente edicidon, que ha contado con
mas de 350 participantes.

El primer premio de la presente edicion ha recaido en el
proyecto de taburete Woox de Boris Innecken y Philipp Christ
(Darmstadt-Alemania). El jurado ha valorado la idea de
separar el asiento de la estructura de madera, lo cual permite
una adaptacion de uso que sin duda mejorara la comodidad.
Se ha valorado también la elegancia formal de la pieza, tanto
de la estructura de madera como del elemento de asiento.

El segundo premio se ha otorgado al proyecto Marguerite de
Loic Lobet (Marseille-Francia). En este caso se ha considerado
la claridad de la pieza en su totalidad, asi como su facil
desarrollo constructivo basado en piezas muy claras que
resuelven los distintos puntos de articulacion de conjunto. Esta
claridad constructiva la convierte en una pieza facilmente
ejecutable que parece cumplir todos los valores de comodidad
y funcionalidad exigibles a una silla.

Por ultimo, las tres menciones de honor se han concedido a los
siguientes proyectos: “Caballo Lounge Chair” de Jason White,
Detroit (USA) 13 mencidn de honor; “Bough Chair” de Stephen
Tierney, de Blackrock (Irlanda) 2@ mencién de honor y
“Leafchair” de Francesco Fiotti, de Casamarciano (Italia)
tercera y ultima mencion.

Andreu World lleva mas de 50 afios innovando en el mundo del
disefo. A partir de 2001 este compromiso se materializé en la
creacion del “Concurso Internacional de Disefio Andreu World.

www.andreuworld.com
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10 premio - Proyecto Plyam - Yoshizaku Moritake,
Tokyo (Japdn)

Anunciados los premiados en el concurso Jump the
Gap 2009

El pasado 25 de septiembre, y con la Feria 100% Design de
Londres como escenario, se dio a conocer el nombre del
proyecto ganador de la 32 edicién del Concurso Internacional
de Diseflo Jump the Gap, certamen organizado por Roca con la
colaboraciéon de BCD. John Pawson, presidente del jurado del
concurso, fue el encargado de anunciar el nombre del proyecto
ganador.

De entre los 382 proyectos presentados, y los 11 finalistas, el
jurado se decanto por el proyecto Breathing Bathtub del joven
diseflador chino Li Xi, quien aposté por un innovador concepto
que convierte el bafo en una experiencia mas saludable para
el usuario y mucho mas eficiente en cuanto a consumo
energético y ahorro de agua.

La bafiera esta revestida con un revolucionario material similar
a una esponja. El material se amolda a la silueta de los
usuarios, garantizando su maximo confort y, gracias a ello, se
utiliza menos de la mitad del agua empleada habitualmente.

Como su nombre indica, Breathing Bathtub, o la "Bafiera que
Respira", puede respirar ya que el material esponjoso filtra el
agua mediante un proceso similar a la 6smosis de las plantas,
de modo que cualquier impureza en el agua queda atrapada en
la capa inferior del revestimiento de la pared, garantizando en
todo momento un agua limpia y una importante reduccién en
el consumo.

La lista de finalistas contaba con proyectos de siete paises
distintos: Espafia, con tres finalistas, ha sido el pais mas
representado, seguida de China y Rusia, con dos. La Republica
Checa, Francia, Polonia y Portugal completaban los paises de
origen de los proyectos.

www.jumpthegap.net
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Tenerife Design Festival

La primera edicién del Tenerife Design Festival se celebrd en
las islas el pasado mes de octubre. Este evento, dedicado al
disefo consiguid fusionar la escena internacional del disefio con



los rasgos de la identidad local de las Islas Canarias.

TDF ha planteado el disefio de manera innovadora en base a
tres ejes fundamentales: identidad local, contraste paisajistico
y turismo. Estas cuestiones han sido el punto de partida
fundamental para el establecimiento de sinergias entre los
agentes locales y las propuestas internacionales, consolidando
el disefio como herramienta de cambio y de impulso
economico.

Durante el Festival, se llevaron a cabo numerosas propuestas,
intervenciones y actividades de la mano de reputados
disefiadores y creadores, procedentes de distintas ciudades del
mundo, ademas de conocer las propuestas de los disefiadores
canarios. “Pensar Tenerife” a través del disefio ha sido uno de
los objetivos logrados por el TDF, que pretende convertirse en
una cita continuada con el disefio en la Isla.

www.tenerifedesignfestival.com
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Encuentro BID de Centros de Enseinanza del Diseiio

Los pasados 23, 24 y 25 de noviembre tuvo lugar en la central
de disefio de Madrid, el encuentro BID de centros de
ensefianza del disefio.

El disefio se ha convertido en una herramienta para innovar,
para diferenciar y comunicar las cualidades y atributos
tangibles e intangibles de los productos y los servicios. El
disefio tiene un nuevo rol social y como tal requiere de un
nuevo cuerpo de conocimientos y actitudes -flexibles,
transversales y abiertos- mas acordes con las exigencias
sociales, que debe considerar de manera imperativa y
particular el replanteamiento de los planes de estudio y sobre
todo el de la ensefianza del disefio.

Es por ello que el punto de partida de este encuentro fue un
debate coyuntural: conocer cudles eran las bases de la
formacion en disefio en Iberoamérica para plantear los
fundamentos de un disefio vinculado a las necesidades
sociales, culturales y econdmicas.



Eria

El programa se articuld en torno a tres jornadas de reflexién y
debate para fomentar el intercambio de ideas y propuestas
acerca de la disciplina del disefio, debatir modelos y
experiencias de los centros formativos del disefio, en sus
distintas areas, y su relacion con las administraciones publicas,
las instituciones y asociaciones y las empresas privadas.

www.bid-dimad.org
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ERIA en la exposicion “Jovenes Creativos INJUVE
2009”

Eria ha formado parte de la Exposicion "Jévenes Creativos
INJUVE 2009", siendo unos de los accésit del concurso.

Eria representa la reinterpretacion de la sombrilla dentro de un
nuevo habitat con el fin de promover las relaciones e
interacciones humanas basadas en el interes y la necesidad de
adaptarse a la sombra que se proyecta a lo largo del dia.

www.lamamba.es
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Hasta el 01/03/2010
Furniture Design Award

Premio de periodicidad anual. Las piezas de mobiliario han de
haber sido lanzadas al mercado para comercializar. Los
factores de creatividad, marqueting, funcionalidad y ergonomia
seran los que se tendran mas en cuenta al hacer las
valoraciones. Pueden participar estudiantes y jovenes
disefiadores menores de 35 afios. Los premios son: FDA Grand
Award: S$6,000 Cash + Certificate + Trophy; FDA Honorable
Mention Award: S$1,000 Cash Certificate + Trophy. Los
productos finalistas seran expuestos en la International
Furniture Fair Singapore 2010/ 27th Asean Furniture Show del
9 al 12 de marzo del 2010 en la Singapore Expo.

Mas informacion: www.singaporefurniture.com

Hasta el 12/02/2010
SEGD Design Awards

Premio anual que tiene por tema la utilizacién de los elementos
de disefo grafico (logotipos, tipografia, simbolos,
pictogramas...) para la comunicacién de informacion, de la
identidad o de la imagen en el entorno. Los proyectos han de
haber sido realizados entre el 1/1/2007 y el 12/31/2009.
Pueden participar fabricantes, disefladores, arquitectos y
estudiantes del disefio. Los trabajos ganadores se expondran
en la SEGD 2010 Annual Conference & Expo y apareceran en
publicaciones y en la web del SEGD.

Mas informacion: www.segd.org
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Libros y publicaciones

A Homage to Typography (Castellano)
Autor: Pedro Guitton
Editorial: Index Book

Homage to Typography contiene 100 tipografias con sus
aplicaciones, disefiadas por grandes tipdgrafos. La obra estudia
el uso de los tipos de letras en numerosos casos, desde el
campo editorial o la identidad corporativa hasta el disefio de
producto o la sefialética. También incluye un CD con 57
fuentes gratuitas.
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Selerchia de Matonales

Disefio e impresion de la tipografia

Autor: Miscelanea con textos de 16 autores dirigida por el Dr.
Juan JesUs Arrausi, Jefe de Area de Expresidn y Representacion
del Grado en Disefio de Elisava.

Miscelanea que recopila una serie de reflexiones sobre el
proceso de disefio y de la tipografia, usos, aplicaciones, estilos
y métodos de impresion, realizados por una sellecién de
autores de reconocido prestigio y profesores univesitarios en
varias especialeidades del disefo.

Seleccion de materiales en el proceso de disefio

Autor: Dr. Javier Pefia, Jefe de Area de Ciencias del Grado en
Disefio y del Grado en Ingenieria Técnica en Disefio del centro.

Es un manual técnico de referencia para un disefiador, donde
se recoge la informacion relevante en relacién a la naturaleza
de los plasticos y los procesos de fabricacion, los materiales
inteligentes, activos, multifucionales, etc., con ejemplos
ampliamente desarrollados y un glosario técnico.

Packaging Identity
Autor: Pedro Guitton
Editorial: Index Book

Encontraras muchas sorpresas en este libro, packaging para
beber, para comer, para escuchar, para tu casa, para tu
trabajo y para ti. Sin duda una obra de referencia de gran
valor para el mundo del disefio de packaging. éVas a
perdértelo?.

Hitos del diseiio. 100 disefios que hicieron época
Autor: André Ricard.
Editorial: Ariel.

En este canon personal y particular de uno de nuestros
disefiadores de mas reconocido prestigio y larga trayectoria,
André Ricard hace una seleccidn de los 100 disefios que él
considera concept-designs. Se trata de obras que supieron
desmarcarse de lo conocido y abrir nuevos horizontes creativos
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y en las que esta la esencia de lo que el disefio puede aportar
a la cultura.

Le Corbusier dijo que la mision del artista es la ordenacion del
actual del mundo, que debe seguir perfeccionando, ya sea con
una mesa, una maquina, un anuncio luminoso o una pintura y
todo aquello que crea que viene a colmar un vacio que le
esperaba.

Lo mismo, como queda plasmado en esta breve y exquisita
obra, puede decirse del disefio.

Design Thinking
Autor: DMI
Editorial: Allworth Press book

Es una nueva herramienta que puede ser aplicada al disefio de
innovacién, de sistemas, de procesos de negocio y al disefio de
negocios en si mismos. El Gltimo DMI/Allworth Press book,
Design Thinking integra innovacion, experiencia de clientes,
valores de marca y muestra que el disefio es a la vez un
proceso y un resultado que tiene mayor posibilidad de afiadir
valor que ninguna otra funcién del negocio. El libro contiene
capitulos con diferentes puntos de vista, técnicas y metodos y
también estudio de casos de cerca de 30 lideres de opinidn
internacionales. Design Thinking es el tercer libro y final en
una serie que también incluye Building Design Strategy and
Corporate Creativity. Estos tres libros puden ser pedidos en:

www.allworth.com
www.booksellers.com
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Eventos

Antibodies
Vitra Design Museum. Weil am Rhein (Alemania)

Esta es una retrospectiva de los ultimos 20 afios de
colaboracién entre los dos hermanos Fernando y Humberto
Campana. Estos brasilefios son los disefiadores mas
significantes de hoy dia en América Latina. Sus disefios van
destinados a empresas internacionales de mobiliario,
iluminacién y menaje del hogar. Sus objetos se caracterizan
por usar materiales reciclados.

Organiza: Vitra Design Museum.

16/05/2009-28/02/2010
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CONGEES INTERNACIONAL
DE DEESENY HINNOVACIKD
DE CATALUNYA

www.bcd.es

Un vocabulario sin formulas
Escuela de Arte, Huesca.

13/11/2009-06/01/2010

Historias a puntadas

Centro de Artesania de Aragon (antiguo Matadero).

Muestra de los trajes y vestidos presentados el pasado 29 de
Noviembre en el desfile “Historias a puntadas” dentro del Plan

de Disefio y Artesania impulsado por el Gobierno de Aragdn.

26/11/2009-30/12/2009

Helsinki Madrid Fin Design

Central de Disefio. Madrid.

Exposicién que se inspira en Helsinki, ciudad que ha
presentado el disefio como estrategia central y, bajo el lema
“Embedding Design in Life” (Incorporar el disefio a la vida de
las personas) describe cdmo el disefio es para todos y se
encuentra en cualquier momento y lugar.
04/11/2009-10/01/2010

www.dimad.org

1ler Congreso Internacional de Disefio e innovacion de
Cataluia

ESDI. Escuela Superior de Disefio. Fira de Sabadell.

El Disefio: motor de la innovacion y el progreso social.

La Escuela Superior de Disefio, ESDi, nos invita a participar en
el congreso que, con motivo de celebrar sus 20 afios de
existencia, tendrd lugar el préximo mes de marzo.

18/03/2010-19/03/2010

www.esdi.es

The Design Circus

CBA Circulo de Bellas Artes de Madrid. Madrid.
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Pasen y vean los productos mas fascinantes del mundo.
Adéntrese en el espacio donde los objetos explotan,
permanecen en equilibrio sobre sus cabezas o son
guillotinados. El maravilloso mundo del circo les ofrece los
productos mas fascinantes. Diferentes escenas inspiradas en
las artes circenses que les mostraran una vision extraordinaria
de los objetos. Disfrute de un ambiente magico e irrepetible,
en el que conocerd las cualidades mas inquietantes del disefio
espafiol mas internacional.

Organiza: DDI Sociedad Estatal para el Desarrollo del Disefio y
la Innovacién y CBA Circulo de Bellas Artes de Madrid.

12/11/2009-24/01/2010

www.ddi.es

www.circulobellasartes.com

El mayor espectaculo del mundo: Juguetes de Circo de la
coleccién del Museo del Traje. Cipe.

Mueso del Traje.

Un afio mas, como viene siendo tradicién y con motivo de las
fiestas Navidefas, el Museo del Traje. CIPE organiza una
exposicion tematica donde se muestran fondos custodiados en
los almacenes. Este afio tenemos el honor de presentar El

mayor espectaculo del mundo: juguetes de circo.

Disefio, produccion y montaje: Equipo técnico del Museo del
Traje. CIPE.

18/12/2009-07/03/2010

Arturo Elena. 25 afios de Ilustracion.

Mueso del Traje.

El Museo del Traje. CIPE presenta la obra del ilustrador de
moda Arturo Elena, en un intenso recorrido por lo que ha sido
y es su profesion y vocacion. A través de una retrospectiva de
trabajos nos muestra la evolucion del estilo y la técnica, asi
como los logros del disefio de moda mas contemporaneo.

Organiza: Museo del Traje. CIPE.

23/10/2009-10/01/2010

Coleccion Josep Artigas - Dissenyador Grafic
Biblioteca de Bellas artes de la UB.

Josep Artigas i Ojeda (Barcelona, 1919-1992) fue uno de los
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Centro de Historia

03 diciembre — 21 febrero

mas importantes cartelistas de la posguerra. El conjunto de su
legado personal (Coleccion Josep Artigas) contiene una
destacada obra grafica de cartelismo publicitario en la que se
incluyen disefios tan populares como los realizados para
productos Nestlé, productos de limpieza, de turismo, de ferias,
de complementos del vestir, de deportes, y de muchas otras
ramas del mundo de la publicidad y el grafismo. Forman parte
de la coleccidn los carteles con las firmas ARTIGAS i
PUBLIARTIGAS.

La integracion de este fondo en la Memoria Digital de
Catalunya posibilita la consulta en acceso abierto de

aproximadamente 100 carteles.

www.ub.edu/homeub/welcome.html

La vida es juego

Desde el 3 de diciembre puede visitarse esta exposicion sobre
videojuegos en el Centro de Historia de Zaragoza.

03/12/2009-21/02/2010
Www.zaragoza.es
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CENTRO ARAGONES DE DISENO INDUSTRIAL
C/ Jeronimo Zurita, 3 Principal Izqda

50.001 Zaragoza

Tel.: 976 79 65 81 - 976 79 65 82

El Centro Aragonés de Disefo Industrial en cumplimiento con la Ley
34/2002 de Servicios de la Sociedad de la Informacion y de Comercio
Electronico (LSSICE) y de la Ley Orgénica 15/1999 de Proteccion de
Datos espafiola (LPD), garantiza la total privacidad de los datos
personales de nuestros usuarios. Para darse de baja de la suscripcion
[haga click aqui]

= GOBIERNO
=<DE ARAGON

Departamento de industria,
Comercho y Turismo



